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في ظل الظروف الراىنة في محافظة  الأغنامأداء سوق  وتقييم تحميل
 الحسكة

 

 ***، أ. د. شباب ناصر**، أ. د. عمي عبد العزيز*علاء حمو
 المُمخّص

فػػػل ظػػػؿ الظػػػروؼ الراىنػػػة فػػػل مإافظػػػة  الأغنػػػاـأداء سػػػوؽ  وتقيػػػيـ تإليػػػؿ ىػػػدؼ ال إػػػث إلػػػ 
 اسػػتاداـ  0222/0222و 0223/0222جُمعػػا ال يانػػاا الأوليّػػة لمتوسّػػط الموسػػميف  الإسػػ،ة 

مر ل  تّـ ااتيارىـ  طريقة  727عيّنة إجميا  وزعا عل   استمارة است ياف صُمّما ليذا الغرض
 وجػػودالنتػػا     يّنػػا  العيّنػػة العشػػوا يّة ال سػػيطة  مػػف المنػػاطؽ اتداريّػػة التا عػػة لمإافظػػة الإسػػ،ة

تاتلػؼ فػل مسػاإتيا التػل  ماتلػؼ أنواعيػا  و  ـالأغنػا  تُ ػاع فييػا فل منطقة الدراسة ثمانية أسواؽ
علػ   أمػاار  ويػتـ ال يػف فييػا وإجـ الصفقاا التل تُعقد فييا  وأعداد المتعامليف فييا مف سوؽ لآ

و،ػػذلؾ و علػػ  شػ،ؿ دفعػاا مؤجلػة  أنقػداً  أمػاسػاس الػوزف أو الػرأس  ويػتـ سػػداد ليمػة الصػفقاا أ
ظػروؼ الراىنػة إلػ    وأثػرا الالأغنػاـلاليػا تسػويؽ وجود أنماط ومسالؾ تسويقية متعددة يتـ مف ا

عمػػػا  ضػػػعؼ 4106 مقػػػدار والت،ػػػاليؼ التسػػػويقية أضػػػعاؼ  0123 مقػػػدار  الأغنػػػاـارتفػػػاع أسػػػعار 
إلػػػ  زيػػػادة نصػػػيم المر ػػػل مػػػف ليػػػرة  أدا ارتفػػػاع الت،ػػػاليؼ اةنتاجيػػػة  و الأزمػػػة،انػػػا علييػػػا ل ػػػؿ 
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 العمليػػػاا التسػػػويقية المط قػػػة علػػػ  الأغنػػػاـ  سػػػ م للػػػة ارتفعػػػا ال،فػػػاءة التسػػػويقية،مػػػا   المسػػتيلؾ
المدروسػة  العوامؿوجود علالة طردية  يف جميف  ،ما  ينا النتا   1اروالتل ت اينا مف مسلؾ لآ

الم اعة منيا مف جية أارى   الأعدادو % مف جية  5عند مستوى المعنوية  الأغناـواإتمالية  يف 
 تػػػوفير  يوصػػػل ال إػػػث  علالػػػة ع،سػػػية1 اعيػػػم والػػػذي يػػػرت طالمسػػػافة لألػػػرم سػػػوؽ  عامػػػؿماعػػػدا 

عػػف طريػػؽ تافػػيض  التسػػويقيةالمعلومػػاا التسػػويقية والسػػعرية للمػػر يف  وتإسػػيف مسػػتوى ال،فػػاءة 
 الت،اليؼ اةنتاجية والتسويقية  ورفف المستوى المعرفل للمر يف فل مجاؿ التسويؽ1

 الكحااااءة، التساااويقية امشالياااو ، التساااويقية التكااااليف، ساااوقال، الأغناااامالكمماااات المحتاحيّاااة  
 .التسويقية
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Abstract 
This study aimed to assessment and analyzing of sheep market performance 

under the current circumstances in al-Hasakah governorate, the primary data for 

the average of the 2017/2018 and 2018/2019 were collected using a 

questionnaire designed for this purpose, distributed to the sample size of 313 

rearers, they were selected simple random sampling way, one of the 

administrative areas of Al-Hasakah governorate,  The results showed that there 

are eight markets in the study area, which different types of sheep are sold, 

which different in their size and the size of the deals that are held in them, and 

the number of dealers in them from one market to another, and the sale is done 

either on the basis of weight or head, and the value of the deals is paid either in 

cash or on The form of deferred payments, as well as the existence of multiple 

marketing patterns and margins through which sheep are marketed. The current 

circumstances have affected the sheep prices by 2.17 times and marketing costs 

by 6.24 times than they were before the crisis, and increase in production costs 

led to an increase in the rearers share of the consumer lira, and due to the lack of 

marketing operations applied to sheep, the marketing efficiency increased. 

Finally, it was found that there is a direct relationship between all the studied 

variables and the probability of selling sheep at the level of significance 5% on 

                                  
* PhD student 
** professor,  Department Agricultural Economics, Agricultural Faculty, Damascus  University. 
*** professor,  Department Agricultural Economics, Agricultural Faculty, Damascus  University. 



 . شباب د       عميد.      ..علاء             . . .تحميل وتقييم أداء سوق الأغنام في ظل الظروف

143 
 

the one hand, and the numbers sold on the other hand, except for the variable 

distance to the nearest market that has an inverse relationship with it. The study 

recommends organizing and improving the current providing marketing and 

pricing information for rearers, and improving the level of marketing efficiency 

by reducing production and marketing costs, and raising the level of knowledge 

of rearers in the field of marketing. 

Key word: Sheep, Market, Marketing Costs, Marketing Margins, 

Marketing Efficiency. 
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 المُقَدَّمَةُ 

فػػػل دفػػػف عجلػػػة التّنميّػػػة الزّراعيّػػػة   إاسػػػماً عػػاملا ً يعػػد التسػػػويؽ مػػػف وجيػػػة النظػػػر اةلتصػػػادية 
 نإو للعملياا اتنتاجية  إيث يشمؿ  صفة أساسية أوجو النشاط اةلتصادي الموجو متمماً  جزءاً و 

والتسػويؽ ،نشػاط ي ػدأ ل ػؿ ة  إل  السلف المنتجػإضافة المنافف الم،انية والزمانية والش،لية والتمل،ية 
إنتاج السلعة إيث ينقؿ إل  إدارة اتنتاج إجـ الطلػم المتولػف علػ  السػلعة فػل السػوؽ فػل ضػوء 

  1(3122 لمطلو ة ودرجة الجودة المناس ة للمستيلؾ )ياسيف وع د العزيز االمنافسة المتولعة والمواصفاا 
 التػّل اةلتصػاديّة المميػزاا إلػ عػود ذلػؾ يو  الإيػوانلّ  اتنتػاج مػف ميمػة مرت ػة الأغنػاـ شػغؿت
 رأس دوراف سرعة  و،ذلؾ الأغناـ تر يّة مشاريف تلامة اللّازـ الماؿ رأس للة مثؿ تر يتيا عند تتوفر

 لإػوـ أسعار تزايد   اتضافة إل  وةدتيا مف أشير 4 إوالل  عد الإملاف تسويؽ يم،ف إيث الماؿ

إسػم إإصػا ياا و  (02221والأعيػاد )عػودة   المناسػ اا فل اعليي الطّلم وزيادة  استمرار الضّأف
مليوف رأس   2.5نإو  3122فل مإافظة الإس،ة عاـ  الأغناـفقد  لغ إجمالل عدد  3122عاـ 

مليػوف نعجػة غيػر إلو ػة  و لػغ إجمػالل إنتػاج  1.52مليػوف نعجػة إلو ػة  ونإػو  1.32منيا نإو 
مليوف طف  والصّوؼ المغسػوؿ  1.125للّإـ نإو مليوف طف  ،ما  لغ إنتاج ا 1.15الإليم نإو 

 (31221ألؼ طف )وزارة الزراعة واةصلاح الزراعل   2.1نإو 
 مػفّ  السّػنة اػلاؿتت،ػوف  فل سػورية الأغناـ م يعاا أف( 3111 عساؼ  أوضإا دراسة )أ و

ّـ النّعػػاج %33.3الفطػا ـ  نسػػ ة  ثػػ ّـ% 77  نسػ ة الاػراؼ  اف ػػا أسػعار تاتلػػؼو 1 %5.2 نسػ ة  ثػ
التّصػػػػدير   أو الم اشػػػر الػػػذّ    يػػػدؼ تُ ػػػاع فػػػالاراؼ  يعيػػػا مػػػف اليػػػدؼ  إسػػػم المُ اعػػػة القطيػػػف
 غال يّػػة فػػ فّ  الإػػالتّيف ،ػػلا وفػػل اليرمػػة النّعػػاج اسػػت داؿ أو الجًديػػد القطيػػف تشػػ،يؿ  يػػدؼ والفطػػا ـ
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فطػا ـ1 ال أسػعار مػف أعلػ  الاػراؼ أسػعار وت،وف الإلّ  الوزف سعر أساس عل  تت ّـ ال يف عمليّاا
  الإل1ّ الرّأس سعر أساس عل  اللّإـ سّوؽ فل  يعيا فيت ّـ اليرمة النّعاج والِ، اش أما

فػل السػوداف  الأغنػاـتسػويؽ فػل دراسػتيما إلػ  أفّ  (Emam and Malik, 2011أشّػار ) ،مػا
فّ تمػر  قنػواا ومسػػالؾ تسػويقيّة ماتلفػػة مػف المنػت  وصػػوةً إلػ  المسػػتيلؾ النّيػا ل أو المُصّػػدر  وأ

عف طريؽ اةرتإػاؿ أو  الشّػاإناا  و لػغ إجمػالل  أماإل  السّوؽ تتـ  طريقتيف  الأغناـ نقؿعمليّة 
 %26.1المنػػت   ونإػػو  %14جنيػػو سػػودانل يتإمػػؿ منيػػا نإػػو  5166التّ،ػػاليؼ التّسػػويقيّة نإػػو 

دانل جنيو سو  3111 نإو يوامش التّسويقيّة لغا ال تاجر التّجز ة  % 22.4تاجر الجملة  ونإو 
 جنيو سودانل لتاجر التّجز ة1 2444.4ولتاجر الجملة  

 لػغ مف جنيو المستيلؾ نصيم المنت   أفّ فل مصر ( 3126،ما أوض  نتا   دراسة )ىلاؿ  
و لغػػػػا %  7.5%  وتػػػػاجر التّجز ػػػػة 6.6إػػػػيف  لػػػػغ نصػػػػيم تػػػػاجر الجملػػػػة  ل%  فػػػػ22.2نإػػػػو 

  3123-3121الفتػرة اػلاؿ جنيػو/،جـ  4 ونإاليوامش التّسويقيّة لمتوسط أسعار الماشيّة الإيّة 
ف جنيػو/،جـ لتػاجر التّجز ػة1 وت ػيّ  2.7جنيو/،جـ  و 2.5إيث  لغ نصيم تاجر الجملة منيا نإو 

 1جنيو/،جـ 44للأغنّاـ  لغ نإو  التّسويقل إجمالل اليامش أفّ 

 مشكمة الدراسة  -
،اف  لذا  الشرا ية للمستيل،يف،ؿ فاؽ القدرة  ش الأغناـسعار أ ارتفاعتتمثؿ مش،لة الدراسة فل 

 المتعػػامليف فيػػوسػػلوؾ والتعػػرؼ علػػ  ىي،لػػو التنظيمػػل و  المت ػػفتسػػويقل النظػػاـ ال ة ػػد مػػف دراسػػة 
المزرعػػػة إلػػػ  المسػػػتيلؾ النيػػػا ل   ػػػاممػػػف  الأغنػػػاـلنػػػواا التسػػػويؽ فػػػل نقػػػؿ  ،فػػػاءةد مػػػدى يػػػوتإد

ىيػؾ عػف للػة الدراسػاا إػوؿ نا1 الأغنػاـسػوؽ فػل  المتعػامليفد عادلػة لجميػف  أسعار تضمف عوا 
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الماتلفػيف فػل السػوؽ والتػأثيراا اللاإقػة علػ   المتعػامليفوط يعػة  الأغنػاـاليي،ؿ التنظيمل لسوؽ 
 فل منطقة الدراسة1 أداء السوؽ

 أىمية الدراسة  -
 هوتطػوير  تػوتنميو فيػو   المتعػامليفمػف إيػث ىي،لػو وسػلوؾ  الأغنػاـسػوؽ  آليػة عمػؿ غيػة فيػـ  

دراسػػػة المسػػػالؾ التسػػػويقية للأغنػػػاـ والتػػػل تعت ػػػر الاطػػػوة  مػػػف الضػػػروريّ ة ،ػػػاف فػػػل منقطػػػة الدراسػػػ
ماتلػؼ  علػ الأول  للتعرؼ عل  إجمالل الت،ػاليؼ واليػوامش التسػويقية المترت ػة  ودراسػة توزعيػا 

وسػػػطا يا ومسػػػال،يا  وذلػػػؾ للإصػػػوؿ علػػػ  المعلومػػػاا التػػػل مػػػف شػػػأنيا تإسػػػف مسػػػتوى ال،فػػػاءة 
التسويقية فل ماتلؼ مجاةتيا  والتل تساعد المر ػل علػ  ت نػل لػراراا  التسويقية ورسـ السياساا

 1تسويقية سليمة مف الناإية اةنتاجية والسعرية

 ىدف الدراسة  -
فػل ظػؿ الظػروؼ الراىنػة فػل  الأغنػاـأداء سػوؽ  وتقييـ إليؿتإل    ش،ؿ ر يس ىدؼ ال إث 

 اةىداؼ الفرعية: تإقيؽمف الاؿ  مإافظة الإس،ة
 نظاـ التسويقل المت ف1الؿ وتوصيؼ تإلي -2
 تإديد المسالؾ التسويقية المت عة  وتقدير الت،اليؼ واليوامش وال،فاءة التسويقية1 -3
 الم اعة منيا1 الأعدادو  الأغناـالمؤثرة فل  يف  العوامؿتقدير  -3
 

 مىاد البحث، وطرائقه: -

 فلّ القرى التّا عة للمناطؽ اتداريّة  الأغناـنُفّذ ال إث للعيّنة التّل تّـ ااتيارىا مف مر ل 
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الموسػميف  لمتوسػطرأس العيف( فلّ مإافظة الإسػ،ة   - المال،يّة-القامشلل - الإس،ةمر،ز )
لريّػػػة منيػػػا فػػػلّ  235لريّػػػة   والػػػف  137 نإػػػو لػػػغ عػػػدّد القػػػرى   3122/3123و 3121/3122
لريّػة  237منطقػة رأس العػيف  و لريّة فلّ  221لريّة فلّ منطقة المال،يّة  و 267الإس،ة  و مر،ز

% مف عدّد القػرى المُإػدةدة  و ػذلؾ ي،ػوف 6فلّ منطقة القامشلل  وتّـ ااتيار القرى عشوا يّا  نس ة 
ّـ أاػػػذ عػػػدّد مر ػػػل . لريّػػػة 46مجمػػػوع عػػػدّد القػػػرى التػّػػل شػػػمليا اةسػػػت ياف   اامػػػف الوإػػػد الأغنػػػاـتػػػ

لػػّ  طريقػػة العيّنػػة العشػػوا يّة ال سػػيطة   لػػغ ععتمّػػاد    اةالقػػرىاةرشػػاديّة الزّراعيّػػة التػّػل تت ػػف ليػػا 
مر ػل  762مر ػل فػل منطقػة المال،يػة   027)مر ػل  2723مجموع المر يف فلّ القػرى المدروسػة 

ّـ  مر ػػل فػػل منطقػػة المال،يػػة(1  533مر ػػل فػػل منطقػػة المال،يػػة   632فػل منطقػػة رأس العػػيف   وتػػ
 (: Morgan  2311و Krejcie)مر ياً وفّقاً لقانوف  424إجـ العيّنة  إسام

  
    (   )

  (   )     (   )
 

 (412521: ليمة ثا تة وتقدر)  إجـ العيّنة  S: إيث إفّ  
 :N إجػػـ المجتمّػػف :P (1.6نسػػ ة المجتمّػػف وىػػل ليمػػة ثا تػػة وتقػػدر  ػػػ ) :D  درجػػة الدّلػػة تقػػدر
 (1.161 ػ)

ّـ توزيػػف ىػػذه و   %6عنػػد مسػػتوى معنويّػػة  مر يػػاً  424مورغػػاف  لػػغ إجػػـ العينػػة  ت عػػاً لقػػانوف تػػ
مر ػل   211العيّنة وفّقاً للنسم الم ويّة للمر يف فلّ المناطؽ اتداريّة علػّ  الشّػ،ؿ الآتػل: الإسػ،ة 

مر ل1 جُمعػا ال يانػاا الأوليّػة  طريقػة  23  القامشلل مربي 74  رأس العيف مربي 65 المال،يّة 
مػػف اػػلاؿ المسػػ  الميػػدانل فػػلّ منطقػػة الدّرّاسػػة   موجػػم  الأغنػػاـلمقػػا لاا الشّاصػػيّة مػػف مر ػػل ا

 Excel/1/ رنام   عل   اةعتماد تإليؿ النتا   إجراءتـ و   ليذا الغرض أعدااستمّارة است ياف 
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 الاسموب البحثي  -
 تحميل الاحصائي الوصحي لا-أ

الدّراسػة  عوامػؿا ل الوصػفل القػا ـ علػ  وصػؼ اعتمدا الدراسة عل  أسلوم التإليؿ اةإص
 الم وية والتّ،راراا والأش،اؿ ال يانية والمتوسطاا1  النسمإإصا ية مثؿ   طرا ؽ

    التحميل الاقتصادي -ب
 :المسالك التسويقية -1

 ،النيػػا ل إتػ  تصػػؿ إلػ  المسػػتيلؾ المنػػت مػف  السػػلعةيقصػد  يػػا تلػؾ المراإػػؿ التػّل تسػػل،يا  
 فتػرة مػف أو لأاػرى منطقػة مػف نفسػيا السّػلعة  ػااتلاؼ التّسػويقيّة المسػالؾ تاتلػؼ ؿالإػا و ط يعػة

 (31221)ياسيف وع د العزيز   لأارى منتجة جية مف اً إيانأ أو لأارى زمنيّة
 :تكاليف التسويقيةال -2

مػػف ل ػػؿ ،ػػؿ طػػرؼ تسػػويقل  الأغنػػاـتضػػمنا ،افػػة الت،ػػاليؼ التسػػويقية المترت ػػة علػػ  تسػػويؽ  
 (31221النقؿ  والدةؿ وعمولة التجار )ياسيف وع د العزيز   أجورمثؿ 

 

 هىامش التسىيقية:ال -3

 السّػػػلعة  صػػػورتيا لقػػػاء المسػػػتيلؾ يدفعػػػو مػػػا ليمػػػة  ػػػيف الفػػػرؽ  أنػػػو اليػػػامش التسػػػويقل يُّعػػػرؼ
 ةالمعادلػ سػويقية وفػؽؿ إلػ  تإديػد اليػوامش التّ وصّػويم،ػف التّ   المنػت  يتلقػاه مػا ليمػة و يف النّيا يّة

 :(0226)الد اغ   ةاليالتّ 
TMM = Cm + Pm 

الػػػر   ) Pm - (الت،ػػػاليؼ التسػػػويقية)  =  Cmال،لػػػل سػػػويقلىػػػامش التّ   TMM:إيػػػث أفّ 
 .(التسويقل
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 ,Emam and Malik) يعطي وفق  الععادلقا التاليقافهامش التسويقي عنذ مستوى محذد  أما

2011): 
MM = Ps – Pb 

 .(راءسعر الشّ ) Pb - (سعر ال يف)  =  Psسويقلىامش التّ   MM:إيث أفّ 
)إسػػػف وأإمػػػد   تيػػػةالآنصػػػ ة التسػػػويقية مػػػف اػػػلاؿ الصػػػيغ لأاتػػػـ إسػػػام  توزيااالأ الأنصااابة  -4

3121:)  
Ps = ( Pp\ Rp)* 100% 

Bs =[( Bp - Pp)\ Rp] *100% 
:Ps المر لنصيم نس ة   :Bsالتػاجرصيم س ة نن   :Pp سػعر المنػت   Rp التجز ػةسقعر  :Bp 

 1التاجرسعر 
   ةيالكحاءة التسويق-5

مػا صػػع ة  ذلػؾ لأف مارجػػاا العمليػة التسػػويقية  لمنػت ال،فػاءة التسػػويقية  تعػد عمليػة ليػػاس
تتإد فل شي يف أثنيف أوليمػا إصػوؿ المنتجػيف علػ  عوا ػد مجزيػة لقػاء  ػيعيـ لمنتجػاتيـ  والعوا ػد 

لل ة ت،ػوف العوا ػد المجزية ىل شلء نسػ ل إذ لػد ت،ػوف أسػعار السػوؽ منافضػة أو متذ ذ ػة  التػا
مجزيػػػة أو مقنعػػػة1 والشػػػلء الثػػػانل مػػػف المارجػػػاا التسػػػويقية ىػػػو إصػػػوؿ القناعػػػة والرضػػػا لػػػدى 

ّـ تقػػدير (1 وليػػذا 3125المسػػتيل،يف وأيضػػا ىػػل مسػػألة نسػػ ية )الػػد اغ   رياضػػيّاً  اسػػتناداً إلػػ   ىاتػػ
تط يػػؽ المعادلػػة الآتيػػة  طريػػؽ   عػػفللأغنػػاـإجمػػالل التّ،ػػاليؼ اتنتاجيّػػة  والتّ،ػػاليؼ التّسػػويقيّة 

 :(3122)ياسيف وع د العزيز  
ME=100-[MC/(MC+PC)]*100 
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التّ،ػػػػاليؼ  PC:  (1رأسالتّ،ػػػػاليؼ التّسػػػػويقيّة )ؿ1س/ MC:  1ال،فػػػػاءة التّسػػػػويقيّة ME:: إيػػػػث أف
 (1رأساتنتاجيّة )ؿ1س/

  (Heckman two-step) نموذج ىكمان ذو المرحمتين -6
يف عػػػاملال فػػػلالمسػػػتقلة  العوامػػػؿيوضػػػ  تػػػأثير مجموعػػػة مػػػف  نمػػػوذج الػػػذيىػػػذا ال تػػػـ اسػػػتادـ 

 (:Heckman, 1979)تا عيف  آف واإد  الذي يأاذ الصيغة الرياضية التالية ال

2- Selection Equation :)معادلة اةاتيار( 

Zi
* 

= Wi α + ei 

Zi=0  if  Zi
*
≤ 0 

Zi=1 if  Zi
*
> 0 

 حيث أن:

Zi
*

 المستقلة المؤثرة1 العوامؿ:   yi. Wi : شرط ععل Zi التا ف فل معادلة اةاتيار1 عامؿال:  
αالمعامؿ المتوافؽ للمتإوؿ المستقؿ : Wi 1 ei 1الاطأ العشوا ل : 

3- Outcome Equation  (:المارجاا)معادلة 

yi
* 

= Xi β + µi 

yi = yi
*
  if  Zi=1 

yi not observed if  Zi=0 

 حيث أن:

yi
* 

 المستقلة المؤثرة1 العوامؿ:   Xi : العخرجات.yi التا ف فل معادلة المارجاا1 عامؿال:  
β  المعامؿ المتوافؽ للمتإوؿ المستقؿ : Xi   1µi1الاطأ العشوا ل : 

 يت،وف ىذا النموذج  ناء عل  المعادةا السا قة مف مرإلتيف:
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التػػا ف فػػل  عامػػؿفػػل الالمسػػتقلة  العوامػػؿتوضػػي  أثػػر مجموعػػة مػػف : يػػتـ فااي المرحمااة الأولاا  -
( I. M. Rاةاتيػػار  وىػػذه المعادلػػة تإسػػم عامػػؿ مإػػدد يسػػم  معػػدؿ ميلػػز المقلػػوم )معادلػػة 

 والذي يضاؼ للمرإلة الثانية مف التإليؿ1
: وىل معادلة المارجاا والتل تفسر مجموعػة مػف العوامػؿ المسػتقلة التػل تػؤثر المرحمة الثانية -

(  إيػث OLS) اا الصػغرى العاديػةفل ىذه المعادلة    ويتـ تقدير ىذه المعادلة  استاداـ المر ع
المسػػػتقلة إسػػم نسػػػ ة اةإتمػػاؿ فػػػل معادلػػػة  العوامػػؿأف ليمػػة مقلػػػوم معامػػؿ ميلػػػز تضػػرم  ،ػػػؿ 

اةاتيػػػار ثػػػـ تإسػػػم معػػػاملاا اةنإػػػدار للعوامػػػؿ المسػػػتقلة فػػػل معادلػػػة المارجػػػاا  عػػػد التعػػػديؿ 
 (OLS1 استاداـ المر عاا الصغرى العادية )

تعمػؿ أـ ة فػل المعادلػة  ،مػا  yi يإدد فيما إذا  Zi    معن  أف  Zi=1تق ؿ عندما ي،وف   yiإف 
1 ويػتـ الإصػوؿ علػ  معػاملاا ρموزعة توزيعاً ط يعياً مف معامؿ اةرت ػاط   ei    µiأف الاطأيف 

اةنإػػدار والاطػػأ القياسػػل للعوامػػؿ المسػػتقلة المػػؤثرة فػػل ،ػػلا المعػػادلتيف  ػػآف واإػػد عػػف طريػػؽ ىػػذا 
 ( فل معادلة اةاتيار11عل  أساس عدـ إىماؿ القيمة ) النموذج الذي يقوـ

 
 النتائج والمناقشة

 في محافظة الحسكة  الأغنامأسواق 
 ػػ جراء عمليػػة اةنتاػػام واةسػػت داؿ والتجديػػد لقطيعػػو  شػػ،ؿ فػػل منطقػػة الدراسػػة يقػػوـ المر ػػل 

وياا عاليػػة مػػف مسػػتمر  واسػػت عاد الإيوانػػاا اليرمػػة المنسػػقة وغيػػر المنتجػػة  للمإافظػػة علػػ  مسػػت
اتنتاج  وياتلؼ عدد الإيواناا الم اعػة )المسػولة( مػف مر ػل لآاػر  ت عػاً لوضػف المػادي للمر ػل 
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وإجـ القطيف والغايػة مػف التر يػة  إيػث يسػتمر عمليػة ال يػف علػ  مػدار السػنة وي لػغ ذروتػو اػلاؿ 
المناايػػة ومػػدى  الفتػػرة مػػف شػػير آذار إلػػ  شػػير إزيػػراف  وأف اتاػػاذ لػػرار ال يػػف مرىػػوف  ػػالظروؼ

توفر الأعلاؼ وأسعارىا  فمثلًا فل سنواا الجفاؼ وغلاء الأعػلاؼ يعجػز المر ػل عػف اةسػتمرار 
فل اةإتفاظ  قطيعو  لذلؾ يضطر المر ل إل   يػف جػزء ، يػر مػف لطيعػو  للمإافظػة علػ  الجػزء 

ياً  ويإصػؿ المت قل  وىنا يتعرض المر ػل لاسػارة ، يػرة ل،ػوف اسػعار السػوؽ غيػر مجديػة التصػاد
 الع،س تماـ فل سنواا الماطرة الايرية إيث ترتفف اةسعار تقري اً إل  الضعؼ1 

تعمػػؿ يوميػػاً مػػا عػػدا يػػوـ الجمعػػة ويطلػػؽ  يّةأسػػواؽ أسػػ وع ثمانيػػةالإسػػ،ة  فػػل مإافظػػة وتعمػػؿ
( صػػ اإاً ويسػػتمر 7-6علييػػا )العلػػو(  وتفػػت  ىػػذه الأسػػواؽ فػػل الصػػ اح ال ػػا،ر إػػوالل السػػاعة )

مثػؿ  وليّػةأأسػواؽ نػوعيف ر يسػيف ىمػا: إل   (  عد الظير  وتنقسـ23-22يو إت  الساعة )ال يف ف
 الر يسػيةومع ػدة(  والتػل تػرت ط  الأسػواؽ وتػؿ تمػر  والشّػدادي  وعػامودا   رأس العيف  الدّر اسيّة )

عمػػػػلاف فػػػػل مدنيّػػػػة الإسػػػػ،ة )سػػػػوؽ ي ر يسػػػػيفضّػػػػافة إلػػػػ  سػػػػوليف  ات والمال،يػػػػة( القامشػػػػللمثػػػػؿ )
وتت ايف ىذ الأسواؽ فػل وتري تيا   الاراؼااناا لتسميف   أغل يا  وتإيط زيزيّة  وسوؽ النّشوة(الع

 -61( ى،تػػػػار  ويتػػػػراوح إجػػػػـ الصػػػػفقاا  ػػػػيف )3.6 - 1.3المسػػػػاإة التػػػػل تتػػػػراوح مػػػػف إػػػػوالل )
ؿ وفػػل ظػػؿ الظػػروؼ الراىنػػة شػػ،ّ   إسػػم إجػػـ السػػوؽ والصػػفقاا التػػل تعقػػد فيػػو  ( رأس2111
الإيّػػة  إيػػث يػػتـ تسػػديد ليمػػة  الأغنػػاـمدينػػة القامشػػلل المر،ػػز الػػر يس لتجػػارة  فػػل الأغنػػاـسػػوؽ 

 31تسدد عل  ش،ؿ دفعاا مؤجلة لمدة  فأنياالصّفقاا ال، يرة  أماالصّفقاا الصّغيرة  ش،ؿ نقدي 
التػػل تُ ػػاع وتُشػػترى فييػػا أسػػ وعياً   الأغنػػاـ  تتفػػاوا ىػػذه الأسػػواؽ مػػف إيػػث المسػػاإة وعػػدد يػػوـ

 اتضافة عػدد الأسػواؽ فػل النػواإل  الأغناـالتفاوا إل  عدد المر يف فل مجاؿ تر ية ويرجف ىذا 
 التا عة ل،ؿ منطقة1 
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التػػل  الأغنػػاـفػػل منطقػػة الدراسػػة مػػف ثػػلاث أسػػواؽ مػػف إيػػث نػػوع  الأغنػػاـيت،ػػوف  نيػػة سػػوؽ و 
إيػػث تنقسػػـ سػػوؽ الاػػراؼ إلػػ  لسػػميف ىمػػا سػػوؽ الإمػػلاف الصػػغيرة  تُ ػػاع وتُشػػترى فػػل السػػوؽ 

نػاث( المعػدة لتر يػة  سػوؽ الاػراؼ المسػمنة )المواليد الذ،ور( المعدة لغرض التسميف  )المواليػد ات
منطقػػة  الأغنػػاـ% مػػف  نيػػة أسػػواؽ 71الجػػاىزة للػػذ    وتشػػ،ؿ ىػػذه السػػوؽ القسػػـ الأ، ػػر  إػػدود 

% 44ومػػػا ت قػػػ   %1 إػػػدود   ينمػػػا تشػػػ،ؿ سػػػوؽ ال، ػػػاش لسػػػماً يسػػػيراً مػػػف  نيػػػة السػػػوؽ  الدراسػػػة
 . عاجللن

المسولة وسا ؿ نقؿ متعددة منيا الصغيرة والمتوسطة الإجـ عادة فػل  الأغناـ نقؿيستادـ فل 
رأس  36-31الأسواؽ الأس وعية إيث أف الطالة اةستيعا ية للمر، اا صغيرة الإجـ تتراوح  يف 

 رأس ،مػػػػا تسػػػػتادـ 61-56 ينمػػػػا الطالػػػػة اةسػػػػتيعا ية للمر، ػػػػاا المتوسػػػػطة الإجػػػػـ تتػػػػراوح  ػػػػيف 
  1رأس 361المر، اا الطويلة التل تستوعم  إدود 

  الأغنامفي سوق  مونالمتعام -
 تنػػوع يػػـ عمل يتنػػوع  ءوشػػرا  يعػػاً  الػػ عض اةشػػااص الػػذّيف يتعػػاملوف مػػف  عضػػيـ يقصػػد  يػػـ

   و، ػػاش  واػػراؼ مسػػمنة( وإلو ػػةالتػّػل يتعػػاملوف  يػػا )إمػػلاف صػػغيرة  ونعػػاج منسػػقة   الأغنػػاـ
إلػػػ  أاػػػرى  إسػػػم إجػػػـ السػػػوؽ والػػػذي يػػػرت ط  شػػػ،ؿ أساسػػػل  إجػػػـ  وت ػػػايف عػػػددىـ مػػػف سػػػوؽ

فيو  فمثلًا الأسواؽ الصغيرة يرتادىا عدد لليؿ نسي اً مػف الوسػطاء  ةنافػاض  نعقدالصفقاا التل 
إجـ الصفقاا التل تُجرى فييا  وفل إيف فل الأسواؽ ال، يرة مثؿ سوؽ القامشلل والإس،ة يزداد 

 :يـلط يعة عمل وصؼوفيما يلل لصفقاا التل تجرى فييا1 عددىـ ةزدياد أعداد وإجـ ا
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  مربيال -2
  و علػػػػ  تر يّػػػػة النّعػػػػاجلػػػػمر ػػػػل المػػػػورد الػػػػرّ يس للأغنّػػػػاـ إلػػػػ  السّػػػػوؽ  إيػػػػث يرت،ػػػػز عمال يعػػػػد

 المواليػػػد  الأغنػػػاـمػػػا يإػػػتفظ مر ػػػل    وغال ػػػاً وصػػػوؼ منتجاتيػػػا مػػػف إليػػػم ومواليػػػد واةسػػػتفادة مػػػف
 الذّ،ور التّل يطل يا المُسَمف لأجؿ التّسميف1 المواليد قطيف وي يفناث ل،ل يضيفيا إل  الات
  الأغناممُسَمن  -3

 31زيادة وزنيا  وذلؾ فل مػدة تتػراوح  ػيف و  الاراؼ الذّي يقوـ  تسميف  ع ارة عف المر لىو 
   ومف ثـ اةستفادة مف فرؽ الأسعار1يوماً  202يوماً إل  

 الوسيط(  -)الجوال تاجر -4
  وتتإػدد ط يعػة عمليػـ  شػراء الأغنػاـفػل أسػواؽ  انواع المتعامليف فل السّوؽ انتشاراً  ىو أ،ثر

أو مػف  مػف أجػؿ التّسػميف ونقليػا إلػ  إيػث ي،ػوف الطّلػم علييػا مرتفعػاً  إنتاجيػا،ف إمػامف  الأغناـ
 ااػتلاؼو فل السّػوؽ الواإػدة مسػتفيداً مػف أيّة و يعيا فل الأسواؽ الأارى لأس وعإدى الأسواؽ اإ

أسػػػػواؽ فػػػل  ال يػػػف  ػػػيف الأسػػػواؽ  فمػػػثلاً  طرا ػػػؽااػػػتلاؼ   و الأيػػػاـ التػّػػل تعمػػػؿ  يػػػا تلػػػؾ الأسػػػواؽ
 يػا لفتػرة زمنيػة  نػو لػد يضػطر إلػ  اةإتفػاظ أعلػ  الػرّغـ مػف  ػالرأس1 غلم ال يف أيتـ  الأس وعية

 1 يعاً وشراء الأغناـنواع أجميف مف  ويتعامؿ  وتقديـ العلؼ ليا
 الدّلال  -4

ل عمليّػة التّفػاوض مػف فػفل عمليّة اتماـ الصّفقاا فيو يمثؿ ال ا ف  جوىرياً  ةؿ دوراً يؤدي الدّ  
يجيزىػػػا  3( ـ51-36ياصػػػص ل،ػػػؿ دةؿ مسػػػاإة مإػػػددة ااصػػػة فيػػػو تقػػػدر  إػػػدود )المشػػػتري  

التػل  الأغنػاـالمعروضة لل يف  ويتراوح إصة الدّةؿ وسطياً مف عدد  الأغناـ إ اؿ مف أجؿ ر ط 
 ( رأس فل ،ؿ يوـ تعمؿ فيو السوؽ إسم إجـ السوؽ 211 -21يعاً وشراءً  يف )يتعامؿ معيا  
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مػػف سػػوؽ إلػػ  أاػػرى ومػػنيـ مػػف يعمػػؿ فػػل  يفعػػدد الػػدّةل وياتلػػؼ التػػل تعقػػد فيػػو  والصػػفقاا
 ( دةؿ2111 -21  ويقدر عددىـ  إدود )،ثر مف سوؽ واإدةأ

 القصاب  -6
أو المزرعػػػة ليػػػتـ  الأغنػػػاـمػػف سػػػوؽ  نػػػاـالأغالقصػػػا يف الػػذيف يقومػػػوف  شػػػراء  عػػػفىػػو ع ػػػارة  

 ذ إيا و يعيا فل مإاليـ الااصة1
  ونالمستيمك -6

السػػوؽ  أعػػداد  مػػف م اشػػرة أو لمػػف المر ػػ الأغنػػاـيقومػػوف  شػػراء  الػػذيف الأفػػرادىػػـ ع ػػارة عػػف 
وذلؾ فل المناس اا اةجتماعيػة )الػزواج  الوفػاة( والدينيػة )العقيقػة  النػذر   تاتلؼ إسم المناس ة

 لأضإية( وغيرىا1ا
  الأغنامبيلأ  اليبأس -  

 الأغنػاـ ػالوزف مثػؿ ) أمػافػل منطقػة الدراسػة  الأغنػاـلل يػف  أسػلو يف ينا نتػا   التإليػؿ وجػود 
  الرأس مثؿ )النعاج مف المواليد  وال، اش(1  أماالمعدة للتسميف(  و  الأغناـالمسمنة و 

 يتـ عف طريؽ الأنماط التالية: لأغناـا ينا نتا   التإليؿ أف تسويؽ   أنماط التّسويق -
 التسويق المباشر من باب المزرعة  -

 ينػػػا النتػػػا   أف فػػػل منطقػػػة الدراسػػػة   الأغنػػػاـيعػػػد التسػػػويؽ الم اشػػػر الػػػنمط السػػػا د لتسػػػويؽ  
 الأغنػػػاـيت عػػػوف ىػػػذا الػػػنمط فػػػل التسػػػويؽ  إيػػػث يقػػػوـ المر ػػػل   يػػػف  المػػػر يفمػػػف % 76.5إػػػوالل 

المسمف أو المسػتيلؾ أو تػاجر الجػواؿ أو القصػام(  وعػادة يلجػأ أصػإام م اشرة إل  )المر ل أو 
الإيازة الصغيرة إل  ىذا النمط مف التسويؽ  س م مميزاتو منيا توفير ت،اليؼ النقؿ وأجرة الدةؿ  
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  وتفػادي الغػ ف فػل الأسػعار   اتضػافة إلػ  تػوفير الولػا الأغنػاـوالمإافظة عل  صإة وسػلامة 
 ( يوض  ذلؾ21)والجيد الش،ؿ رلـ 

  المراد بيعيا الأغنامالتّسويق عن طريق تجميلأ  -
فيػػل   السّػػوؽ أغنػػاميـ فػػل تجميػػف المػػر ييف ـ ممارسػػة ىػػذه الػػنّمط مػػف التّسػػويؽ عنػػدما يقػػوـ يػػت

الفا ػدة  وتإقيؽ وتشجف المنافسة  ينيـ فل تسييؿ ا،تشاؼ السعر  تجذم عدداً أ، ر مف المشتريف
ؿ  إيػػث يقػػوـ الػػدّةؿ  تسػػػييؿ ت،ػػاليؼ النّقػػ المر ػػلالتػّػل تػػوفر علػػ  مػػف ميػػزة التصػػادياا الإجػػـ 

عملية التفػاوض  ػيف ال ػا ف والمشػتري  وي،فػؿ اتمػاـ الصػفقاا ويضػمف إػؽ ال ػا ف فػل إػاؿ تػأار 
السػعر  المشتري عف تسديد ما عليػو1 و عػد انتيػاء المفاوضػاا  ػيف ال ػا ف والشػاري وتوصػليما إلػ 

المناسم ل،لييما   عدىا يقوماف  مصافإة  عضيما ال عض وىز الأيػدي  إشػياراً  ػالق وؿ والرضػ  
% مػػػف المػػػر يف يت عػػػوف ىػػػذا الػػػنمط فػػػل 45.7 ينػػػا النتػػػا   أف إػػػوالل  السػػػعر واتمػػػاـ الصػػػفقة  و 

 1(2) التسويؽ ،ما ىو موض  فل الش،ؿ رلـ
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 منطقة الدراسة. السائدة في الأغنام(. انماط تسويق 1الشكل )

 الحصول عم  الأسعار  -
لأسػػعار  ويإصػػؿ ال ػػا عوف والمشػػتروف علػػ  الأسػػعار عػػف ل يشػػ،ؿ الػػدّةؿ المصػػدر الػػر يس 

أو مػػف اػػلاؿ  معيػػـ عػػف طريػػؽ زيػػارة السػػوؽ  أو اةتصػػاؿ  أمػػاطريػػؽ الوسػػطاء  طرا ػػؽ متعػػددة 
ة التفػػاوض ة يػػتـ إة  وجػػود سػؤاؿ ال ػػا عيف أنفسػػيـ  وأف اعتمػػاد ال ػا عيف علػػ  الوسػػطاء فػػل عمليػ

الثقػة المت ادلػة  ػػيف ال ػا عيف والوسػطاء مػػف جيػة  و ػيف الوسػػطاء والمشػتريف مػف جيػػة أاػرى  ففػػل 
الم اعػػة يم،ػػف للمشػػتري العػودة إلػػ  الوسػػيط اػػلاؿ ثلاثػػة  الأغنػػاـإػاؿ وجػػود أعػػراض مرضػػية فػل 

عادة    دوره إل  ال ا ف1 الأغناـأياـ وا 
 أسموب تحديد الأسعار  -

  وتإدد الأسعار  ش،ؿ عػاـ وفقػاً لتفاعػؿ الأغناـنوع  ةاتلاؼياتلؼ أسلوم التسعير ت عاً 
العرض والطلم ويتـ ذلؾ عػف طريػؽ المسػاومة فػل التسػويؽ الم اشػر  ػيف الػدّةؿ والمشػتريف نظػراً 
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لأف ال ػا ف يفػوض الػدّةؿ فػػل عمليػة ال يػف مقا ػؿ التطػػاع جػزء مػف المػاؿ مػػف ثمػف الإيػواف الم ػػاع 
 ( ؿ1س/رأس  إسم نوع الإيواف الم اع1111 -411 إدود )

 المباعة  الأغنامأساليب الدفلأ ثمن  -
فػػػل إػػػاؿ  أمػػػا ينػػػا نتػػػا   التإليػػػؿ أنػػػو فػػػل إػػػاؿ الصػػػفقاا الصػػػغيرة تػُػػدفف ليمتيػػػا نقػػػداً  و 

الصػفقاا ال، يػػرة فيػػتـ تسػػديدىا علػػ  الػػدفعاا وت،ػػوف غال ػاً علػػ  شػػ،ؿ دفعػػاا مؤجلػػة لمػػدة تتػػراوح 
1 41 -31 يف   يوـ
 الخدمات المتوفرة في الأسواق  -

  يطريػػػةال العيػػػاداامثػػػؿ فػػػل معظػػػـ الأسػػػواؽ  ينػػػا نتػػػا   التإليػػػؿ وجػػػود اػػػدماا متعػػػددة 
وفل الأسواؽ ال، يرة مثؿ سوؽ القامشلل يتوفر موازيف  قياساا الااصة  ومإلاا  يف الأعلاؼ  

( رأس تقري ػاً   اتضػافة إلػ  وجػود 311 - 36ماتلفة منيا فردية و أإجاـ ماتلفة تتسف لإوالل )
 اعػػػة جوالػػػة لتقػػػديـ الوج ػػػاا الغذا يػػػة السػػػريعة والمشػػػرو اا والاضػػػار  فػػػل إػػػيف تعػػػانل جميػػػف 

 الأسواؽ مف ضعؼ الادماا المتوفرة مثؿ الماء وال،ير اء وتوفر الطرؽ المع دة1
 المسالك التسويقية للأغنام  -

يػػتـ مػػػف  فػػل منطقػػة الدراسػػة ؾ التسػػويقية  ينػػا نتػػا   التإليػػؿ وجػػود مجموعػػة مػػف المسػػػال
تمتاز ىػذه المسػالؾ  دءاً مف المر ل إت  تصؿ إل  المستيدؼ النيا ل  إيث  الأغناـالاليا  يف 

أم،ػف  ( يوض  ذلؾ وت عػاً لطريقػة التسػويؽ )ال يػف(0 أنيا متعددة ومتشع ة ومتداالة والش،ؿ رلـ )
 إصر المسالؾ التسويقية التالية:

% مان 65.4 وشاكلّ ماا نسابتو ل التسويق )البيلأ( من بااب المزرعاةفي حا -أولاً 
  العينة مربيّي
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 المسمك الأول   -
إل  مر ػل أاػر  أو المسػتيلؾ  وشػ،ؿ ىػذا المسػلؾ  أماإيث يقوـ المر ل   يف أغنامو م اشرة 

 %33171 ما نس تو نإو
 المسمك الثاني  -

مف  أو القصػام  أو تػاجر جػواؿ  الػذي إل  المسػ أما الأغناـيتـ مف الاؿ ىذا المسلؾ  يف  
 %21121يقوـ  دوره   يعيا إل  المستيلؾ م اشرة  وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

 المسمك الثالث  -
مػػػف المر ػػػل  أو تػػػاجر الجػػػواؿ   أمػػػايقػػػوـ المسػػػمف مػػػف اػػػلاؿ ىػػػذا المسػػػلؾ  شػػػراء الاػػػراؼ  

إلػػ  المسػػتيلؾ أو القصػػام  أمػػاتسػػمينيا إتػػ  تصػػؿ إلػػ  الػػوزف المناسػػم  ومػػف ثػػـ إعػػادة  يعيػػا 
 %241211م اشرة وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

 
 المسمك الرابلأ  -

التػػػل لػػػاـ  شػػػرا يا مػػػف المر ػػػل إلػػػ  مر ػػػل أاػػػر أو  الأغنػػػاـيقػػػوـ تػػػاجر الجػػػواؿ   عػػػادة  يػػػف 
 %1 22124المستيلؾ أو القصام م اشرة وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

  العينة  ي% من مربيّ 34.6وشكلّ ما نسبتو  سوقفي حال البيلأ بال -ثانياً 
 المسمك الأول   -

إلػ  مر ػل أاػر  أو المسػتيلؾ  وشػ،ؿ  أمػاإيث يقػوـ المر ػل   يػف أغنامػو عػف طريػؽ الػدةؿ 
 %21151ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

 المسمك الثاني  -
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و القصػػام  إلػػ  المسػػمف  أ أمػػاعػػف طريػػؽ الػػدةؿ  الأغنػػاـيػػتـ مػػف اػػلاؿ ىػػذا المسػػلؾ  يػػف  
 %2131الذي يقوـ  دوره   يعيا إل  المستيلؾ م اشرة  وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

 المسمك الثالث  -
إلػػ   أمػػايػػتـ ع ػػر ىػػذا المسػػلؾ  يػػف الاػػراؼ المسػػمنة فقػػط مػػف المسػػمف وعػػف طريػػؽ الػػدةؿ  

 1%211المستيلؾ أو القصام م اشرة  أو تاجر وسيط وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 
 المسمك الرابلأ  -

مر ل أار أو المستيلؾ   أماالمشتراة عف طريؽ الدةؿ  الأغناـيقوـ تاجر الجواؿ   عادة  يف 
 %5121أو القصام  أو تاجر الوسيط وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو 

 المسمك الخامس  -
 %1  316المشتراة وش،ؿ ىذا المسلؾ ما نس تو نإو الأغناـيقوـ تاجر الوسيط  تصدير 

 
 
  :للأغنام التّكاليف التّسويقيّة-

 الأغنػػاـمسػػلؾ التسػػويقل وعػػدد لتاتلػػؼ ت،ػػاليؼ التسػػويقية للأغنػػاـ فػػل منطقػػة الدراسػػة ت عػػاً ل
 إل  ذلؾ أم،ف تميز ما يلل: المسولة وطريقة التسويؽ ومولف السوؽ واستناداً 

 تكاليف النقل  -
 21( ؿ1س ل،ػػؿ 2211 -2111دود ) إػػ إلػػ  السػػوؽ الواإػػد متوسػػط ت،لفػػة نقػػؿ الػػرأس ردّ لػُػ
 1رأس( 26-21لسيارة سعتيا مف ) وذلؾ  ،يلومتر

 أجرة الدلال  -
 ( ؿ1س/رأس إسم نوع الإيواف الم اع1111 -411 إدود ) ردّ لُ 
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 التجار  تكاليف -
 1  والتل تاتلؼ مف سوؽ لأارمف إجمالل ليمة الإيواف الم اعة (%31-26)  نس ة لدرا

 تكاليف أخرى  -
وإجػـ   لػؼ إسػم  عػد السػوؽتجرة الراعل المرافؽ  واجرة التر يط فل السوؽ والتل تامثؿ أ 
 المسولة1 الأغناـ

 التكاليف التسويقية الاجمالية  -
التجار شغلا أعل  نس ة مف  يف الت،اليؼ التسػويقية  ت،اليؼ( أف 2يتض  مف الجدوؿ رلـ )
 أمػا%  3.21أىميػة نسػ ية  لغػا نإػو %  تلتيػا ت،لفػة الػدةؿ  33.17و أىمية نس ية  لغػا نإػو 

ت،لفة النقؿ ،انا أىميتيا النس ية لليلة نظراً ةمتلاؾ  عض المر يف وسا ؿ نقؿ ااصة التل تعمػؿ 
 عل  المازوا1 

 لوحدة  )ل.س/ رأس(.ا                                              
 الأىمية النسبية التكمحة البيان
 1.42 561 النقل

 1.22 611 لة الدلالعمو 
 21.25 27261 التجار تكاليف

 2.22 246 أجرة المربط
اجرة الراعي 
 المرافق

216 2.22 
 211 21521 المجموع

 (. التكاليف التسويقية للأغنام وأىميتيا النسبية في منطقة الدراسة.1الجدول )
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 بوقت الدراسة. 646-436المصدر  نتائج تحميل عينة البحث. * ملاحظة سعر الصرف كانت بحدود 
 وتكاليحيا التسويقية  الأغنامتأثير الظروف الراىنة عم  أسعار  -

 3121 مقػػػدار  الواإػػػد الػػػرأسالراىنػػػة أدا إلػػػ  زيػػػادة أسػػػعار  الأزمػػػة ينػػػا نتػػػا   التإليػػػؿ أف 
إيػث  3112ارتفعا  عػد موسػـ الجفػاؼ الػذي إػدث اػلاؿ عػاـ  الأغناـضعؼ  علماً أف أسعار 

 (1  0  أسعار زىيدة رمزية ،ما ىو موض  فل الجدوؿ رلـ )وصلا الاليا إل
 الوحدة  )ل.س/ رأس(.                              

 مقدار الزيادة متوسط فترة الدراسة 2611عام  البيان
 3.21 36111 41111 رأس

 (. أسعار الأغنام في منطقة الدراسة.2الجدول )
بوقات  646-436حظاة ساعر الصارف كاان بحادود المصدر  نتائج تحميال عيناة البحاث. * ملا

 الدراسة.
 1137الراىنة أدا إل  زيادة الت،اليؼ التسػويقية  مقػدار  الأزمة،ما  ينا نتا   التإليؿ أف 
 (1  7،ما ىو موض  فل الجدوؿ رلـ ) 3122ضعؼ عما ،انا عليو الاؿ عاـ 

 )ل.س/ رأس(. الوحدة                                                     
 مقدار الزيادة متوسط فترة الدراسة 2611عام  البيان
 22.14 450 51 النقل

 4.52 500 16 عمولة الدلال
 5.24 27261 3371 تكاليف التجار
 21.42 246 21 أجرة المربط

 2.24 216 31 اجرة الراعي المرافق



 . شباب د       عميد.      ..علاء             . . .تحميل وتقييم أداء سوق الأغنام في ظل الظروف

123 
 

 5.13 21521 3516 المجموع
 لأغنام في منطقة الدراسة.(. التكاليف التسويقية ل3الجدول )

بوقات  646-436المصدر  نتائج تحميال عيناة البحاث. * ملاحظاة ساعر الصارف كاان بحادود 
 الدراسة.

 اليامش التسويقي  -
ؿ1س/رأس عنػد  ػام المزرعػة   36111 لغ متوسط سعر م يف الرأس الواإد للمسػتيلؾ نإػو 

فػأف متوسػط السػعر المػدفوع مػف  مر ػل–وأمػا فػل إػاؿ ال يػف فػل السػوؽ و يػامش تسػويقل معػدوـ  
ؿ1س/رأس  وعليػػػػو  لػػػػغ متوسػػػػط اليػػػػامش التسػػػػويقل  33711ل ػػػػؿ المسػػػػتيلؾ للػػػػرأس الواإػػػػد  لػػػػغ 

تافػيض ت،ػاليؼ   ذلؾ  سػ م اسػتفادة المر ػل مػف ل.س/رأس 5711اةجمالل للرأس الواإد نإو 
إػػػيف  فػػػلؿ1س/رأس وذلػػػؾ  سػػػ م النقػػػؿ الجمػػػاعل   والمنافسػػػة فػػػل السػػػوؽ   222النقػػػؿ  مقػػػدار 

متوسط السعر المػدفوع مػف ل ػؿ المسػتيلؾ للػرأس الواإػد نإػو تاجر فأف  –ال يف فل السوؽ  طريقة
ؿ1س/رأس  وعليػػػػػو  لػػػػػغ متوسػػػػػط اليػػػػػامش التسػػػػػويقل اةجمػػػػػالل للػػػػػرأس الواإػػػػػد نإػػػػػو  223521
 (61  ،ما ىو موض  فل الجدوؿ رلـ )ل.س/رأس 21521

 الوحدة  )ل.س/ رأس(.  

 سعر المسمك
 المبيلأ

 سعر
 المستيمك

 اليامش
 الاجمالي

 التكاليف
 التسويقية

صافي 
اليامش 
 التسويقي

اليامش 
النّسبيّ 
المئويّ 
 البيعيّ%

اليامش 
النّسبيّ 
المئويّ 
 الشّرائيّ%

 - - - - - 36111 36111باب 
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 المزرعة
 -سوق

 مربيال
36111 33711 5711 2211 4611 5.25 5.73 

 -سوق
 تاجرال

36111 223521 21521 2371 27261 22.44 26.53 

 (. اليوامش التسويقية لمرأس الواحد في منطقة الدراسة تبعاً لمسالك التسويقية.4الجدول )
  المصدر  نتائج تحميل عينة البحث.

المحااارق ماان ليااارة وتاااجر  وتاااجر الحمياااب لممرباااي نصااابة التسااويقيةتوزياالأ الأ  -
 مرأس الواحد لالمستيمك 

فل  أماو % فل إاؿ ال يف مف  ام المزرعة  211ؾ نإو  لغ نصيم المر ل مف ليرة المستيل
%  وىػػو أعلػػ  مػػػف 25.15السػػػوؽ  لػػغ نصػػيم المر ػػػل مػػف ليػػرة المسػػتيلؾ نإػػػو فػػل إػػاؿ ال يػػف 
ةرتفػػاع  التجػػار%  وىػػذا ة يع،ػػس مػػدى ر إيػػة المر ػػل مقا ػػؿ 26136ال ػػالغ نإػػو و  نصػػيم تػػاجر

 (51الت،اليؼ اتنتاجية ،ما ىو موض  فل الجدوؿ رلـ )
 الوحدة  %.                                             
 نصيب تاجر نصيب المربي المسمك

 - 211 باب المزرعة

  24.22 مربيال -سوق

 24.32 23.42 تاجرال -سوق 

 ليرة المستيمك لرأس الواحد.توزيلأ (. 5الجدول )
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 المصدر  نتائج تحميل عينة البحث.
  الكحاءة التسويقية  -

ال،ليػة   ة ػد مػف إسػام الت،ػاليؼ اةنتاجيػة،ػاف  إسام ال،فػاءة التسػويقية رياضػية مف أجؿ 
 1ؿ1س/رأس 37912.95أف متوسط الت،لفة ال،لية  لغ  4الجدوؿ رلـ ويتض  مف 

 .سنةرأس/التكمحة  ل.س/                                                
 % القيمة البيان

 التكاليف الثابتة

 1.47 557.5 اىتلاؾ الإظيرة والمستودعاا

 18.03 7246.7 الأغناـاىتلاؾ 

 2.90 1098.85 النفوؽ والذ   اةضطراري

 6.44 2441.04 الفا دة عل  رأس الماؿ

 التكاليف المتغيرة

 45.83 17375 ليمة الأعلاؼ

 3.23 1223.63 ال،ير اء والماء والطالة

 6.06 3337.61 قاإااأجور ال يطرة والأدوية والل

 12.66 4800 أجور الرعاة والعماؿ

 3.39 1284.76 النفقاا النثرية

 100 37912.95 إجمالي التكاليف الإنتاجية

 الإنتاجيّة الكميّة، وأىميتيا النسبية في منطقة الدّراسة.كاليف التّ (. 6الجدول )
 المصدر  نتائج تحميل عينة البحث. * 
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% فل إاؿ ال يف مػف  ػام المزرعػة   ينمػا انافضػا فػل 211قية للأغناـ  لغا ال،فاءة التسوي
% 72164%   ينمػػا انافضػػا إلػػ  نإػػو 23.22لتصػػؿ إلػػ  نإػػو  مر ػػل -السػػوؽفػػل إػػاؿ ال يػػف 

 أف يعنػل ة التسػويقية  ال،فػاءة ليمػة اةرتفػاع فػل   أففل إاؿ وجود التجار فل المسلؾ التسويقل
 علػػ  المط قػػة التسػػويقية العمليػػاا للػػة إلػػ  ذلػػؾ يعػػود ولػػد جػػو و  أتػػـ علػػ  تمػػا التسػػويقية العمليػػة
اةإيػػػاف مػػػف  ػػػام  معظػػػـ فػػػل ت ػػػاع الأغنػػػاـف الػػػدنيا  إػػػدودىا فػػػل تػػػتـ ف نيػػػا أجريػػػا وأف الأغنػػػاـ

انافػػاض فػػل ال،فػػاءة التسػػويقية يعػػزى إلػػ   أمػػاالمزرعػػة فػػالمر ل ة يتإمػػؿ أي ت،ػػاليؼ تسػػويقية  و 
 (31،ما ىو موض  فل الجدوؿ رلـ )ء ارتفاع اليوامش التسويقية للوسطا

 الوحدة  )ل.س/ رأس(.                                                             

التكاليف  البيان
 الإنتاجية*

سعر 
 المستيمك

التكاليف 
 التسويقية

الكحاءة 
 التسويقية

 211 1 36111 37912.95 باب المزرعة

 23.22 4600 33711 37912.95 المربي -سوق 

 68.53 21521 223521 37912.95 التاجر -سوق

 (. التكاليف الإنتاجية والتسويقية والكحاءة التسويقية للأغنام في منطقة الدراسة.7الجدول )
  * المصدر  نتائج تحميل عينة البحث.

 المباعة  الأعدادو  الأغنامالمؤثرة في بيلأ  العوامل -
لػػرار  يػػف فػػل يف لدراسػػة تػػأثير مجموعػػة عوامػػؿ مسػػتقلة ى،مػػاف ذو المػػرإلتتػػـ تط يػػؽ نمػػوذج 

المستقلة  عضيا رلمية  العوامؿإيث تضمف النموذج مجموعة مف   الم اعة منيا الأعدادو  الأغناـ
،مػا ىػو  وىمية تػـ ااتيارىػا اسػتناداً إلػ  دراسػاا سػا قة فػل ىػذا المجػاؿ  الأارى)،مية( وال عض 

 التا ف عامليف: عامؿال فل إيف تضمف (2موض  فل الجدوؿ رلـ )
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  الأغنػاـ( عنػد ليػاـ المر ػل   يػف 2وىمل يأاػذ القيمػة ) عامؿ(: ىو Z) الأغناـالعامؿ الأوؿ  يف  -
 ( فل إالة عدـ ال يف11ويأاذ القيمة )

 الم اعة1 الأغناـ،مل )رلمل( ويقدر  عدد الرؤوس  عامؿ(: ىو Yالم اعة ) الأعدادالعامؿ الثانل  -

صااااااااااااااااااااف و  عاملال عاملنوع ال
 عاملال

 المتوسط )تقديره( قيمتو نوعو

 المستقلة

X1 

Dist. market 
المسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػافة 

 للسوؽ
 2114 ،يلومتر ،مل

X2 Flock size 35165 رأس ،مل إجـ القطيف 
X3 Education 6173 عدد السنواا)سنة( ،مل التعليـ 
X4 Age 5616 عدد السنواا)سنة( ،مل العمر 
X5 Family-size 1156 عدد الأفراد)فرد( مل، إجـ العا لة 
X6 Experience 35115 عدد السنواا)سنة( ،مل الا رة 
X7 Machinary 1167 (= ة1(= نعـ  )2) وىمل الآلياا 
X8 

Phead مل سعر الرأس، 
 2ليػػػػػرة سػػػػػورية ل،ػػػػػؿ 

 رأس
36111 

 التا عة

Z Sold 1126 (= ة1(= نعـ  )2) وىمل ال يف 
Y 

N-marketed 
 الأعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػداد

 عةالم ا
 251134 رأس ،مل

 (. العوامل المستقمة والتابعة المستخدمة في نموذج ىكمان.8الجدول )
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يمكن  (8من الجدول رقم ): Z  الأغنامالمستقمة في احتمالية بيلأ  العواملتأثير  -
  ما يمي يتضحن أ
 %،6عنػد مسػتوى المعنويػة  الأغنػاـسػل اً فػل اإتمػاؿ  يػف  المسػافة لألػرم سػوؽ  يػف عامؿأثر  -

الأاػػرى  أدى إلػػ  انافػػاض  العوامػػؿ مقػػدار وإػػدة واإػػدة مػػف ث ػػاا  قيػػة  عامػػؿف،لمػػا أزداد ىػػذا ال
  وذلؾ لزيادة الت،اليؼ الااصة  التسويؽ نتيجة ل عد المسػافة إلػ  1.7 مقدار  الأغناـاإتماؿ  يف 

 السوؽ1
%  6 ى المعنويػةعنػد مسػتو  الأغنػاـإجػـ القطيػف واإتماليػة  يػف  عامػؿوجود علالة طردية  يف  -

الأاػرى  أدى إلػ  أزداد اإتمػاؿ  يػف  العوامؿ مقدار وإدة واإدة مف ث اا  قية  عامؿف،لما أزداد ال
   وذلؾ لزيادة اةنتاج ولياـ المر ل  عملية التجديد واةست داؿ1 1.3 مقدار  الأغناـ

عنػػد مسػػتوى  اـالأغنػػمسػػتوى التعليمػػل للمر ػػل واإتماليػػة  يػػف  عامػػؿوجػػود علالػػة طرديػػة  ػػيف  -
الأاػػرى  أدى إلػػ   العوامػػؿ مقػػدار وإػػدة واإػػدة مػػف ث ػػاا  قيػػة  عامػػؿ%  ف،لمػػا أزداد ال6المعنويػػة 

 1.241 مقدار  الأغناـأزداد اإتماؿ  يف 
 عامػؿ%  ف،لمػا أزداد ال6أثر عمر المر ل ايجا ياً فل اإتمػاؿ  يػف الغنػاـ عنػد مسػتوى المعنويػة  -

 1.131 مقدار  الأغناـالأارى  ازدياد اإتماؿ  يف  العوامؿة  مقدار وإدة واإدة مف ث اا  قي
 عنػػد مسػػتوى المعنويػػة الأغنػػاـا ػػرة المر ػػل فػػل اإتماليػػة  يػػف  عامػػؿوجػػود علالػػة طرديػػة  ػػيف  -

الأاػػػرى  أدى إلػػػ  أزداد  العوامػػػؿ مقػػػدار وإػػػدة واإػػػدة مػػػف ث ػػػاا  قيػػػة  عامػػػؿ%  ف،لمػػػا أزداد ال6
 1 1.17 مقدار  الأغناـاإتماؿ  يف 
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 عامػؿف،لمػا أزداد ال ،6 عنػد مسػتوى المعنويػة الأغنػاـأثر إجـ الأسػرة ايجا يػاً فػل اإتماليػة  يػف  -
 مقػدار  الأغنػاـالأارى  أدى إل  انافاض اإتمػاؿ  يػف  العوامؿ مقدار وإدة واإدة مف ث اا  قية 

   وذلؾ نتيجة لتغطية اجتياإاا العا لية1.31
عنػػػد مسػػػتوى  الأغنػػػاـالمر ػػػل لاليػػػاا وام،انيػػػة  يػػػف  وجػػػود علالػػػة طرديػػػة  ػػػيف عامػػػؿ امػػػتلاؾ -

 مقػػػدار  الأغنػػػاـ%   إيػػػث أف امػػػتلاؾ المر ػػػل لوسػػػا ؿ النقػػػؿ يزيػػػد مػػػف اإتمػػػاؿ  يػػػف 6 المعنويػػػة
11151 

%  6 عنػد مسػتوى المعنويػة الأغنػاـسػعر الػرأس واإتماليػة  يػف  عامػؿوجود علالػة طرديػة  ػيف  -
الأاػرى  أدى إلػ  أزداد اإتمػاؿ  يػف  العوامؿف ث اا  قية  مقدار وإدة واإدة م عامؿف،لما أزداد ال

 1 1.12 مقدار  الأغناـ
  Y تأثير العوامل المستقمة في الأعداد المباعة -

 الأغنػػاـ( وجػػود علالػػة ع،سػػية  ػػيف المسػػافة لألػػرم سػػوؽ وعػػدد 2يتضػػ  مػػف الجػػدوؿ رلػػـ )
ر وإػػدة واإػػدة مػػف ث ػػاا  قيػػة %  ف،لمػػا ازداد ىػػذه العامػػؿ  مقػػدا6 عنػػد مسػػتوى المعنويػػةالم اعػػة 

رأس1 فػػل إػػيف ،انػػا  4145الم اعػػة  مقػػدار  الأغنػػاـالعوامػػؿ الأاػػرى  أدى إلػػ  انافػػاض عػػدد 
علالػػة طرديػػة  ػػيف ،ػػلا مػػف إجػػـ القطيػػف والمسػػتوى التعليمػػل والعمػػر وإجػػـ العا لػػة والا ػػرة  ىنػػاؾ

ف،لمػػػا ازدادا ىػػػذه %  6 ومػػػدى تػػػوفر الآليػػػاا وأايػػػرا سػػػعر الػػػرأس الواإػػػد عنػػػد مسػػػتوى المعنويػػػة
ث ػػاا  قيػػة العوامػػؿ الأاػػرى  أزداد عػػدد الػػرؤوس الم اعػػة  مقػػدار العوامػػؿ  مقػػدار وإػػدة واإػػدة مػػف 

 رأس عل  التوالل1 31136  2113  3167  2117  3123  6112  26132
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 العوامل
 المباعة )رأس( الأعداد (6، 1) الأغنامبيلأ 

 Tاختبار  المعاملات Tاختبار  المعاملات

 *(X1 1.7- 3.89)*) 4.45- )2.62 لمسافة لمسوقا

 **(X2 1.3 5.95)*) 26.32 )3.04 حجم القطيلأ

 *(X3 1.24 2.45)*) 6.12 )4.11 التعميم

 *(X4 1.13 6.33)*) 3.23 )5.89 العمر

 *(X5 1.1 4.07)*) 2.17 )3.58 حجم العائمة

 *X6 1.7 (3.25)* 3.67 (2.98) الخبرة

 *(X7 1.15 1.28)) 2.13 )2.18 الآليات

 *(X8 1.12 (*6.77) 31.36 )6.87 سعر الرأس

 الأغنام والأعداد المباعة منيا. (. تأثير العوامل المستقمة )نتائج تطبيق نموذج ىكمان( في بيلأ 9الجدول )
 المصدر  نتائج تحميل عينة البحث. 

   الاستنتاجات -
 طبيعة السّوو، المسلك التسويقي على يتوقف اختيار قية متعددة يمسالؾ تسو نماط و أوجود  -

 .وطبيعة المتعاملين فيها    موقعها  كثافتهاحجمها
ة عما ،انػا علييػا ل ػؿ يوالت،اليؼ التسويق الأغناـأدا الظروؼ الراىنة إل  ارتفاع أسعار  -
 1  الأزمة
يع،س  نصيم المر ل مف ليرة المستيلؾ  وىذا ة زيادةارتفاع الت،اليؼ اةنتاجية إل   ىأد -

 مدى ر إية المر ل مقا ؿ الوسطاء1
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 العمليػاا للػة  س م ياارتفاعو  ت ايف ال،فاءة التسويقية إسم نمط ال يف والمسلؾ التسويقل  -
 1الأغناـ عل  المط قة التسويقية
عنػػػد مسػػػتوى  الأغنػػػاـالمدروسػػػة واإتماليػػػة  يػػػف  العوامػػػؿوجػػػود علالػػػة طرديػػػة  ػػػيف جميػػػف  -
 المسافة لألرم سوؽ عامؿماعدا المنيا مف جية أارى   الم اعة دادالأع  مف جية %5 المعنوية

 التل تر ط معو  علالة ع،سية1
 المقترحات  -
واتاإػة المعلومػاا التسػويقية والسػعرية للمػر يف  اةستفادة مف مزايا التواصػؿ الإديثػة فػل تػوفير  -

تإقيػػؽ التػػوازف مػػا  شػػ،ؿ يػػؤدي الػػ    لعمليػػة العػػرض والطلػػم ااضػػف الأغنػػاـتسػػويؽ  أفوااصػػة 
 ػػػيف مصػػػػلإة المر ػػػل مػػػػف جيػػػػة  وتػػػأميف اةسػػػػتيلاؾ المإلػػػل  أسػػػػعار مناسػػػػ ة مػػػف جيػػػػة أاػػػػرى 

 )الموازنة  يف الطلم والعرض(1
دعػػػـ )تافػػػيض الت،ػػػاليؼ اةنتاجيػػػة تإسػػػيف مسػػػتوى ال،فػػػاءة التسػػػويقية وذلػػػؾ عػػػف طريػػػؽ   -

)التسػػػػويؽ  ليؼ التسػػػػويقيةالت،ػػػػاوتافػػػػيض   (وتػػػػأميف مسػػػػتلزماا اةنتػػػػاج  أسػػػػعار مجزيػػػػة للمػػػػر يف
 ة وااصة فل إاؿ ال يف فل اةسواؽ1يلتإسيتف مستوى ال،فاءة التسويق الجماعل
وتإسػف اةستفادة مػف مزايػا التسػويؽ الجمػاعل التػل تسػاىـ فػل افػض الت،ػاليؼ التسػويقية  -

  مف مستوى ال،فاءة التسويقية1
صػػػادية علػػػ  اإتماليػػػة  يػػػف  سػػػ م التػػػأثير الم اشػػػر لػػػ عض الاصػػػا ص اةجتماعيػػػة واةلت -
دور  تفعيػػؿ ف للمػػر يالنصػػ  وتقػػديـ رفػػف المسػػتوى المعرفػػل  واةعػػداد الم اعػػة منيػػا ين غػػل  الأغنػػاـ

 1الجياز اترشادي والتسويقل
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 المراجلأ
 فػػل المػػر يف صػػغار لػػدى والمػػاعز الأغنػػاـ تسػػويؽ والػػف 1 دراسػػة0223أ ػػو عسػػاؼ إسػػاف1  -2

دمشػػػؽ1 ،ليّػػػة الزّراعػػػة1 لسػػػـ اةلتصػػػادي الزّراعػػػل1  إمػػػص1 رسػػػالة ماجسػػػتير  جامعػػػة مإافظػػػة
 2431ص
يػػا فػػل ليػػم اة قػػار المنػػت  مإلاليػػامش التسػػويقل لإ 131211 اإمػػد ومإمػػد عفػػاؼ  إسػػف  -0

 7341 - 722(: 3)152 3126موسـ اةنتاجل ل ل غريم لأمإافظة  غداد لضاء 
ط عػة  غػداد1  – لمرتض 1 العراؽا دار1 الزّراعل التّسويؽ التصادياا1 10226 جميؿ الدّ اغ  -7

 3021صومنقإة مزيدة 
دراسة ميدانية فل مإافظة  ا ؿ1 مجلػة الفػراا  الأغناـالتصادياا تر ية  02221إياة1   عودة -6

 2031-202: (0)0للعلوـ الزراعية1 
تنتػػاج وتسػػويؽ اللّإػػوـ الإمػػراء فػػل جميوريّػػة مصػػر  دراسػػة التصػػاديّة 31261 ىػػلاؿ عػػلاء1- 5

 ة  اطروإة د،توراه  جامعة الأزىر  ،ليّة الزّراعة  القاىرة  لسـ اةلتصاد الزّراعلالعر يّ 

1 دمشػػػػؽ1 10222 المجموعػػػػة اةإصػػػػا ية لعػػػػاـ 0222وزارة الزراعػػػػة واةصػػػػلاح الزراعػػػػل1  -4
 1سورية

1 المػػػداؿ إلػػػ  علػػػػـ التّسػػػويؽ الزّراعػػػل1 الجػػػػزء 3122مإمػػػود  وعلػػػل ع ػػػػد العزيػػػز1   ياسػػػيف -3
 4351زء العملل1 مط عة جامعة دمشؽ1 ص الج -النّظري

-2 Emam. A and I. Malik. 2011. Sheep marketing performance: A case study of 

Khartoum State, Sudan. African Journal of Agricultural Research Vol. 6(4), pp. 1025-

1031. 

-3 Heckman, J., 1979. Sample selection bias as a specification error, Econometrical. P 

153-161. 


