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 ملخص:ال

هدددفه هددلد الدراسددة رلددت معرفددة تدد الر الإعلانددات التشددولشية فددي السددلو  الشددرا ي  وذلدد  مدد  
خددددلار رجددددرام دراسددددة ملدانيددددة علددددت علقددددة مدددد  للرددددة جامعددددة دمشددددق حددددور رعلانددددات ال ددددر  

 التشولشية.
 137لالراً ولالرة  مد  للردة جامعدة دمشدق  عواقد    231وأُجرله الدراسة علت علقة قوامها  

  %77لالردداً  حلددث أ هددرت نتا جهددا أن لالنيددة العلقددة المرتواددة عقسددرة  تتعددد   94لالرددةً  و
 يتعرضون لإعلانات ال ر  التشولشية.

 –التددي تتعددرلا لإعلانددات ال ددر  التشددولشية -كمددا أ هددرت نتددا ا الدراسددة  أن لالنيددة العلقددة 
  يُقنلدددون علدددت متابعدددة رعلاندددات ال دددر  التشدددولشية  رمدددا عدددداف  التاجدددة %85عقسدددرة تتخ دددت 

 والإشراع أو عداف  الغمولا والفضور.
التي تتعرلا لإعلانات ال ر  التشدولشية -وبتسب القتا ا  فإن نسرةً كنلرة م  علقة الدراسة 

  يثقدون بدالمتتو  الدلُ تُقدمدلا رعلاندات ال در  التشدولشية  فدي حدل  أن قرابدة %60تتجاوز   –
 رب  هلد العلقة لا تثق بالمتتو  اللُ تُقدملا.
 عقسرة   -التي تتعرلا لإعلانات ال ر  التشولشية -ووفق نتا ا الدراسة فإن لالنية علقة الدراسة  

  دفعدددتهم متابعدددةُ رعلاندددات ال دددر  التشدددولشية لاتخددداذ قدددرار شدددرام المقتجدددات التدددي  % 65تتخ دددت  
 م  هلد العلقة  كانوا بخلاف ذل .   % 22.6تُروجها  في حل  أن ما نسنتلا 

فدددي رعلاندددات  -التدددي تتعدددرلا لإعلاندددات ال دددر  التشدددولشية-مددد  علقدددة الدراسدددة  %70ولدددر  
الددةً للتددرولا للمقتجددات والخدددمات مقارنددةً بالوسددا   الأخددر   فددي  ال ددر  التشددولشية  وسددللةً فعل

 م  هلد العلقة  يرون خلاف ذل . %23.56حل  أن 
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Abstract: 
This study aimed to know the effect of teaser advertisements on the 

purchasing behavior of Damascus University students, by conducting a field 

study on outdoor teaser advertisements. 

The study was conducted on a sample of 231 male and female students from 

the University of Damascus, 137 female and 94 male students, as its results 

showed that the majority of the researched sample, by more than 77%, are 

exposed to teaser advertisements. 

The results of the study also showed that the majority of the sample - who 

are exposed to teaser advertisements - with a rate of more than 85%, accept 

to follow teaser advertisements, either out of need and satisfaction or out of 

ambiguity and curiosity. 

According to the results, a large percentage of the study sample - which is 

exposed to teaser advertisements - exceeds 60%, they trust the content 

provided by teaser ads, while nearly a quarter of this sample does not trust 

the content they provide. 

According to the results of the study, the majority of the study sample - 

which is exposed to teaser advertisements - exceeds 65% the teaser 

advertisements prompted them to decide to buy the products they promote, 

while 22.6% of this sample said otherwise. 

70% of the study sample - who are exposed to teaser advertisements - see 

teaser advertisements as an effective way to promote products and services 

compared to other means, while 23.56% of this sample see otherwise. 
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