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 :خصالسم

معرادددة مددددي ااعميدددة اسدددتردام الطشددداهير اددد  الإعدددلان هددددال البا مدددة مدددح هددد ا الب ددد  إلددد  
ويظتطددد  الب ددد  إلددد   السددد رح ف ددد  الإعدددلان، التمفزيددد ف  اددد  جددد ا افتبددداا الشدددباا ال دددامع 

عيظددددة التط يق عمدددد  بددددمددددظلم الطسددددا وأداا ا سددددت يان، البا مددددة واعتطدددددت  ،الب دددد و ال  دددد ية
د، مح طدلاا جامعدة دمشدق ( طالب وطالبة222فة مح )ة مك    صصي   مل البا مدة إلد  وت   

و ظد  ، مشداهير التطميد  تميلدا ائدة، ائة الطشاهير الأكمر تفضيلًا ه  ائدة مشداهير الاظدا  نأ
ادد   دديح  ظيددل ااعميددة ، بتقيدديم مرتفدد  أسددم ا اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان بشددك  عددام

اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  ادد  جدد ا ا فتبدداا ف دد  الإعددلان بتقيدديم مت سدد ، 
ق مد  الطظدتم وبالظسبة لتقييم أبعاد الطشاهير اقد  ظ  بعد ال اذبية بتقييم مرتف ، وبعدد التطداب

بتقيددديم مت سددد ، اددد   ددديح  ظددد  بعدددد الطصددددااية بتقيددديم مدددظرف  مددد  ادددار   دددئي  مقارفدددة 
وجدد د علاقددة ارتباطيددة دالددة إ صددائياً بدديح مدددي ال ددر  ث ددل و بددالتقييطيح الطت سدد  والطرتفدد ، 

 عم  مشاهدا الإعلافات التمفزي فية الت  تستردم الطشاهير وتقييم ااعمية استردام الطشاهير 
 اخدتلا وجد د م دل يلدم  اد   ديح، بأبعادا الملاثة )الطصدااية، ال اذبية، التطابق مد  الطظدتم(

ادد  الإعددلان  أسددم ا اسددتردام الطشدداهير كدد  مددح تقيدديم  ادد  الدراسدد مظدد و والترصدد  ل تبعدداً 
اددد  جددد ا ا فتبددداا ف ددد  بأبعدددادا الملاثدددة اسدددتردام الطشددداهير ااعميدددة و ، التمفزيددد ف  بشدددك  عدددام

 .الإعلان
 

ة، الطشداهير، الطصددااية، ال اذبيدة، التطدابق، الإعدلان التمفزيد ف ،   ااعمي دالكمسات السفتاحيةة
 ال امع .ا فتباا، الشباا 
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Abstract: 
The researcher aimed from this research to know the effectiveness of 

celebrities in the television advertisement in attracting the attention of the 

Syrian University youth towards the advertisement, and the research belongs 

to descriptive research, and the researcher adopted the survey method and 

the questionnaire tool, by applying to a sample of (200) male and female 

students from Damascus university students, and the researcher concluded 

that the most preferred celebrity category is Singing celebrities, followed by 

Acting celebrities, and the method of using celebrities in advertisement in 

general has a High evaluation, while the effectiveness of celebrities in the 

television advertisement in attracting the attention to the advertisement has 

an average evaluation, and for the evaluation of the dimensions of the 

celebrities, Attractiveness has a high evaluation, and matching with the 

product has an average evaluation, while credibility has a low evaluation 

with a small difference compared to the intermediate evaluation and high, 

and it was proven that there is a statistically significant correlation between 

the extent of concern to watch TV advertisements that use celebrities and 

evaluate the effectiveness of celebrities in its three dimensions (Credibility, 

Attractiveness, Congruence with product), while there was no difference  

according to the type and academic specialization in each of evaluating the 

method of using celebrating in TV advertisement in general, and the 

effectiveness of using celebrities with its three dimensions in attracting 

attention towards the advertisement. 
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 السقدمة: -أولاا 
إقظداع  وييفتلدا الأساسدية ت  دي  الرسدالة الإعلافيدة إلد  ال طلد ر وهقظاعدف بلدا، وداعدف ف د  ا سدت ابة يعدّ الإعلان عطميدة اتصدال 

وتعدّ عطمية ج ا ا فتباا مح أهم العطميات الظفسية الت  يسع  الطعمح لم   ل إليلدا، وهد  الرطد ا الأولد  اد  عمح، الت  يريدها الط
والت  يت قف ف اح ك  خط ا مظلا عم  سابقتلا، كطدا أن الفشد  الد ح قدد يقد  اد  أح سمسمة الرط ات الت  تق د إل  عطمية الشرا ، 

اسدتردام مشدداهير التطميدد  والاظدا  والريا ددة و يددرهم  إلدد الطعمظد ن  يم ددأولدد ل  ، ا إلدد  تعمددر كد  الرطدد ات اللا قدةمظلدا سدديؤدح بددور 
لطدح الطظتم والمظا  عم  خصائصف وا ائدا، وبالطب  اإن ذل  يكمّف الطعمح أم اً  طائمة   بد مح إعادتلا فيطا بعدد، وت قيدق أربداح 

 .  الكفا ا معظاا  ياو الطيزافيةإ افية، وهن الفش  ا
ت التمفزي فية  ديماً ا  س رية، لكظف يأخ  بالتزايد، خا ة اد  هدلر رمضدان الطبدارت، وتتفداوت الطشاهير ا  الإعلافا يل رو  يعدّ 

اد  الطقابد    تمقد  كد  الإعلافدات الظ داح الد ح تظتظدرا، أسدم باً خادعداً، و آرا  ال طل ر بيح مح يراا أسم باً مطتعاً وجاذباً، ومدح يدراا 
بف تعد إ دي أهم الصع بات الت  ت اجف عطمية ا تصال الإعلاف ، ا  ي  التزا م  اعطمية ج ا افتباا الطستلم  وم اولة ا  تفاظ

الطعمظدديح الدد يح ي دد ل ن جلدددهم ويرصّصدد ن الطيزافيددات  وتظددااسوالكددم اللائدد  الدد ح يتعددرر لددف الفددرد مددح الرسددائ  الإعلافيددة ي ميدداً، 
طشاهير ي د ب ن ا فتبداا لأففسدلم مقارفدة بالطظ لدات الأخدري ن الأ ، وأكدت إ دي الدراساتية الضرطة ل  ا افتباا الطستلم الإعلاف

الط ج دا ا  الإعلان، ما يددل عمد   قيقدة أن اسدتردام الطشداهير يصدر  ا فتبداا عدح العلامدة الت اريدة والطظت دات الطعرو دة اد  
 .(1)الإعلان ه  قضية رئيسية ي ب مراعاتلا مح ق   مديرح التس يق

 

 مذكمة البحث: -ثانياا 
اد  يشكّ  استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  عاملًا ملطاً اد  جد ا ا فتبداا، وأث تدل دراسدات كميدرا ااعميدة هد ا الظد و مدح الإعلافدات 

ف اح الإعلان وزيادا الط يعات والتدأثير عمد  ا ت اهدات، لكدح لديس بالضدرورا أن يكد ن الظ داح  ميفلدا دائطداً، وعمد  الطعمدح أن يكد ن عمد  
 .باهظة   ة تامة وقظاعة مطمقة بأن أح إخفا  ا  هد افتباا ال طل ر مفادا اشلًا تاماً للإعلان، وهدراً لتكاليف  دراي

ك ددم عمدد  ف دداح الإعددلان أو عدددم ف ا ددف، اددإذا لددم يددظ ا الطعمددح ادد  جدد ا افتبدداا ال طلدد ر،  وال طلدد ر هدد  الاايددة الأساسددية لمطعمددح، وهدد  ال  
ال طل ر ائة الشباا ال امع ، ومعرو  عح ائدة الشدباا هدافلا بط اكبدة كد  مدا هد  جديدد ومفيدد، إ دااة اكأن الإعلان لم يكح، ومح بيح 

رات مد  إل  أهطية الشباا ال اع  الطمقّف ا  الط تط ، وهن امتلاك لم كفا ات  عمطيةً وقدرات  وخ رات  معرفيةً، يطكّدظلم مدح التفاعد  بد ع  وهد
 التمفزي ف ، وت ديد مدي قدرتف عم  ج ا افتباهلم ف   الإعلان.أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان 

ددا سدد ق، تت دددد الطشددكمة الب ميددة ادد   ااعميددة اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  ادد  جدد ا ا فتبدداا ف دد   معراددةافطلاقدداً مط 
ف  ال ح يستردم مشاهير، وهع ابلم الإعلان، مح خلال معراة مدي  ر  الشباا ال امع  الس رح عم  مشاهدا الإعلان التمفزي  

ائة الطشاهير الأكمر تفضيلًا ا  الإعلان التمفزي ف ، وك ل  تقييطلم لأسم ا استردام الطشاهير اد  الإعدلان  ت ديدبف، إ ااة إل  

                                                           
1 Falsarella., de Oliveira, & Giraldi. 2017.  متاح عم  الراب   https://www.abacademies.org/articles/the-influence-of-celebrity-

endorsement-on-visual-attention-an-eyetracking-study-in-brazil-6643.html. 2222/6/9  تاريخ التصفا. 
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ة إل  معراة علاقدة ( ا  ج ا افتباهلم ف   الإعلان، إ ااوالتطابق م  الطظتم -ال اذبية –التمفزي ف  بأبعادا الملاثة  )الطصدااية 
 ه ا الطتايرات بطتايرات )الظ و، الترص  الدراس (.

 

 تداؤلات البحث: -ثالثاا 
 تسع  البا مة للإجابة عح التساؤ ت التالية 

 ما مدي  ر  الشباا ال امع  الس رح عم  مشاهدا الإعلان التمفزي ف  ال ح يظلر فيف مشاهير؟ -1
 يستردم مشاهير يع ب الشباا ال امع  الس رح؟ه  الإعلان التمفزي ف  ال ح  -2
 ما ائة الطشاهير الأكمر تفضيلًا ا  الإعلان التمفزي ف  لدي الشباا ال امع  الس رح؟ -3
 ما تقييم الشباا ال امع  الس رح لأسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام؟ -4
اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، والتطددابق مدد  الطظددتم( ادد  مددا تقيدديم الشددباا ال ددامع  السدد رح لفاعميددة -5

 ج ا افتباهلم ف   الإعلان؟
 

 فروض البحث: -رابعاا 
الفرر الأول  ت جد علاقة ارتباطية دالة إ صائياً بديح مددي  در  الشدباا ال دامع  السد رح عمد  مشداهدا الإعدلان التمفزيد ف  الد ح يسدتردم 

 وتقييطلم لفاعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثة )الطصدااية، ال اذبية، التطابق م  الطظتم( ا  ج ا افتباهلم ف   الإعلان. الطشاهير
الفددرر المدداف   يرتمددف تقيدديم الشددباا ال ددامع  السدد رح لأسددم ا اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  بشددك  عددام بدداختلا  

 لدراس (.متايرات )الظ و، الترص  ا
  يرتمف تقييم الشباا ال امع  الس رح لفاعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثة )الطصددااية، ال اذبيدة، التطدابق مد  المال الفرر 

 .الطظتم( ا  الإعلان التمفزي ف  ا  ج ا افتباهلم ف   الإعلان باختلا  متايرات )الظ و، الترص  الدراس (
 

 أىداف البحث: -خامداا 
يتطم   اللد  الرئيس مح الب   ا  معراة مدي ااعمية استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  ا  ج ا افتبداا الشدباا ال دامع  

 الس رح ف   الإعلان، ومح أج  ذل  تسع  البا مة إل  ت قيق الأهدا  الفرعية التالية 
، ودرجددة إع ددابلم بددف، التمفزيدد ف  الدد ح يسددتردم مشدداهيرمعراددة مدددي  ددر  الشددباا ال ددامع  السدد رح عمدد  مشدداهدا الإعددلان  -1

 وت ديد ائة الطشاهير الأكمر تفضيلًا لديلم.
لأبعداد اسدتردام  لمتقيديطبشدك  عدام، و  تقييم الشباا ال امع  الس رح لأسم ا اسدتردام الطشداهير اد  الإعدلان التمفزيد ف  دراسة -2

 ( ا  ج ا افتباهلم ف   الإعلان.والتطابق -ال اذبية –الطشاهير ا  الإعلان، وه   )الطصدااية 
ادد  جد ا افتبدداا الشددباا ال ددامع  السد رح بدداختلا  متايددرات )الظدد و،  بأبعددادا الملاثددة اخددتلا  ااعميددة اسددتردام الطشداهير دراسدة -3

 الترص  الدراس (.
 

 أىسية البحث: -سادساا 
 تأت  أهطية ه ا الب   مح خلال الط ددات التالية 
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 .طام باستردام الطشاهير ا  الإعلافات التمفزي فية لمترويم عح الطظت اتتزايد ا هت -1
 .وذل  ا   دود عمم البا مةومح بيظلا ج ا ا فتباا، الت  اهتطل بدراسة ا ست ابات الظفسية للإعلان،  الس ريةفدرا الدراسات  -2
اد  جد ا افتبداا ال طلد ر الطسدتلد ، والتأكدد مدح أن تكمفدة قد تفيد فتائم هد ا الب د  الطعمظديح لتقيديم ااعميدة اسدتردام الطشداهير  -3

 الإعلان   ت هب سدي، خا ة م  الأج ر الطرتفعة الت  يتقا اها الطشاهير.
 الدراسات الدابقة: -سابعاا 

 الدراسات العربية:
عظدف   لمطظدتم الطعمدح الشدرائية وفيدتلم الطشداهير إعلافدات ف د  الشدباا ات اهدات بديح (، بعظد ان  العلاقدة2222دراسدة )طظطداوح(، ) -1

 .(1)ميدافية دراسة
ا وأداا مددظلم الطسددهدددال البا مددة إلدد  التعددر  عمدد  ات اهددات الشددباا ف دد  إعلافددات الطشدداهير والظيددة الشددرائية، واعتطدددت البا مددة 

         بدديح أعطدارهم اوح ، وتتدر يتعر دد ن لإعلافدات الطشداهيرالد يح ( مفددردا مدح الشدباا الطصدرح 422عيظدة عطديدة مك فدة مدح )و اسدت يان، 
ددد، (35 – 18) ووجددد د علاقدددة ارتباطيدددة بددديح ا ت ددداا ف ددد  إعلافدددات كماادددة مشددداهدا إعلافدددات الطشددداهير، أهطلدددا فتدددائم  مل إلددد وت   

  ظدد  عظصددرو الطشداهير والظيددة الشددرائية لمطظت دات الطعمددح عظلددا، وبديح مصدددااية الطشدداهير اد  الإعلافددات والظيددة الشدرائية لمشددباا، 
 .م  الطظتم الطعمح عظف بتقييم مت س  تطابقالو  طصداايةالبتقييم مرتف ، بيظطا  ظ  عظصرا الشرصية الطشل را جاذبية 

 .(2)الطستلمكيح ال زائرييحلدي شرا  البالطشاهير الطؤثريح وف ايا   ف (، بعظ ان  العلاقة بيح الإعلان التمفزي2222ا دوا(، )و دراسة )عياد،  -2
لطدظلم ال  دف  الت ميمد ، اسدتردم البا مدان او  ة، فيدالإعلافدات التمفزي اد  الطشداهير اسدتردام ااعميدة مح الت قق إل  الدراسة ه ا ا  سع  البا مان

د، و (35 – 25( مفدردا بعطدر )122عيظدة مك فدة مدح )وتدم  التط يدق عمد  ا سدت يان ل طد  ال يافدات، وأداا   جطمدة إلد  البا مدان  ت   

 لعلامدةوا التمفزي فيدة الإعلافدات ت داا الطسدتلمكيح م اقدف تعزيدز اد  الطدروسدة الطشداهير لسدطات ك يدر تدأثير وجد د مفادهدا ملطدة فتدائم

 بطفدردهم الطشداهير إن ، أح الشدراوفيدة تلم وجداذبي والإع اا بلم ،الطشاهير مصدااية بيح ملطة مباهرا علاقة ت جد   لكح، الت ارية

 الطستلمكيح. لدي الشرا  فية ت ليد عم  قادريح ليس ا

 عيظدةدراسدة  -الت طيد  قدرار هدرا  مست ضدرات  مدع فزي فيدةمالت الإعلافدات اد  الطشداهير اسدتردام أثدر(، بعظ ان  2217(، )دراسة )بح زيان -3

 .(3)ةمالطسي مديظة سيدات مح
ت اعتطدددلطست ضددرات الت طيدد ، و هدددال البا مددة مددح هدد ا الدراسددة إلدد  إبددراز مكافددة الطشدداهير ادد  تاييددر قددرار الشددرا  لدددي السدديدات 

 مسدت ي  عمد ( مفدردا مدح سديدات الطسديمة 142فة مدح )، وأداا ا ست يان، وتم  اختيار عيظة مك   الت ميم  ال  ف  الطظلم عم  البا مة

 درجدةالطشداهير، و  ايلدا يظلدر التد  الإعلافدات تع د لح الطسديمة مديظدة سديدات أ م يةأن  إل البا مة  لوت  م، الط تط  ائات مرتمف

 الطشداهير لطصدداايةي جدد أثدر ، و يرهالطشدا تدأثير قد    طداكم   لمسديدات التعميطد  ي الطسدت   ارتفد  طداكم  ، و مت سدطة الإعلافدات ة تم مصدااي
 الشرائ . القرار عم  لمطعاف  فاق  لبعد أثر ي جد  ، بيظطا الطرأا  لدي الت طي  لطست ضرات الشرائ  القرار عم  وجاذبيتلم

                                                           
م مة ب  و فيتلم الشرائية لمطظتم الطعمح عظف  دراسة ميدافية. (. العلاقة بيح ات اهات الشباا ف   إعلافات الطشاهير و 2222طظطاوح، ميرهان م سح محمد السيد. ) - 1

  .227-187    -. مصر.  26عدد  . العلاقات العامة لمشر  الأوس 
. 4عدد   .12مم   .ا ستراتي ية والتظطيةم مة . العلاقة بيح الإعلان التمفزي ف  بالطشاهير الطؤثريح وف ايا الشرا  لدي الطستلمكيح ال زائرييح (.2222. )عياد،  الا، وا دوا، محمد-  2

 .338-319    - ال زائر. 
 .72    ال زائر.. ماجستيرمديظة الطسيمة.  سيدات مح دراسة عيظة -الت طي  عم  قرار هرا  مست ضرات التمفزي فية الإعلافات ا  الطشاهير استردام أثر(. 2217. )بح زيان، اليطة 3- 
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 الدراسات الأجشبية:
 Source Credibility Model, Source Attractiveness Model and(، بعظد ان  2217، )( (Seiler, & Kuczaدراسدة -1

Match-up-Hypothesis – An Integrated Model  فطد ذ  مصددااية الطصددر، وفطد ذ  جاذبيدة الطصددر، وار دية التطدابق- 
 .(1)فط ذ  متكام 

، وتددم  اختبددار البعديددةمددح خددلال مراجعددة الأدبيددات السددابقة والت مدديلات إلدد  بظددا  فطدد ذ  متكامدد  لإعلافددات الطشدداهير  البا مددانهددد  
( طالب 364أف او مرتمفة مح الشلادات )مشاهير وخ را (، وه ا الدراسة عبارا عح ت ربة تط ل بإرسال است يان ع ر الإفترفل إل  )

أن  كطددابشددا عمد  ااعميددة الإعدلان، تددؤثر مصدددااية الطشداهير وجداذبيتلم  أنأبددرز فتدائم الدراسدة ، ومدح اد  جامعدة العمدد م التط يقيدة
ا ختيددار  يددر الطت ااددق  ددطح اسددتراتي ية الطشدداهير قددد يددؤدح إلدد  فتددائم أاضدد  مددح الريددار الطتطددابق ادد  يدد  فيضددان الطعم مددات 

اد   ديح أن  ،مدح الطعم مدات ئد اللا بداا الظداس اد  يد  الكدممد  جد ا افتن التظداق  قدادر عأح إوالطعركة مح أجد  جد ا ا فتبداا، 
 .التطابق قد   يطتم  ه ا القدرا

  The Effects OF Celebrity Endorsement in Advertisements(، بعظد ان  Zipporah & Mberia( ،)2214) دراسدة -2
 .(2)آثار مصادقة الطشاهير ا  الإعلافات

إل  تأثير الطشاهير عم  ال طل ر وعاداتدف، وذلد  مدح خدلال مراجعدة هد  البا مان مح ه ا الدراسة إل  ت ديد الع ام  الت  تؤدح 
د  البا مدان إلد  أن معظدم الأهدرا  يتدأثرون بإعلافدات الأ دبيات كالط لات والطقا ت والظص   خلال العقدديح الطا دييح، وت   

الت كر وا ت داا الإي داب  ف د  ت قيق ت الت    تعتطد عم  الطشاهير، وي يد الطشاهير ج ا ا فتباا و الطشاهير مقارفة م  الإعلافا
مددح الإعددلان بشددر  أن يدددعط ا اكددرا جيدددا، وأن يكدد ن هظددات ت ااددق وا ددا بيددظلم وبدديح العلامددة الت اريددة، إ  أن اسددتردام الطشدداهير 

 يك ن لف تأثير سم   عم  ال طل ر. الط تط  أن
 Product versus Celebrity – An eye-tracking، بعظدد ان  )2219(، Nistoreanu, Pelau, and Lazar) راسددةد -3

experiment for the determination of the attention-catcher in advertising)ت ربة تتبد  العديح  -  الطظتم مقاب  الطشاهير
 .(3)لت ديد ما ي  ا ا فتباا ا  الإعلان

ل تقظيدة ردم  ، كدالطظتم أو الشدعار أو الطشداهير، واسدت  اد  الإعدلان ن إل  معراة العظا ر الأكمر ج باً  فتباا الطسدتلم البا م  هد  
ثدد ان، ي تد ح اثظددان  12( هدر ، وتدم عددرر أربعدة إعلافددات مط  عدة عدح مظددتم قلد ا لطددا 25تتبد  العديح عمدد  عيظدة مك فدة مددح )

تأييدد وأيلدرت الظتدائم أن  ، إ ااة إل  الطظتم والشعار، والإعلافان الآخران بلا مشداهير، مظلم عم  مشل ر عالط ، ومشل ر م م
الطشاهير ا  الإعلان لف آثار إي ابيدة وسدم ية عمد  كفدا ا الإعدلان، اقدد يكد ن ل جد د الطشداهير تدأثير إي داب  عمد  تد كر الإعدلان، 

                                                           
1- Seiler, R., & Kucza, G., (2017). Source Credibility Model, Source Attractiveness Model and Match-up-Hypothesis– An Integrated 

Model. Journal of International Scientific Publications. Vol. 11  . p-p: 1-15. 
2- Zipporah, M. M., & Mberia, H. K., ) Sep 2014(  . The Effects OF Celebrity Endorsement in Advertisements. International Journal 

of Academic Research in Economics and Management Sciences, Vol. 3. No. 5. p-p: 178-188. 

3- Nistoreanu, P., Pelau, C., & Lazar, L.. (2019). Product versus Celebrity – An Eye-Tracking Experiment for the Determination of 

the Attention-Catcher in Advertising. p-p: 1079-1086. 
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اقددد يتددد كر ن يصددر  ا فتبددداا عددح الشدددعار أو الطظددتم ففسدددف، وجدد د أ دددد الطشدداهير اددد  الإعددلان يطكدددح ألكددح مددح جلدددة أخددري ادددإن 
 الطستلم  الإعلان، لكح ليس بالضرورا أن يت كر الطظتم الطعمح عظف.

 

 مجتسع البحث وعيشتو: -ثامشاا 
ن م تطدد  الدراسددة مددح  ة، وبمددع عدددد عمدد  اخددتلا  جظسددف، واختيددرت عيظددة الدراسددة بطريقددة  صصددي  السدد رح  ال ددامع  الشددبااتكدد  

الكميددات الظظريددة )ال قدد   والعمدد م السياسددية(، والكميددات التط يقيددة )اللظدسددة ، مددح مددح طددلاا جامعددة دمشددق ( مب دد و222أارادهددا )
 طدفية والعم م( ا  ت ط  ال رامكة، كالآت  ال

 

 (: تهزيع السبحهثين تبعاا لمشهع والتخرص الدراسي1جدول رقم )ال

 التخرص الدراسي
 الشهع

 السجسهع
 أفم  ذكر

 122 52 52 كمية فظرية

 122 52 52 كمية تط يقية
 222 122 122 الط ط و

 

 إجراءات الردق والثبات: -تاسعاا 
التدد  اسددتردمل ادد  هدد ا الب دد  مددح خددلال عر ددلا عمدد   )اسددتطارا ا سددت يان( تأكدددت البا مددة مددح الصددد  الظدداهرح لأداا القيدداس

، لضطان الصدد  الظداهرح لأداا القيداس، وأجريدل التعدديلات (1)م ط عة مح الط كّطيح مح أعضا  هيئة التدريس ا  جامعة دمشق
 .اللازمة بظاً  عم  آرا  الط كطيح

فدداً مددح  ، اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  بشددك  عددام تقيدديم أسددم القيدداس تسدد  عبددارات وتضددط ظل ا سددتطارا مقياسدداً مك  
فدداً مددح و  تقيدديم ااعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، والتطددابق(، لقيدداس  ثددلاو عشددرا عبددارامقياسدداً مك  

  كالتال ، ايطة مرتفعة لك  مقياس مح مقاييس الب   Alpha Cronabachايطة ألفا كروفباخ وجا ت 
 

 البحث(: قيم معامل الثبات ألفا كرونباخ لسقاييس 2جدول رقم )ال

قياساسم الس  
قيسة ثبات ألفا 

 كرونباخ
تقييم أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عاممقياس   2.85 

)الطصدااية، تقييم ااعمية استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بأبعادا الملاثة مقياس 
 ال اذبية، التطابق م  الطظتم( ا  ج ا ا فتباا ف   الإعلان

0.92 

                                                           
 تم  عرر ا ستطارا الب مية عم  السادا الط كّطيح التالية أسطاؤهم  -1

 الأستاذ الطساعد ا  كمية التربية، قسم عمم الظفس، جامعة دمشق.  . أ. م. د. بشري عم 1
 جامعة دمشق. ،قسم عمم ا جتطاو ،الأستاذ الطساعد ا  كمية الآداا والعم م الإفسافية  د. هظا  برقاوح م.  أ.. 2
 جامعة دمشق. ،قسم العلاقات العامة والإعلان ،الطدرس ا  كمية الإعلام  ند. ع د العزيز ابلا .3
 دمشق. جامعة ،كتروف لقسم الإعلام الإ، ا  كمية الإعلام الأستاذ الطساعد ع د. فدي السا. أ. م. 4
 جامعة دمشق. ،قسم العلاقات العامة والإعلان الإعلام،ا  كمية الطدرس   ك الة  مزفةد.  .5
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 التعريفات الجرائية والشظرية: -عاشراا 
 تعرر البا مة تعريف الطصطم ات الظظرية والإجرائية ا  ال دول التال  

 التعريفات الشظرية والجرائية لسرطمحات البحث :(3جدول رقم )ال
 التعريف الجرائي الشظري التعريف  السرطمح

 ااعمية
الطظظطدة  لداتعراو تعر  الفاعمية ا  الماة بأفلا مقددرا الشد   عمد  التدأثير، 

مددددددي  ددددددلا ية العظا ددددددر الطسددددددتردمة "العربيدددددة لمعمدددددد م الإداريددددددة بأفلددددددا 
 (1)(")الطدخلات( لم ص ل عم  الظتائم الططم بة)الطررجات

أن يظال الإعلان إع اا ال طل ر 
افتباهف ف   مضط فف، وي عمف وي  ا 

 يت كر الإعلان والطظتم الطعمح عظف.

 الطشاهير
وهم أهرا  يتطتع ن بتقدير عام مح ق   م ط عة ك يرا مح الظاس، 

أهرا  برع ا ا  ويائفلم الطرتارا، وبالتال  اكتس  ا ال ع  العام 
 .(2)وا عترا  والط ااقة، ومح بيظلم مطمم ن، ماظ ن، وريا ي ن 

معروا ن ويتطيزون بشلرا واسعة،  أهرا 
م مياً أو عالطياً، ويع ب بلم كمير مح 
 الظاس، ومظلم مطمم ن، ماظ ن، ريا ي ن 

 الطصدااية

مفل م متعدد الأبعاد يعط  ك سيمة لطستق   الطعم مات لتقييم مصدر 
تتعمق الطصدااية ، و أو مرس  ا تصال فيطا يتعمق بالطعم مات

ال ث   بشر  ما بدون ه  ا  أفف خادو، بالطي  إل  ا عتقاد أو 
 .(3)االطصدااية تشير إل  إدرات الشر  ل قيقة معم مة معيظة

ثقة ال طل ر ا  الشر  الطشل ر 
وتصديقف وا قتظاو بطا يق لف عح الطظتم 

 وا ائدا.

 ال اذبية

ترتب  ال اذبية ارتباطًا وثيقًا بالسطات ال سدية مم  الأفاقة والطظلر 
والألفة، وكملا ع ام  ملطة ا  بظا  ال كم الأول عم  ال طي  
، كطا تشط  ال اذبية الطلارات الفكرية وخصائ  الشرصية الشر 

 .(4)وخصائ  فط  ال ياا وال راعة

السطات الشرصية والشكمية )ال سامة، 
الأفاقة، الألفة والشع ية( والت  يع ب بلا 

 ال طل ر ويسع  لتقميدها أ يافاً.

 التطابق
والطظتم أو  سطات الشرصية الطشل رابيح  وتشابف وج د ت ااق

مت ااقة الطشل ر عظدما تك ن   را الطؤيد الفاعمية تزداد ، و الردمة
 .(5)م  ط يعة الطظتم

القدرا عم  عرر الطضط ن والتع ير عح 
مظاا  الطظتم بطريقة تت ااق م  ط يعة 

 الطظتم.

 الإعلان
الإعلان بأفف "ال سيمة  ير تعر  جطعية التس يق الأمريكية 

الشرصية لتقديم الأاكار والترويم لمسم  والردمات ب اسطة جلة 
 .(6)معم مة مقاب  أجر مدا و"

الإعلان التمفزي ف  ال ح يشاهدا ال طل ر 
 عم  هاهات التمفزي ن 

 ا فتباا
عطمية ففسية ت ع  الفرد يركز ك    اسف   ل م   و معيح، أو 

 .(7) يرها مح الط   عات والأاكار اكرا معيظة، ويستبعد

أن يك ن تركيز ال طل ر بصرياً وهدراكياً 
عم  الإعلان، بطا ي عمف ير ب لإكطال 
متابعتف رغبةً مظف بطزيد مح الطعم مات 

 عح الطظتم.

                                                           
تاريخ الدخ ل   dz.com-https://www.politicsالفاعميدة والت جف الإستراتي    إطار مفاهيط  وم ظطمق فظرح، متاح عم  الراب    ،5/5/2222محمد  ررح، -1 

 . مقالة مظش را ا  الط س عة ال زائرية لمدراسات السياسية وا ستراتي ية.12/6/2222
2- Umeogu, B. )22 May, 2212), p – p: 112-115. 
3-Ibid., p: 113. 

 .532(،    2222أيار  ) خطيس 4-
5- Umeogu, B., 22 May, 2012 .p: 115. 

 .6،    (2222)معراوح - 6
 .283   (، 2217) التائب- 7

https://www.politics-dz.com/
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 :الطار الشظري لمدراسة -حادي عذر
 :التمفزيهني العلاناستخدام السذاىير في فاعمية  -أولاا 

مية الإعلافية عم  الطست ي الطعرا  وال جداف  والسم ك ،  ي  يلتم عااياس الفل ديمة بدراسة تكظيكات الدراسات والأب او ااهتطل 
التكظي  الطعرا  بقياس قدرا الإعلان عم  جد ا ا فتبداا، والقابميدة لمتد كر، والدم مددي مدا ي ققدف الإعدلان مدح وعد  واهتطدام بدالطظتم 

 ، د الطظتم أو العلامة الت اريةهم الطقاييس ا  ه ا ال افب  مقاييس ال ع  واقاً لطدي وع  الطستلم  ب ج  واق الفائدا مظف، ومح أ 
 ،(1)اختبارات الت كر  وتلتم بقياس مدي ق ا وتأثير الرسالة ا تصالية واقاً لمطاقة ا ستيعابية لمطتمق  ومقدرتف عمد  تد كرها وهدراكلداو 
 .(2)مح الط ددات مظلا الطشاركة، وقدرا الرسالة عم  ج ا افتباا الطتمق  تتأثر ااعمية الإعلان بط ط عةو 

م الطشاهير عم  فطا  واس  ا  الإعلافات التمفزي فيدة، وأث تدل إ ددي الدراسدات وجد د علاقدة ارتباطيدة ي ست رد  ولإعلان أكمر ااعمية، 
ددا يعظدد  أن ريددة ادد  الأسدد ا  وق  للددا وتفضدديملاالعلامددة الت اإي ابيددة بدديح ف دداح إعلافددات الطشدداهير عددح العلامددات الت اريددة وقددّ ا  ، مط 

وادد  دراسددة ت ميميددة لأبددرز ، (3)اسددتردام الطشدداهير يعطدد  عمدد  ت سدديح ال يئددة التسدد يقية لمعلامددة الت اريددة ادد  يدد  الطظااسددة العاليددة
مدددة اددد  قظددداا  ح أن أ مدددب الإعلافدددات اسدددتردمل ت دددي  م، 2218الطبدددارت عدددام  رمضددداناددد  هدددلر  MBCالإعلافدددات التمفزي فيدددة الطقد 

الطشاهير م  الأهرا  العادييح ا  إعلافاتلا، وبق الب درامية  ظائية ليشكّم ن عظا ر جد ا ق يدة للإعدلان، كالطشداهير اد  عدالم 
ب بالظسددبة لاسددالي، وادد  دراسددة أخددري ت دديّح أفددف (4)م ادد  إعلافددات رمضددان بكمددرا وخا ددة ادد  مصددرسددترد  الفددح والريا ددة، والتدد  ت  

مل أعم  فسبة لاسم ا الإقظاع  العاطف ، خا ة  الت   الإعلافاتالإقظاعية الت  تستقطب أاراد العيظة ا  الإهلار التمفزي ف ، س  
 .(5)تستردم الطشاهير

مدة مدح هدر  مدا، ت ّ دا خصدائ  ومزايدTestimonial Formatالأسدم ا ا ستشدلادح و  ا   يقد م عمد  أسداس هدلادا مباهدرا مقد 
، ويقدّمف خ را  أو هرصيات مشل را أو مستلمك ن عادي ن، ويعتطد ه ا الأسدم ا عمد  مددح السدمعة أو الردمة الطعمح عظلاالسمعة 

أو الردمدة والمظددا  عميلددا، وتأكيددد مزاياهددا وقدددراتلا، وهدد ا بدددورا يسداعد عمدد  سددرعة إقظدداو الطشدداهد ب دد دا السددمعة أو الردمددة وأهطيتلددا 
ساس  ا  جطي  الظص   الإعلافية ا ستشلادية ه  أن تك ن  دادقة ودايقدة و قيقيدة. ويت قدف ف داح بالظسبة لف، ولكح الشر  الأ

ال ح يأخ  هك  الأسم ا ا ستشلادح عم  الشرصية الطرتارا لتقديم ه ا الشلادا، في ب أن تك ن ه ا الشرصية الظ  الإعلاف  
الطعمدح عظلدا، وأ   تقتدرن بسدم  أخدري مظااسدة، واد  ممد  هد ا الأسدم ا مقظعة، وأن يك ن هظات ارتبا  بيظلا وبديح السدمعة أو الردمدة 

ي ب عدم تكرار يل ر الشرصدية الطعروادة اد  إعلافدات متعدددا لسدم  وماركدات مرتمفدة أو متظااسدة  تد    تفقدد هد ا الشرصديات 
م  سددب هددلرا الددظ م ومكافتددف، كظ دد   مصددداقيتلا لدددي ال طلدد ر أو تسددّ ب التشددبّ  الإعلافدد ، وتتكمّددف هدد ا الإعلافددات مبددالع طائمددة

 .(6)التطمي  والاظا  و ع   الكرا

                                                           
 .178-174    - (، 2216) هيبة-1

 .127،    الطرج  السابق 2-
(3)  - Sola (2012, March), p: 143.  

 .426   (، 2219) معراوح - 4
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ظدد ا مددح ت قيددق التددأثير الططمدد ا عمدد  متمقدد  الرسددالة ن أهددم الرصددائ  التدد  ي ددب أن يتطتدد  بلددا الطشدداهير  تدد  يتطك    البددا م وذكددر
  ، وأهم تم  الرصائ  أو الطعاييرالإعلافية

تعدد مصددااية الطصدددر عداملًا اعداً  اد  عطميددة الإقظداو عظددما يكد ن م  دد و الرسدالة ا تصدالية  امضداً أو جديددداً،   اايةطصددال-1
كطا يتفاع  عامد  الطصددااية مد  درجدة ال اجدة إلد  الطعرادة لددي الطتمقد ، االطصدادر ذات الطصددااية الطرتفعدة تدؤثر اد  ات اهدات 

بشددك  أساسدد  عمدد   مصدددااية الطصدددر وتعتطددد، (1)ا  متضددطظات الرسددالة الإعلافيددةدمالطتمقديح ب يدد  يصددب  ن أكمددر رغبددة ادد  اسددت
، لمشدر  الطشدل ر هد  الطصدم ة الشرصدية الب تدة التأييددإذا كدان ال طلد ر يعتقدد أن الدداا  ورا  ، ادتص ر ال طل ر لددواا  التأييدد

 .(2)اً تطام اً يد الطظتم أو ك فف م   عيمطا يعتقد ال طل ر أفف ليس لديف ما يكسبف مح خلال تأي اً اسيك ن أق  إقظاع
ا التسد يق ، وأن ال اذبية ال سدية تمفل ا فتباا إل  مزايوتعتطد استراتي يات الإعلان عم  ااترار أن ال طال عظصر إقظا ال اذبية 

ال طددلات  تعتطددد ااعميددةو ، دعطلددا هطيددة مددح جدد دا    ددف وكي يددةيكدد ن مظلددر الطت دددو أكمددر أ  اً أ يافددو  ،ا ت اهدداتر وبالتددال  تايّدد
مدح الضدرورح وجد د درجدة مدح   التطدابق .(3)الإعلافية التد  تسدتردم أ دد الطشداهير إلد   دد ك يدر عمد  ال اذبيدة ال سددية لمطشدل ر

ددا يددؤثر إي ابدداً عمدد  ات اهددف ف دد  العلامددة  التطددابق بدديح الشرصددية الطشددل را والطظددتم  تدد  يسددل  لمطسددتلم  الددرب  بدديح كميلطددا، مط 
 فلائيداً  اسدتردام مشدل ر عددم الأاضد  مدح أفدف اتالدراسدإ ددي أيلدرت واد  هد ا السديا   ،(4)عمد  هدرا  الطظدتما ت فيدز و الت اريدة، 

 ايطدة عمد  سدم   تدأثير مح ل ل  لطا، الطشل را و ير الطشل را الت ارية العلامات عح للإعلان ملائم  ير مشل ر استردام م  بالطقارفة

 .(5)الت ارية العلامة
 جذب الانتباه: -ثانياا 

 الت  يطكح ت  ي لا عم  الظ   التال  الظفسية م ط عة مح الأهدا   يسع  القائم بعطمية ا تصال الإعلاف  إل  ت قيق
   Attention. ج ا ا فتباا 1
  Interest. إثارا ا هتطام 2
  Desire. استمارا الرغبة 3
     Conviction. إ داو ا قتظاو 4
 Action. ا ست ابة أو السم ت 5
 .Memory. تم يل الإعلان ا  ال اكرا أو تدعيم الأاكار الإعلافية 6

لكد   ، ب ي  أ ب ل ه ا الكمطدة بطمابدة دليد  أمدام الطعمدحAIDCAMالأهدا  الستة السابقة ا  كمطة وا دا ه   اختصاروقد تم  
 .يراج  إعلافاتف عم  أساسلا

                                                           
 .118   (، 2216هيبة ) 1-

2- Umeogu, B. )2012, 22 May(, p  113.  
 .532(،    2222خطيس )أيار - 3

-4 Min, Chang, Jai, & Ziegler (2019, 29, March), p: 16. 
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عطمية ج ا افتباا الطستلم  وم اولة ا  تفاظ بف إ دي أهم الصع بات الت  ت اجف عطمية ا تصدال الإعلافد ،  يد  يتعدرر  تعدّ و 
ن صدد   ل ن جلدددهم ويرصّ الطعمظدديح الدد يح ي ددوتظددااس ، وبرا ددة مدد  يدداهرا الز ددف الإعلافدد  الفددرد لمعديددد مددح الرسددائ  الإعلافيددة،

 .(1)ة الك يرا ل  ا افتباا الطستلم الطيزافيات الإعلافي

لمطسددتلم  عمدد  الإعددلان بددداا  خددار  عددح إرادتددف عددح طريددق  والعقميددة ويعددر  ا فتبدداا ادد  الإعددلان عمدد  أفددف تركيددز الطاقددة الظفسددية
لطعم مدات ال صد ل عمد  أك در قددر مدح ا  ا فتباا ا ست ابة الأول  لمطشترح، وه  الت  ت دد  ساسية الطشترح اد  ال  اس، ويطمّ 

 .(2)عح السمعة الطعمح عظلا
  (3)وه ، ج ا ا فتباا قائق ي ب أن يظتبف إليلا الطعمح  ت  يظ ا ا  م ط عة ثط ة و 
اختيدددار ال سددديمة و ، لشدددد افتباهدددفالأسددداليب الطلائطدددة سدددتردام   ا دراسدددة وافيدددة لم طلددد ر الطسدددتلد ا فتبددداجددد ا عطميدددة  تتطمدددب -1

 .الطلائطة للإعلان
 .  فتباايشك  استردام الطشاهير ا  الإعلان عاملًا ملطاً ا  ج ا ا -2
اختيدار و ، ال قدل الطظاسدب عمد  خريطدة الإرسدالاختيدار مح  ي  ط ل الإعلان و   (4)وهخراجف وم قعف   م أو مسا ة الإعلان -3

 .بطريقة متكاممة وويي يةالعظا ر الفظية الطرتمفة  واستردامال رامم والط اد التمفزي فية الت  ت ظ  بأك ر درجة مشاهدا، 
عدح  -مدح  يد  الطعال دة الفظيدة والشدك  الد ح تترد ا -التبايح  يطكح ت قيق عظصر التبايح عح طريق عدرر إعلافدات ترتمدف -4

 .ت السابقة عميلا أو اللا قة للاالإعلافا
ا ففددراد  ويت قددق عددح طريددق عددرر الإعددلان دون عددرر إعلافددات ق مددف أو بعدددا، ولكددح مددح الصددعب تط يددق هدد ا ادد  ال اقدد   -5

 العطم ، إ   أفف يطكح ت قيق ا ففراد ال زئ ،  ي  يظفرد م   و الإعلان عح  يرا مح الإعلافات.
الإعدلان  أخصائي وت كرا وتصديقف، ويق ل بع   الإعلان عم  الم الص ر والرس م تساعد  والأل ان استردام الص ر والرس م -6

 را   ت د ا ا فتبداا وهد  اد   الدة السدك ن بقددر الصد أن كطدا د ر الأهديا ،  فكمر مط ا ت  بدأإن   ر الأهرا  ت  ا ا فتباا 
أكمدر اسدتعداداً  سدتقبال إلد  إي داد  الدة ففسدية ومزاجيدة ت عد  الطشداهد اسدتردام الألد ان يدؤدح كطا ،   را مميئة بال ركةما ت  بف 
 .، كطا يساعد الم ن عم  الت كرالرسالة

  فتساؤ تلمب   والإجابة الظتائم العامة  -ثاف  عشر

 مشاهير  فات التمفزي فية الت  يظلر ايلا ر  عم  مشاهدا الإعلاالمدي  -1

الطب ددد ثيح عدددح مددددي  ر دددلم عمددد  مشددداهدا الإعلافدددات التمفزي فيدددة التددد  يظلدددر ايلدددا مشددداهير، اسدددتلم ل البا مدددة ا سدددت يان بسدددؤال 
 وجا ت الظتائم واق ال دول التال  
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 لمسذاىير(: مدى حرص السبحهثين عمى مذاىدة العلانات التمفزيهنية 4جدول رقم )ال
 % ك سذاىيرلم علانات التمفزيهنيةعمى مذاىدة ال حرص السبحهثين

 2772 54 عم  مشاهدتلا ري  

 3275 65 ما عم  مشاهدتلا  ري  إل   دّ  

 4275 81  ير  ري  عم  مشاهدتلا

 122 222 الط ط و
 

( مدح الطب د ثيح  يدر  ريصديح عمد  مشداهدا الإعلافدات التمفزي فيدة التد  يظلدر ايلدا 4275%) أنتشير بيافات ال دول السابق إل  
(  ريصدد ن إلدد   دددّ  مددا عمدد  مشدداهدتلا، وبماددل فسددبة الطب دد ثيح الدد ح ي ر دد ن عمدد  مشدداهدا الإعلافددات 3275وأن )% مشدداهير،

مشدداعرا  ( مددح أاددراد العيظددة، وقددد ي عددزي ذلدد  إلدد  اعتقدداد الطب دد و بددأن الطعمددح يسددتا ّ 27لددا مشدداهير )%التمفزي فيددة التدد  يظلددر اي
، أو بسد ب م قدف الطب د و مدح الإعلافدات وكمرتلدا بشدك  عدام، وترتمدف هد ا الظتي دة ل ي  مظت ف وت قيق الدربا وهع ابف بالطشاهير

 ،  ي  و جِد أن هظات ارتفاعاً ا  كمااة مشاهدا إعلافات الطشاهير.(1)(2222م  فتي ة دراسة طظطاوح )
 الت  يظلر ايلا مشاهير التمفزي فية إع اا الطب  ثيح بالإعلافات  -2

، وجدا ت الظتدائم وادق بلدا طر ل البا مة سؤاً  سعل مح خلالف إل  معراة إع اا الطب  ثيح بإعلافات الطشاهير أو عدم إع ابلم
 ال دول التال  

(: إعجاب السبحهثين بالعلانات التي يظير فييا مذاىير5جدول رقم )ال  
 % ك لمسذاىير التمفزيهنية العلاناتب إعجاب السبحهثين

 4475 89 فعم
 2775 55 م ايد

  56 2872 

 122 222 الط ط و
 

وهد  فسدبة  ( مدح الطب د ثيح تع د لم الإعلافدات التمفزي فيدة التد  يظلدر ايلدا مشداهير،4475)%تشير بيافات ال دول السابق إل  أن 
 ،لكميلطددا (28والتدد  بماددل )% أو الدد يح أبدددوا م قفدداً  ياديدداً، مرتفعددة مقارفددةً مدد  فسددبة الطب دد ثيح الدد يح   تع دد لم تمدد  الإعلافددات،

مددح خددلال متابعددة أعطدداللم وبددراعتلم ادد   إلدد  م بددة الطب دد ثيح لمطشدداهير وهع ددابلم بلددم، ردّاهدد ا الإع دداا يطكددح تددري البا مددة أن و 
وتتفددق هدد ا   ظدد ن بإع دداا ال طلدد ر،اهير الدد يح يي ددب أن يسددتفيد مظلددا الطعمظدد ن ادد  زيددادا اسددتردام الطشدد  ا الظتي ددةوهدد إف ازهددا،

 . (2)(2222)الظتي ة م  فتي ة دراسة طظطاوح 
 ائة الطشاهير الأكمر تفضيلًا لدي الطب  ثيح  -3

سعل البا مدة مدح خدلال السدؤال المالد  اد  ا سدت يان إلد  معرادة أكمدر ائدات الطشداهير تفضديلًا بالظسدبة لمطب د ثيح، ا دا ت الظتدائم 
 واق ال دول التال  

 
                                                           

 .228    (،2222) طظطاوح - 1
 .229الطرج  السابق،    - 2



 

تقلا، د. معراوي                                                         ة استخدام السذاىير في العلان التمفزيهنيفي جذب الانتباه نحه العلانفاعمي    
       

 00مح  29
 

(: فئة السذاىير الأكثر تفزيلاا لدى السبحهثين6جدول رقم )ال  

 % ك السذاىير الأكثر تفزيلاا فئة 
 3272 62 مشاهير التطمي 

 4272 82 مشاهير الاظا 

 1975 39 مشاهير الريا ة

 2375 47 هرصيات اجتطاعية

 222 ن
(، 4272بظسددبة )% أو ً  ائددة الطشداهير الأكمددر تفضدديلًا لددي الطب دد ثيح هدد  ائدة مشدداهير الاظددا  تشدير بيافددات ال دددول السدابق إلدد  أن
(، وجددا ت ائددة مشدداهير 2375الشرصدديات ا جتطاعيددة الطعرواددة بظسددبة )%(، تميلددا ائددة 3272تميلددا ائددة مشدداهير التطميدد  بظسددبة )%

 .(1975بالطرتبة الأخيرا بظسبة )% الريا ة
أدرجل البا مة ا  ا ست يان تس  عبارات تقيس  سم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام لأ الطب  ثيح تقييم -4

تقييم أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام، ولطعراة درجات م ااقدة الطب د ثيح عمد  تمد  العبدارات تسدتعرر 
 البا مة ال دول التال  

العلان التمفزيهني بذكل عامأسمهب استخدام السذاىير في  معمى عبارات تقيي السبحهثين درجات مهافقة(: 7جدول رقم )ال  

 
 العبارة

الستهسط  غير مهافق محايد مهافق
 الهزن السئهي  الحدابي

 % ت % ت % ت
استردام الطشاهير أسم ا مطت  يستردمف الطعمح  -1

 ل  ا ا فتباا ف   الإعلان
157 7875 17 875 26 1372 2766 88752 

استردام الطشاهير ا  هلرا العلامة  يسلم -2
 الت ارية الطعمح عظلا

131 6575 28 1472 41 2275 2745 81767 

أري أن استردام الطشاهير ا  الإعلان ه  هدر  -3
 لام ال بلا اائدا

73 3675 45 2275 82 4172 1796 65717 

ا  الإعلان أري أفف كمطا زاد عدد الطشاهير  -4
 كمطا زادت ااعميتف

84 4272 43 2175 73 3675 1795 64783 

أري أن الإعلان ال ح يظلر فيف مشاهير أاض   -5
 مح الإعلان ال ح   يظلر فيف مشاهير

72 3572 45 2275 85 4275 1793 64717 

الطظت ات الطعمح عظلا ب اسطة الطشاهير باهظة  -6
 المطح و  تظاسب دخم 

52 2572 65 3275 85 4275 1783 62783 

استردام الطشاهير أسم ا خادو يم أ إليف الطعمح  -7
 لصر  افتباا ال طل ر عح خصائ  السمعة

57 2875 51 2575 92 4672 1783 62783 

 59717 1778 5172 122 2275 41 2875 57 أري أن يل ر الطشاهير ا  الإعلان يشتل ا فتباا -8
يل ر الطشاهير ا  الإعلان مؤثر ك ير عم   -9

 قرارح الشرائ 
57 2875 42 2272 123 5175 1777 59722 



د. معراوي  تقلا،                                                        ة استخدام السذاىير في العلان التمفزيهنيفي جذب الانتباه نحه العلانفاعمي                  

 

 00مح  24
 

اسددتردام الطشدداهير أسددم ا مطتدد  يسددتردمف أن أك ددر درجددة م ااقددة لمطب دد ثيح جددا ت عمدد  عبددارا )تشددير بيافددات ال دددول السددابق إلدد  
اسدتردام الطشداهير اد  هدلرا العلامدة الت اريدة يسدلم (، تمتلا عبارا )88752)%( ب زن مئ ح بمع الطعمح ل  ا ا فتباا ف   الإعلان

 (.81767( ب زن مئ ح بمع )%الطعمح عظلا
( جددا ت ادد  الطرتبددة يلدد ر الطشدداهير ادد  الإعددلان مددؤثر ك يددر عمدد  قددرارح الشددرائ ويلا ددظ مددح ال دددول السددابق أيضدداً أن عبددارا )

ح داد  الطب د ثي اد إلد  أفدف لديس بالضدرورا أن يسدلم يلد ر الطشداهير اد  الإعدلان  (، مدا يشدير59722الأخيرا بد زن مئد ح بمدع )%
،  يد  وجدد البا مدان أن الطشداهير (1)(2222ف   هرا  الطظت ات الطعمح عظلدا، وتتفدق هد ا الظتي دة مد  فتي دة دراسدة عيداد واد دوا )

 ل  دهم ليس ا قادريح عم  ت ليد فية الشرا .
، لأسددم ا اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  بشددك  عددامواسددتردمل البا مددة مقياسدداً بطريقددة ليكددرت لقيدداس تقيدديم الطب دد ثيح 

طّ  وق سّم إل  ثلاثة مست يات كطا يظلر ا  ال دول التال    وج 
عام (: تقييم السبحهثين لأسمهب استخدام السذاىيرفي العلان التمفزيهني بذكل8جدول رقم )ال  

 % ك تقييم أسمهب استخدام السذاىير

مظرف  تقييم  42 2172 

مت س  تقييم  69 3475 

مرتف  تقييم  89 4475 

 122 222 الط ط و

تقيددديم (، تلاهددا 44.5%بظسددبة ) بتقيدديم مرتفدد ن أسددم ا اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان  ظدد  تشددير بيافددات ال دددول السددابق إلدد  أ
 مح أاراد العيظة. %(2172تقييم مظرف  بظسبة )(، ثم 3475بظسبة )% مت س 

 تقييم الطب  ثيح لأبعاد الشرصية الطشل را )الطصدااية، ال اذبية، والتطابق م  الطظتم(  -5

اد   )الطصدااية، ال اذبية، التطدابق( أدرجل البا مة ا  ا ست يان ثلاو عشرا عبارا تقيس ااعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثة
  كالآت  ج ا ا فتباا ف   الإعلان، 

 

والتطابق مع السشتج( أبعاد الذخرية السذيهرة )السرداقية، الجاذبية،عمى عبارات السبحهثين  درجات مهافقة(: 9جدول رقم )ال  

 
 ةالعبار 

الستهسط  غير مهافق محايد مهافق
 الهزن السئهي  الحدابي

 % ت % ت % ت
تتظاسب الشرصية ا  بع  الأ يان    -1

 الطشل را م  الطظتم الطعمح عظف
132 6572 42 2172 28 1472 2751 83767 

ت ااق الشرصية الطشل را م  الطظتم  -2
 الطعمح عظف يزيد مح ت كرح للإعلان

132 6572 41 2275 29 1475 2751 83752 

الشرصية الظاهرا ا  الإعلان ت  بظ   -3
 ل لطشاهدتف لأفلا م   بة بالظسبة 

112 5572 42 2272 52 2572 2732 76767 

                                                           
 .336(،    2222عياد، وا دوا )- 1
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جطال هك  الشرصية الطشل را ي  ا  -4
 افتباه  ف   الإعلان لطتابعتف

129 5475 42 2272 51 2575 2729 76733 

الشرصية الطشل را الت  تتطت  بشع ية  -5
ك يرا ت  ا افتباه  ف   الإعلان أكمر مح 

 الشرصية الت  تتطت  بشع ية أق 
121 5275 42 2172 57 2875 2722 74722 

س ق أن تعاممل م  مظت ات رو   للا أ د  -6
الطشاهير، ووجدت ايلا ففس الفائدا الط ك را 

 ا  الإعلان
85 4275 72 3572 45 2275 2722 73733 

تطتم  الشرصية الطشل را الظاهرا ا   -7
الإعلان قدرات هرصية ا  فق  معم مات 

 الطظتم ل  ب   ح
92 4572 54 2772 56 2872 2717 72733 

أ يافاً يظلر ا  الإعلان هرصية مشل را  -8
 ذات سطعة  ير  سظة

65 3275 84 4272 51 2575 2727 69722 

أري أن الطظت ات الت  تروّ  للا هرصية  -9
 مشل را جديرا بالمقة

65 3275 77 3875 58 2972 2724 67783 

أثق ا  الإعلان ال ح يظلر فيف  -12
 مشل راهرصية 

76 3872 52 2672 72 3672 2722 67733 

تقظعظ  الشرصية الطشل را بفائدا الطظتم  -11
 بالظسبة ل 

67 3375 51 2575 82 4172 1793 64717 

أ دّ  أن الشرصية الطشل را تستردم  -12
 اعلًا الطظتم ال ح تعمح عظف

65 3275 49 2475 86 4372 1792 63717 

الطشل را الظاهرا ا  أقمّد الشرصية  -13
 الإعلان ا  استردام الطظتم

53 2675 52 2572 97 4875 1778 59733 

 
ادد  راتددب الأولدد ،  يدد  جددا ت عبددارا )د التطددابق مدد  الطظددتم الطعمددح عظددف جددا ت ادد  الطال دددول السددابق أن عبددارات بعدديلا ددظ مددح 

ت ااددق الشرصددية الطشددل را مدد  الطظددتم أوً ، تمتلددا عبددارا )( بعدد  الأ يددان   تتظاسددب الشرصددية الطشددل را مدد  الطظددتم الطعمددح عظددف
 .( لمعبارتيح84ب زن مئ ح بمع تقريباً )% (الطعمح عظف يزيد مح ت كرح للإعلان

(، الشرصدية الظدداهرا اد  الإعدلان ت د بظ  لطشدداهدتف لأفلدا م   بدة بالظسدبة لدد ت عبدارا )ا دا  ،د ال اذبيددةوجدا ت بعددها عبدارات بعد
 لمعبارتيح. %(76)ب زن مئ ح بمع تقريباً  (هك  الشرصية الطشل را ي  ا افتباه  ف   الإعلان لطتابعتفجطال وعبارا )

، مدددا يددددل عمددد  افرفدددار 1،2،3،4،5،6وهددد  العبدددارات ذات الأرقدددام  د الطصددددااية اددد  الطراتدددب الأخيدددرا، يظطدددا جدددا ت عبدددارات بعدددب
 مصدااية الطشاهير لدي الطب  ثيح.
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(: تقييم السبحهثين لأبعاد الذخرية السذيهرة )السرداقية، الجاذبية، والتطابق مع السشتج(11جدول رقم )ال  

 % ك مدتهيات السقياس أبعاد الذخرية السذيهرة

 الطصدااية

 3575 71 مصدااية مظرفضة
 3275 65 مصدااية مت سطة
 3272 64 مصدااية مرتفعة

 122 222 الط ط و

 ال اذبية

 2272 42 جاذبية مظرفضة
 3675 73 جاذبية مت سطة
 4375 87 جاذبية مرتفعة

 122 222 الط ط و

 التطابق م  الطظتم

 1375 27 تطابق مظرف 
 6872 136 تطابق مت س 
 1875 37 تطابق مرتف 

 122 222 الط ط و
 يتضا مح ال دول السابق ما يم  

بيح التقيديم  يلا ظ أن الفار  ليس ك يراً لكح (، و 3575عيظة الب   بظسبة بمال )% ق  مح  مظرف  بتقييم ظ  بعد الطصدااية  -
 الطظرف  والتقييطيح الطت س  والطرتف .

تشددير الدراسددات إلدد  أن ا ف دد اا ال سدددح و  (،4375عيظددة الب دد  بظسددبة بماددل )% ق دد مددح  مرتفدد بتقيدديم  ظدد  بعددد ال اذبيددة  -
 .(1)أن ال اذبية ال سدية ه  أهم معيار ال دوي  يعتقدون  ح الي ميالطستلمكال طل ر، وأن لمطشاهير أكمر ف اً ا ا  تايير معتقدات 

 (2)(2222وادد  دراسددة طظطدداوح ) ،(%6872بماددل ) عيظددة الب دد  بظسددبة ق دد مددح  مت سدد  بتقيدديم ظدد  بعددد التطددابق مدد  الطظددتم  -
  ظ  بعدا الطصدااية والتطابق بتقييم مت س ، ا   يح  ظ  عظصر ال اذبية بتقييم مرتف .

لفاعمية استخدام السذاىير بأبعاده الثلاثة )السرداقية، الجاذبية، والتطابق مع السشتج السعمن عشو( في جذب الانتباه  تقييم السبحهثين(: 11جدول رقم )ال
 نحه العلان

 % ك الفاعمية
 2475 49 ااعمية مظرفضة
 4275 85 ااعمية مت سطة
 3372 66 ااعمية مرتفعة

 122 222 الط ط و
(، تميلددا الفاعميددة الطرتفعددة 4275تشددير بيافددات ال دددول السددابق إلدد  أن ااعميددة اسددتردام الطشدداهير هدد  ااعميددة مت سددطة، بظسددبة )%

 فلا ااعمية مظرفضة.( مح أاراد العيظة أ2475طا يري )%جيدا لصالا الطعمظيح، بيظ(، وه  فتي ة 3372بظسبة )%
                                                           

 .534    (،2222)أيار  خطيس- 1
 .215    (،2222) طظطاوح - 2
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 نتائج اختبار الفروض: -ثالث عذر
الأول  هظات علاقة ارتباطية دالدة إ صدائياً بديح مددي  در  الشدباا ال دامع  السد رح عمد  مشداهدا الإعلافدات التمفزي فيدة الفرر 

 (.م  الطظتم الت  تستردم الطشاهير، وتقييم ااعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثة )الطصدااية، ال اذبية، التطابق
مشددداهدا بدددار العلاقدددة بددديح مددددي ال دددر  عمددد   خت( Pearson Correlation Coefficientاسدددت ردِم معامددد  ا رتبدددا  بيرسددد ن )

دراسدة هددا وات داا و ، اد  جد ا ا فتبداا ف د  الإعدلان الإعلافات التمفزي فية الت  تستردم مشداهير، وتقيديم ااعميدة اسدتردام الطشداهير
 العلاقة ا رتباطية، ويلرت الظتائم الط يظة ا  ال دول التال  

 

 ة(: العلاقة الارتباطية بين مدى مذاىدة العلانات التمفزيهنية التي تدتخدم السذاىير وتقييم فاعمية استخدام السذاىير بأبعاده الثلاث12رقم ) جدولال
 )السرداقية، الجاذبية، التطابق( 

الارتباطأبعاد  (1)معامل بيرسهن    مدتهى السعشهية 
الطصدااية ×  ر  الشباا عم  الطشاهدا  2765 2.22 
ال اذبية ×  ر  الشباا عم  الطشاهدا  2743 2.22 
التطابق ×  ر  الشباا عم  الطشاهدا  2739 2.02 

)الدرجة  الفاعمية ×  ر  الشباا عم  الطشاهدا
 الكمية(

2761 2.22 

 222 ن
 

عمدد  مشدداهدا الإعلافددات التمفزي فيددة  ئم الدد اردا ادد  ال دددول السددابق إلدد  وجدد د علاقددة ارتباطيددة دالددة إ صددائياً بدديح مدددي ال ددر تشددير الظتددا
  التدد  تسددتردم مشدداهير وتقيدديم ااعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، التطددابق مدد  الطظددتم( ادد  جدد ا ا فتبدداا ف دد

اتكد ن هددا العلاقدة مت سدطة، وهد  دالدة ، (2739، 2.43، 2765لابعداد الملاثدة عمد  الترتيدب ) الإعلان،  ي  بمال ايطة معامد  بيرسد ن 
تقيدديم ااعميددة  زاد، ال ددر  عمدد  مشدداهدا الإعلافددات التمفزي فيددة التدد  تسددتردم مشدداهير زادكمطددا   (، أح2.22طعظ يددة )البطسددت ي إ صددائياً 

 ن.ف   الإعلااستردام الطشاهير بأبعادا الملاثة )الطصدااية، ال اذبية، التطابق م  الطظتم( ا  ج ا ا فتباا 
يرتمدددف تقيددديم الشدددباا ال دددامع  السددد رح لأسدددم ا اسدددتردام الطشددداهير اددد  الإعدددلان التمفزيددد ف  بشدددك  عدددام بددداختلا  )الظددد و، الفدددرر المددداف   

  والترص  الدراس (
 وتدرس البا مة ك  ارر ارع  كالتال  

 التمفزي ف  بشك  عام باختلا  الظ و اختلا  تقييم الشباا ال امع  الس رح لأسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان -1
(  ختبدار الفدرو  بديح الد ك ر والإفداو اد  تقيديم الشدباا Independent Sample T-Testط ّ ق  اختبار )ت( لمط ط عدات الطسدتقمة )

 ال امع  الس رح لأسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام، كطا يظلر ا  ال دول التال  
 
 

 

                                                           
 (.2772إذا زادت عح )(، وق ية 2772 – 2732(، ومت سطة ما بيح )2732تعدّ العلاقة ا رتباطية  عيفة إذا كافل ايطة معام  ارتبا  بيرس ن أق  مح ) 1-
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 الدهري لأسمهب استخدام السذاىير (: الفروق بين الذكهر والناث في تقييم الذباب الجامعي13جدول رقم )ال
 في العلان التمفزيهني بذكل عام

 

 
 
 
 
 

ت دديّح فتددائم ال دددول السددابق وجدد د اددرو   يددر دالددة إ صددائياً بدديح ائددات الظدد و )ذكدد ر، إفدداو( مددح الشددباا ال ددامع  السدد رح، عيظددة 
(، ومسددت ي الطعظ يددة 2727 يدد  بماددل ايطددة ت )سددم ا اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  بشددك  عددام، أادد  تقيدديم الب دد ، 

 ف و الطب  ثيح. باختلا تقييم أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام  أح    يرتمف(، 2.79)
 الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام باختلا  الترص  الدراس  اختلا  تقييم الشباا ال امع  الس رح لأسم ا استردام  -2

 الترصصدات الظظريدة والتط يقيدة(  ختبدار الفدرو  بديح Independent Sample T-Testط ّ دق  اختبدار )ت( لمط ط عدات الطسدتقمة )
   عام، كطا يظلر ا  ال دول التال  ا  تقييم الشباا ال امع  الس رح لأسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك

 (: الفروق بين التخررات الشظرية والتطبيقية في تقييم الذباب الجامعي الدهري لأسمهب استخدام السذاىير14جدول رقم )ال
 في العلان التمفزيهني بذكل عام 

 الستغير
 التخرص
 العدد الدراسي

الستهسط 
ت قيسة درجة الحرية الانحراف السعياري  الحدابي  مدتهى السعشهية 

 تقييم أسم ا استردام الطشاهير
 ا  الإعلان التمفزي ف 

 2766 2716 122 كمية فظرية
198 -2733  2774 

 2752 2719 122 كمية تط يقية

مددح الشدددباا ال ددامع  السدد رح، عيظدددة  الترصصدددات الظظريددة والتط يقيددةت دديّح فتددائم ال دددول السدددابق وجدد د اددرو   يددر دالدددة إ صددائياً بدديح 
(، ومسدددت ي الطعظ يدددة 2.33-الب ددد ، اددد  تقيددديم أسدددم ا اسدددتردام الطشددداهير اددد  الإعدددلان التمفزيددد ف  بشدددك  عدددام،  يددد  بمادددل ايطدددة ت )

 طب  ثيح.لم الترص  الدراس اختلا  تقييم أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بشك  عام ب أح    يرتمف(، 2774)
وتفسدددر البا مدددة هددد ا الظتي دددة بدددأن يلددد ر الطشددداهير يشدددكّ  عامددد  جددد ا لم طلددد ر وادددق مدددا أك دتدددف الأدبيدددات، ويطكدددح لفئدددة الشدددباا 

تكدد يح وجلددات فظددر متقاربددة ادد  هدد ا الشددأن، خا ددة إذا كافددل الشرصددية  -عمدد  اخددتلا  جظسددلم وترصصددلم الدراسدد  -ال ددامع 
 كافة وهع ية ك يرا.الطشل را م   بة مح ق ملم، وت ظ  بط

  يرتمددف تقيدديم الشددباا ال ددامع  السدد رح لفاعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، التطددابق مدد  الطظددتم( المالدد الفددرر 
 باختلا  )الظ و، والترص  الدراس (.

ادد  جدد ا اخددتلا  تقيدديم الشددباا ال ددامع  السدد رح لفاعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، التطددابق مدد  الطظددتم(  -1
 باختلا  الظ و ف   الإعلان  افتباهلم

الستهسط  العدد الشهع الستغير
 الحدابي

الانحراف 
 مدتهى السعشهية قيسة ت درجة الحرية السعياري 

تقييم أسم ا استردام الطشاهير ا  
التمفزي ف  الإعلان  

 2761 2719 122 ذك ر
198 2727 2779 

 2756 2717 122 إفاو
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فداو اد  تقيديم الشدباا (  ختبدار الفدرو  بديح الد ك ر والإIndependent Sample T-Testط ّ ق  اختبار )ت( لمط ط عدات الطسدتقمة )
كطدا يظلدر وجدا ت الظتدائم ال امع  الس رح لفاعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثدة )الطصددااية، ال اذبيدة، التطدابق مد  الطظدتم(، 

 ا  ال دول التال  
 السذاىير بأبعاده الثلاثةلفاعمية استخدام الذباب الجامعي الدهري (: الفروق بين الذكهر والناث في تقييم 15جدول رقم )ال

 في العلان التمفزيهني في جذب انتباىيم )السرداقية، الجاذبية، التطابق مع السشتج( 

 ا ف را  الطعيارح  الطت س  ال ساب  العدد الظ و الطتاير
درجة 
 ال رية

 مست ي الطعظ ية ايطة ت

 الطصدااية
ر  ذك  122 2724 2772 

198 1735 2718 
 2767 1791 122 إفاو

 ال اذبية
ر  ذك  122 2714 2762 

198 -1.22  2723 
 2756 2724 122 إفاو

 التطابق
ر  ذك  122 2727 2754 

198 2749 2743 
 2753 2724 122 إفاو

ت دديّح فتددائم ال دددول السددابق وجدد د اددرو   يددر دالددة إ صددائياً بدديح ائددات الظدد و )ذكدد ر، إفدداو( مددح الشددباا ال ددامع  السدد رح، عيظددة 
مسددت ي كافددل ادديم  يدد  ااعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، التطددابق مدد  الطظددتم(، الب دد ، ادد  تقيدديم 

 .ف و الطب  ثيحباختلا   استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  ااعميةتقييم  ح    يرتمفأ، (2725أك ر مح الطعظ ية )
ادد  جدد ا اخددتلا  تقيدديم الشددباا ال ددامع  السدد رح لفاعميددة اسددتردام الطشدداهير بأبعددادا الملاثددة )الطصدددااية، ال اذبيددة، التطددابق مدد  الطظددتم(  -2

 الدراس  الترص  ف   الإعلان باختلا   افتباهلم
الترصصدات الظظريدة والتط يقيدة (  ختبدار الفدرو  بديح Independent Sample T-Testط ّ دق  اختبدار )ت( لمط ط عدات الطسدتقمة )

ا  تقييم الشدباا ال دامع  السد رح لفاعميدة اسدتردام الطشداهير بأبعدادا الملاثدة )الطصددااية، ال اذبيدة، التطدابق مد  الطظدتم(، وجدا ت 
 ر ا  ال دول التال  الظتائم كطا يظل

 استخدام السذاىير لفاعمية(: الفروق بين التخررات الشظرية والتطبيقية في تقييم الذباب الجامعي الدهري 16جدول رقم )ال
 في العلان التمفزيهني في جذب انتباىيم 

الدراسي التخرص الستغير  مدتهى السعشهية قيسة ت درجة الحرية الانحراف السعياري  الستهسط الحدابي العدد 

 الطصدااية
 2775 1799 122 كمية فظرية

198 2725 2782 
 2764 1796 122 كمية تط يقية

 ال اذبية
 2764 2712 122 كمية فظرية

198 -1756  2712 
 2753 2725 122 كمية تط يقية

 التطابق
 2753 2725 122 كمية فظرية

198 -2713  2.92 
 2754 2726 122 كمية تط يقية

مح الشدباا ال دامع  السد رح، عيظدة  الترصصات الظظرية والتط يقيةت يّح فتائم ال دول السابق وج د ارو   ير دالة إ صائياً بيح 
ل طيدد  الأبعدداد )الطصدددااية،  وذلدد  بالظسددبة اسددتردام الطشدداهير ادد  الإعددلان التمفزيدد ف  ادد  جدد ا افتبدداهلم ااعميددةالب دد ، ادد  تقيدديم 



د. معراوي  تقلا،                                                        ة استخدام السذاىير في العلان التمفزيهنيفي جذب الانتباه نحه العلانفاعمي                  

 

 00مح  02
 

استردام الطشاهير ا  الإعدلان  ااعميةتقييم  أح    يرتمف(، 2725أك ر مح مست ي الطعظ ية )ايم  كافل،  ي  التطابق(ال اذبية، 
 .مطب  ثيحالترص  الدراس  ل باختلا  زي ف التمف

إل  أفف بالر م مح إع اا الشباا بطشاهير الاظا  والتطمي  والريا ة ا  الإعلافات التمفزي فية، وتقييطلم ه ا الظتي ة  وتعزو البا مة
ل اذبيددة هددؤ   الطشدداهير بأفلددا مرتفعددة، إ   أن هدد ا الفئددة لددديلا مددح المقااددة والطعراددة والدد ع  مددا يطكّظلددا مددح إدرات مدددي مصدددااية 

ي دداً ب تدداً، ولدديس إيطافدداً برصددائ  الطظددتم وأهطيتددف، وهدد ا التقيدديم   يرتمددف بدداختلا  الظدد و إعلافددات الطشدداهير، اقددد يكدد ن هدددالا رب 
 والترص  الدراس  وط ية الطظتم الطعمح عظف.

 

 ىم الشتائج:أ -رابع عذر
 الب    تساؤ ت  بالظسبة لمظتائم العامة الت  ت يب عح أو ً 
مدظلم ( 3275بيظطدا )%  ير  ريصديح عمد  مشداهدا الإعلافدات التمفزي فيدة التد  يظلدر ايلدا مشداهير، %( مح الطب  ثيح4275) -1

 .ي ر  ن عم  مشاهدتلا( 27)%إل   دّ  ما عم  مشاهدتلا، و ي ر 
طب د ثيح وه  فسبة مرتفعة مقارفةً م  فسبة ال مح الطب  ثيح تع  لم الإعلافات التمفزي فية الت  يظلر ايلا مشاهير، %(4475) -2

 ( لكميلطا.28ال يح   تع  لم تم  الإعلافات، أو ال يح أبدوا م قفاً  يادياً، والت  بمال )%
ة الشرصدديات تميلددا ائدد، تميلددا ائددة مشدداهير التطميدد ، أو ً  ائددة الطشدداهير الأكمددر تفضدديلًا لدددي الطب دد ثيح هدد  ائددة مشدداهير الاظددا  -3

 .الريا ة بالطرتبة الأخيرامشاهير وجا ت ائة ، ا جتطاعية الطعرواة
 ظ  أسم ا استردام الطشاهير ا  الإعدلان بتقيديم مرتفد ، و ظد  بعدد ال اذبيدة بتقيديم مرتفد ، وبعدد التطدابق مد  الطظدتم بتقيديم  -4
 ، و ظيل ااعمية استردام الطشاهير ا  ج ا ا فتباا بتقييم مت س .س ، وبعد الطصدااية بتقييم مظرف مت  
 بار الفرور اً  فتائم اختثافي
ث تل   ة الفرر الأول   ل وجد د علاقدة ارتباطيدة دالدة إ صدائياً بديح مددي ال در  عمد  مشداهدا الإعلافدات التمفزي فيدة التد  تسدتردم  -1

 (.الطعمح عظف الطشاهير وتقييم ااعمية استردام الطشاهير بأبعادا الملاثة )الطصدااية، ال اذبية، التطابق م  الطظتم
تم دددل  ددد ة الفدددرر المددداف   ددد ل اخدددتلا  تقيددديم أسدددم ا اسدددتردام الطشددداهير اددد  الإعدددلان التمفزيددد ف  بشدددك  عدددام بددداختلا  الظددد و لدددم  -2

 بيح ال ك ر والإفاو، وبيح الترصصات الظظرية والتط يقيةتظلر الظتائم وج د ارو  دالة إ صائياً والترص  الدراس ،  ي  لم 
لا  تقييم ااعمية استردام الطشاهير ا  الإعلان التمفزي ف  بأبعادا الملاثدة )الطصددااية،   ل اخت المال لم تم ل   ة الفرر  -3

ال اذبية، والتطابق مد  الطظدتم( اد  جد ا ا فتبداا ف د  الإعدلان بداختلا  الظد و والترصد  الدراسد ،  يد  لدم تظلدر الظتدائم وجد د 
 .ية والتط يقيةارو  دالة إ صائياً بيح ال ك ر والإفاو، وبيح الترصصات الظظر 
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