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   :ملخصال
هدفت الدراسةة لل  التعر  عل  اججاها  الإعلاميي  السةورني  في السسسةسةا  الإعلامية السةورنة 
نحو جبني واسةةةتمدام جانيا  وجقبياا  الءكالا اناةةةقناعي، ولتحايق ذلد اسةةةتمدم الها   السن   

طُهّات عل  عينة مسل ة   قياسةةية السسةةحي واسةةتهانة م ونة م  أسةةبلة و هارا  ج ةةرنحية  - الواةة ي 
فاط م     %   27.5. أظ ر  نتائ  الدراسةةةةةة أ   الستا ة ( اعلامياً جم سةةةةةحب ا ةقرناة العينة 80م  ) 

السهحوثي  يسةةةةةةةةةةتمدمو  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةةقناعي م  ملاد انعتساد عل  عدد محدود جداً  
وأ  اججاها  الإعلاميي  نحو جبني واسةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي ليجاةية ةنسةةةةهة ،  من ا 

جقبياةا  الةءكةالا   الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةورني  اسةةةةةةةةةةةةةتمةدام  عةدم    أسةةةةةةةةةةةةةهةاب و   معوقةا   أ  أهم و  . %  67.7
 استمدام عدم امتلاك م م ارا   ةالإعلاميي  مثل  مرجهقة  أسهاب ومعوقا  ذاجية    هي  اناقناعي 

  في اسةةةةةتمدام ا   أغلب الإعلاميي  السةةةةةورني  انعدام رغهة و   %،   100وذلد ةنسةةةةةهة  التانيا  الحديثة 
التكل ة السالية أسةهاب ومعوقا  مووةو ية مرجهقة ةالسسسةسةا  الإعلامية مثل: ، و %   84.4ةنسةهة  

السسسةسةةا   عدم جشةجي  لدار   ثم    %   96.5ةنسةهة  السرج عة نسةتمدام جقبياا  الءكالا اناةقناعي 
  %.   79.3جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي ةنسةةةةةةهة  عل  اسةةةةةةتمدام   الإعلامية الإعلاميي  السةةةةةةورني  

دنن  ل  ةةةةةةةةةةائية ةي  متوسةةةةةةةةةةقا  درجا  امتلافا  ذا   وكشةةةةةةةةةة ت الدراسةةةةةةةةةةة ع  عدم وجود  
في اججاهاج م نحو جبني واسةةةةةةةةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةةةةةقناعي في  الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةورني   

للعوامل الديسوغرافية )الجنس، التح ةةةةةةيل العلسي، سةةةةةةنوا   جهعاً    السسسةةةةةةسةةةةةةا  الإعلامية السةةةةةةورنة 
يستلكو  رؤنة ليجاةية  ود مسةةةةةةةةةةتابل جبني واسةةةةةةةةةةتمدام جانيا   م  السهحوثي     %   70وأ   المبر (.  

أ  جتبن  السسسةسةا  الإعلامية السةورنة ثاافة الءكالا  وم  جواةيا  الدراسةة،   الءكالا اناةقناعي. 
جشةةةةةةةجي  م  الهحوث العلسية الأكاديسية، وم  ملاد  اناةةةةةةةقناعي مااةةةةةةةةً م  ملاد انسةةةةةةةت اد   

محو أاةحاب الارار لتبني واسةتمدام جانيا  الءكالا اناةقناعي في وسةائل الإعلام، والعسل عل   
 . الأمية الإعلامية الرقسية للإعلاميي  السورني  م  ملاد التدرنب الستم ص 

اججةةاهةةا ، الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةةورني ، جقبياةةا  الةةءكةةالا اناةةةةةةةةةةةةةةقنةةاعي،   الكلماات المتتااةياة:
 السسسسا  الإعلامية السورنة.
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Abstract: 
The study aimed to identify the trends of Syrian media professionals in Syrian 

media institutions towards adopting and using artificial intelligence 

technologies and applications. To achieve this, the researcher used the 

descriptive-survey method and a questionnaire consisting of standard 

declarative questions and phrases that were applied to a sample of (80) media 

professionals who were drawn using the available sample method. The results 

of the study showed that only 27.5% of the respondents use artificial 

intelligence applications by relying on a very limited number of them, and that 

the trends of media professionals towards adopting and using artificial 

intelligence applications are positive at a rate of 67.7%. The most important 

obstacles and reasons for not using artificial intelligence applications by  

Syrian media professionals are subjective reasons and obstacles related to the 

media professionals, such as their lack of skills to use modern technologies at 

a rate of 100%, and the lack of desire of most Syrian media professionals to 

use them at a rate of 84.4%, and objective reasons and obstacles related to 

media institutions, such as: the high financial cost of using artificial 

intelligence applications at a rate of 96.5%, and then the lack of 

encouragement by the management of media institutions for Syrian media 

professionals to use artificial intelligence applications at a rate of 79.3%. The 

study revealed no statistically significant differences between the average 

scores of Syrian media professionals regarding their trends toward adopting 

and using AI applications in Syrian media institutions based on demographic 

factors (gender, educational attainment, and years of experience). 70     % of 

respondents also had a positive view of the future adoption and use of AI 

technologies. Among the study's recommendations are that Syrian media 

institutions embrace a culture of AI, particularly by leveraging academic 

research, encouraging decision-makers to adopt and use AI technologies in 

the media, and working to eradicate digital media illiteracy among Syrian 

media professionals through specialized training. 

Keywords: Trends, Syrian Media Professionals, Artificial Intelligence 

Applications, Syrian Media Institutions. 

 

 

 

 

 

Received: 07/04/2025 

Accepted: 15/06/2025 

 

Copyright: Damascus 

University- Syria, The 

authors retain the 

copyright under a 

 CC BY- NC-SA   

mailto:loay.alziebi@damascusuniversity.edu.sy


 الزعبي                                                                   ...... اججاها  الإعلاميي  في السسسسا  الإعلامية السورنة     
 

 23من  3

 

 المقدمة:
يجب محاسةةةةةة  ةسا ل ا م    أاةةةةةةهحت جانيا  الءكالا اناةةةةةةقناعي واقعاً معاتةةةةةةاً وأاةةةةةةهع اسةةةةةةتمدام ا في السجاد الإعلامي وةةةةةةرور ً 

انسةةةت اد  من ا ومحاذير يجب الكشةةة  عن ا والتعامل مع ا.  ي  أ دثت جانيا  الءكالا اناةةةقناعي جحون  كبير  في قدرج ا عل   
 الهشةةةةةر   ةالإةداع جتسيز التي الإعلام، اةةةةةناعة اعتسد  فلقالسا  التأثير ومماطهة الجس ور، وباجت جزلااً م  السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلامية.

 جُدار كانت ةس ام القيام للروبوجا  يس    اناةةةةةةةقناعي، الءكالا دم  م  والآ ، .التكنولوجيا عل  السعلوما ، ونال الا ةةةةةةةص ورواية

 وجحليلا  الحاسةةوبية والرؤنة القبيعية اللغة ومعالجة الآلي التعلم ةي  يجس  التم ةة ةةا  متعدد مجاد وهو فاط، الهشةةر ةواسةةقة سةةاةااً 

 وإعاد  السحتوى، وجم ةةةيص الإنتاج، وزناد  العسل، سةةةير لتحسةةةي  مسةةةبوقة  غير ة رص اليوم الإعلامية السسسةةةسةةةا  جتست . و البيانا 

ونتجاوز الءكالا اناةةةةةةقناعي التوليد  أدالا الهشةةةةةةر في السزند م    .(Khan, 2023) الإعلام واسةةةةةةت لا  وجوزن  لنتاج كيفية ج ةةةةةةور
السجان  يوماً ةعد يوم، كأدا  قونة وذا  قيسة مضةةةافة، ما يسثل فراةةةة ل ةةةناع الإعلام لتعزنز لنتاج السحتوى عالي الجود ، ولك  

  يجب التعامل معه ةحءر م  جاييم جسي  السماطر وال رص، ونس   انست اد  منه في:
جحسةي  الك الا : جاليل التكالي  وزناد  الك الا  م  ملاد جوفير الوقت في الس ام الس رر ، كسسةاعد  السحررن  عل  لنشةالا العناون  -

 والسلم ا  وإجرالا التعديلا  الن ية وأجستة  سلا  الإعلا  الرقسي.
دقة  جعزنز فرص الأعساد الجديد : م  ملاد انةتكار في ج اعل السسةت لكي  والتم ةيص، ما يسةسع ةتحديد السحتوى وجم ةي ةه ة-
  2024)    التكنولوجيا م  زنادا  هائلة في النقاق والواود للجس ور السست د ، ما يدعم جوزن  السحتوى عالي الجود س ّ ، وجُ أكبر

doc WEForum,).    اناقناعي الةةءكالا جزايد انعتساد عل  جقبياا  ل(AIكتاني ) يسثةةل وانج اد   الإعلامجديةةد  فةةي مجةةاد    ا
جش يل  قادر  عل  لعاد   الءكالا اناقناعي أدوا  رئيسة   ت جقبياا أاهح،  ي   لس نةةةةةامسارسةةةةي و   أمام الإعلاميي   كبيةةةةراً  جحديةةةةاً 

 . ال ائل التقور التكنولوجي نا الراه  ذوفي ع ر  الإنتاج الإعلامي ممتل  ققاعا 
 :الدراسةمشكلة 

جبنةةةةةةةةةةي اسةةةةةةةةةةتمدام جانيةةةةةةةةةةةا   يسند   ةانج ادالاائسيةةةةة  أ  أغلب الإعلاميي  و الها   جد يةحسب نتائ  الدراسا  الساةاة في السجاد،  
في   استمدام جقبياا  الءكالا اناقناعيانججاه العام نحو وفي مضم هءا  .  والعربيةةةةةةة  العالسيةالوسةةةةةةائل  في   اناقناعيالةةةةةةةةةةةةءكالا  

في    جقبياا  الءكالا اناةةةقناعي  اججاها  الإعلاميي  السةةةورني  نحو اسةةةتمدامالعسل الإعلامي، جأجي الدراسةةة الحالية للتعر  عل   
جقبياا   جبني  نحو   اججاها  الإعلاميي  في السسسةةةسةةةا  الإعلامية السةةةورنةجتحدد مشةةة لة الهح  في معرفة  وعليه،   عسل م الس ني.

استمدام  جبني و اججاها  الإعلاميي  السورني  نحو  ما   السساد الرئيس الآجي:م  ملاد   ا  استمدامومدى لم انية   الءكالا اناقناعي
 الإعلاميي  السورني  وذلد م  ملاد راد وجحليل وج سير لجاةا   ؟جقبياا  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنة

 .عل  احي ة انستبيا  الستعلاة ةسوووع الدارسة
ةي  تةةةةةة ر  أيلود وجشةةةةةةرن  الثاني أ  قبل انت ةةةةةةار الثور   2024وم  الس م جداً الإتةةةةةةار  لل  أنه جم لنجاز الدراسةةةةةةة في أوامر عام  

وربسا يعقي ذلد قيسة لوةافية وأهسية جليلة لسشة لة الدراسةة الحالية  ي  جم ر   2024  .12  8.السةورنة وسةاوا النمام الهائد ةتارنخ  
في السسسةةسةةا  الإعلامية السةةورنة  ةووةةوأ أهسية ووةةرور  لجرالا دراسةةا  أمرى  ديثة ولنية للتعر  عل  التغييرا  السس    دوث ا  

في الع د الجديد، فس  السحتسل جداً جوسةة    اسةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةقناعيجبني و نحو  ا اججاها  الإعلاميي  فيعل   وأيضةةا   
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انتشةةةةةةةةار التانيا  وجبني ا في ممتل  مجان  الإنتاج في السجتس  السةةةةةةةةور  ومن ا ةالقه  مسسةةةةةةةةسةةةةةةةةا  الإنتاج الإعلامي  ي  م  
 في أدالا م نت م.  والعسل السأمود أ  يتست  الإعلاميو  السورنو  ةسسا ة أكبر م   رنة الت كير والإةداع 

 :جستسد هءه الدارسة أهسيت ا م  أهمية الدارسة:
جانيا  الإعلاميي  السةةةةةورني  اسةةةةةتمدام ج تم ةالتعر  عل    محليةأ  دراسةةةةةة   ن يوجد ، د علم الها    فعل    داثة مووةةةةةوع ا،  .1

  .اججاهاج م نحوها أو اناقناعيالءكالا 
 ا جانيالإعلاميي  السورني  نحو لدارسا  العلسية التي جراد اججاها  ل ءا النوع م  اوالعربية  السورنة    الس تهة الإعلامية اجة    .2

    . ااستمدامومدى  الءكالا اناقناعي

كأهةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةم ه استمدام جقبيااجالعلاقة ةي  الإعلاميي  و و   الءكالا اناقناعيجدرس أهسية للاججاها  السعاار  التي ة الهح  مواكه  .3
 الإعلام وانج اد.ةيبة كبيراً في  رواجةاً جلاقي  الياً الس اهيةةم التكنولوجيةةة التةةي 

جانيا   جبني وجوظي   عل   الارار في السسسةةةسةةةا  الإعلامية السةةةورنة والإعلاميي  عسوماً اةةةانعي  جشةةةجي   الإسةةة ام في  وةةةرور     .4
 .ومساعدج م عل  ليجاد لليا    ود ذلد الءكالا اناقناعي

 :الدراسةأهداف 
 جقبياا  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنة.الإعلاميي  السورني  التعر  عل  واق  استمدام  .1
راةةةد أهم و   السسسةةةسةةةا  الإعلامية السةةةورنة  فياسةةةتكشةةةا  العوامل التي جسثر عل  جبني واسةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةقناعي    .2

  ذلد. دو   ودالسعوقا  التي جح
 في السسسسا  الإعلامية السورنة.   استمدام جقبياا  الءكالا اناقناعيجبني و اججاها  الإعلاميي  السورني  نحو    التعر  عل   .3
 .الءكالا اناقناعيلتجربت م في استمدام جقبياا    الإعلاميي  السورني راد جاييم  .4
 التي يحتاج ا الإعلاميو  السورنو . جقبياا  الءكالا اناقناعيأهم الدورا  التانية التم  ية وأهم التعر  عل   .5
جقونر عسل    في   التوظي    مأهم ماتر اجو جقبياا  الءكالا اناةقناعي  السسةتابلية ةشةأ    الإعلاميي  السةورني رؤنة التعر  عل     .6

 السسسسا  الإعلامية.
 : الدراسة تساؤلات

  ؟جقبياا  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنةنسهة الإعلاميي  السورني  الءي  يستمدمو  ما  .1
 ؟ الإعلاميي  السورني  السستمدمة م  قبلتقبياا   ال أكثرما  .2
 م  وج ة نمر الإعلاميي ؟  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنةما معوقا  جبني واستمدام جقبياا   .3
 ؟استمدام جقبياا  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنةجبني و اججاها  الإعلاميي  السورني  نحو  ما .4
 ؟ الءكالا اناقناعيلتجربت م في استمدام جقبياا    الإعلاميي  السورني ما جاييم   .5
، وما أةرز  اسةةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةقناعي  للتس   م  التي يحتاج ا الإعلاميو  السةةةةةةةورنو  التم ةةةةةةة ةةةةةةةية  ما الدورا     .6

 التقبياا  التي يحتاجون ا؟
 ؟ في السسسسا  الإعلامية السورنةالءكالا اناقناعي  ا مستابل استمدام جاني ود  الإعلاميي  السورني  رؤنة ما .7
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 : السابقةالدراسات 
  هنا  عدد م  الدارسةةةةةةا  العلسية التي جقرقت لل أ   يجد الها   ةسووةةةةةةوع الدارسةةةةةةة،   ةالسرجهق ةالعلسيالأدةيا   م  ملاد مسةةةةةةع 

سةعت لل  الكشة  ع   (  2024  ،علي)دراسةة  ف نحوها.الإعلاميي  واججاها  الإعلام  جوظي  جانية الءكالا اناةقناعي في   مووةوع
أ   وجد  و اججاها  ال ةةةةح يي  انسةةةةتا ةةةةائيي  اليسنيي  نحو اسةةةةتمدام جانية الءكالا اناةةةةقناعي في لنجاز موادهم انسةةةةتا ةةةةائية،  

وأ  النسةةةهة الأعل  م    2.8نحو اسةةةتمدام جانية الءكالا اناةةةقناعي ةدرجا  اسةةةتجاةة مرج عة    لدى ال ةةةح يي   ليجاةياً  هنا  اججاهاً 
انسةتا ةائيي  لدي م درجة معرفة واسةتمدام متوسةقة لتقبياا  الءكالا اناةقناعي، كسا جالا وةع  التدرنب في السرجهة  ال ةح يي 

التكامل الستزايد للءكالا   )Shah ,2024)  جسةةةةةةةتكشةةةةةةة  دراسةةةةةةةةو %.   93  الأول  لسعوقا  اسةةةةةةةتمدام جانية الءكالا اناةةةةةةةقناعي ةنسةةةةةةةهة
في اةةةةةناعة الإعلام، م  التركيز عل  جأثيره عل  لنشةةةةةالا السحتوى وجوزنعه واسةةةةةت لاكه. جتسثل الأهدا  الرئيسةةةةةية في   اناةةةةةقناعي

دراسة التقبياا  السمتل ة للءكالا اناقناعي في وسائل الإعلام، ةسا في ذلد لنشالا السحتوى وأنمسة التواية وجحليلا  الجس ور. 
جكشةةةةةةةةةة  النتائ  أ  أدوا  لنشةةةةةةةةةةالا السحتوى السعتسد  عل  الءكالا اناةةةةةةةةةةقناعي جوفر طرناة أسةةةةةةةةةةرع وأكثر ك الا  لإنتاج الساان  و 

والسحتوى الإةةداعي، مسةا أدى لل  جس ي  الساةان  وماةاط  ال يةديو وأدوا  السسةةةةةةةةةةةةةةاعةد  الإةةدا يةة. في  ي  جعسةل الأنمسةة السةدعومة  
سحتوى السم ة ةة. وجملص الدراسةة لل  أ  دم  الءكالا شةاركة السسةتمدم م  ملاد اقترا ا  الةالءكالا اناةقناعي عل  جحسةي  م

انسةةةةةةتمدام السسةةةةةةسود والأملاقي  ةانهتسام الدقيق ، ونااةله اناةةةةةةقناعي في السشةةةةةة د الإعلامي يوفر لم انا  هائلة للنسو وانةتكار
لل  أ  السعرفة والتربية  أيضةةةةةاً    للح اظ عل  الس ةةةةةداقية والثاة. وجملص الدراسةةةةةةالسةةةةةا ية بالسماو  الأملاقية هءا الءكالا و لتانيا   

الإعلامية أمراً ةالغ الأهسية في سةةةةياق السحتوى الناج  ع  الءكالا اناةةةةقناعي، ف و يسّ   السسةةةةتمدمي  م  جحديد التحيزا  وجاييم 
 ,Namratha & Arulchelvanة )جواةةةةلت دارسةةةةو  السعلوما  ةشةةةة ل ناد  والتنال في جواةةةةيا  السحتوى السم ةةةةص ةسسةةةةسولية.

قلاه ةشةةأ  فادا   ى  أةدالء    ةانج ةةاد مالاائم  قبل  لل  ارج اع اسةةتمدام الءكالا اناةةقناعي في ال ةةحافة الدولية وال ندية(  2023
الأملاقية الجوانب   ود  ةانج ةةةةةةةةاد سي الاائز قلق  ك  وجر    ،الوظائ  نتيجة جوظي  الءكالا اناةةةةةةةةقناعي في اةةةةةةةةناعة الأمهار دولياً 

قدمت دراسةةةةة  وجأكيداً عل  ذلد،    .ما يتعلق ةاضةةةةايا مثل التحيز والسعلوما  السضةةةةللة، مااةةةةة  لءكالا اناةةةةقناعينتيجة اسةةةةتمدام ا
(Tate Rayan, 2023  جحليلًا  ود الدور الستزايد للءكالا اناةةةةةةةةةقناعي التوليد  في انتشةةةةةةةةةار السعلوما  السضةةةةةةةةةللة والدعاية، كسا )

سةةةةةةةةلقت الضةةةةةةةةولا عل  كيفية اسةةةةةةةةتغلاد هءه التانية م  قبل الح وما  والج ا  ال اعلة الأمرى لتضةةةةةةةةليل الرأ  العام. وجعتبر هءه 
اسةةةةتمدام الءكالا اناةةةةقناعي في نشةةةةر السعلوما  السضةةةةللة والتلاعب   الدراسةةةةة ةسثاةة جرس لنءار مه ر،  ي   ءر  م  مماطر

أما   ةالرأ  العام. وجتقلب مواج ة هءا التحد  جضةةةافر ج ود الجسي ، م  الح وما  والشةةةركا  لل  الأفراد والسسسةةةسةةةا  الإعلامية.
ةعنوا  اججاها  ال ةةةح يي  الستم ةةة ةةةي  نحو أهسية جوظي  جانيا  الءكالا اناةةةقناعي في لنتاج   (2023 ،محسدماجد  )  دراسةةةة

السضةةةةةامي  الستم ةةةةة ةةةةةة وعلاقت ا ةتقونر مسةةةةةتوى الأدالا الس ني، دراسةةةةةة ميدانية في السسسةةةةةسةةةةةا  ال ةةةةةحفية والسواق  الإلكترونية 
أ  ال ةةةةةةةةح يي   ا  ةينت نتائج، فاد ( م رد 90ينة ةلغ عددها )الس ةةةةةةةةرنة في لطار النمرنة السو د  لابود واسةةةةةةةةتمدام التكنولوجيا، ةع

أتةةاروا لل  انسةةت اد  م  جانيا  الءكالا اناةةقناعي والتأثيرا  الإيجاةية لتوظي  ا في اةةناعة السووةةوعا  الستم ةة ةةة السمتل ة  
ار ةشةةة ل أسةةةرع وأكثر دقة، وجقونر  وفي مادمت ا لنتاج الأمهار ة ةةةور  رقسية، وكءلد جحونل الأمهار لل  أتةةة اد رقسية، جته  الأمه

أما  العن ر الهشر .  ل وجاليل وغوا العسل ال ح ي ع لنتاج السحتوى ال ح ي الستم ص، زناد  مسا ة الت اعل م  الجس ور،
الجوانب السةةةةةةلبية لتوظي  هءه التانيا  فتركز   ود: انسةةةةةةتغنالا ع  الك الاا  الس نية ةسةةةةةةبب انعتساد عل  الآلة، وجراج  الإةداع 
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نتيجة اةعوبة لدرا  الآلة لأةعاد الحدث ودننجه، والتكل ة السادية السرج عة، جشة يل وةغوا ن سةية عل  العن ةر الهشةر  لحي  لجاا  
التكنولوجيا وجوظي  ا، وارج اع نسةةةهة التغقية ال ةةةحفية عل   سةةةاب الأتةةة اد ال ةةةحفية الأمرى الأكثر عسااً، وكءلد امت الا التجدد  

% م  عينة  94أ     (2022  ،دارسةةةةة )لسةةةةساعيلأكد  و   نية ةسةةةةبب جكرار الاوالب الجاهز  في لنتاج السضةةةةامي .والتقور ةعد فتر  زم
  االدارسةةةةةةة الس ونة م  ال ةةةةةةح يي  في السواق  ال ةةةةةةحفية الس ةةةةةةرنة السدروسةةةةةةة جسةةةةةةتمدم جانية الءكالا اناةةةةةةقناعي في لنجاز عسل

م  عينة الدارسةة   % 22قد أتةار  . و أ  اسةتمدام جانية الءكالا اناةقناعي سةاعد في جقونر السحتوى السادم %  60أكد  و ال ةح ي،  
  االتأثير وهي م    أد  لل  انم اض عدد ال ةةةةةةح يي  العاملي  في مسسةةةةةةسةةةةةةاج م ال ةةةةةةحفية  أ  اسةةةةةةتمدام جانية الءكالا اناةةةةةةقناعي

كشةةةة ت ع  مدى جبني ال ةةةةح يي  العرب جوظي  جقبياا  الءكالا فاد  (2022 ،نيادارسةةةةة )الزهر أما  .السةةةةلبية نسةةةةتمدام هءه التانية
  الءكالا اناقناعي للتحاق م  السعلوما  في السسسسا  % م  عينة الدارسة جقبياا  91يستمدم   ي  اناقناعي في عسل م،  

معوقا  انسةةةةةةةةةةةةةتمدام يتسثل رةعدم وجود مبر  جانية كافية لدى  م  % م  عينة الدراسةةةةةةةةةةةةةة ةأ  السعوق الأود   90أجاب  و الإعلامية، 
وهدفت )دراسةةةةةة علاونة والعسر ،   .% 85الءكالا اناةةةةةقناعي ةنسةةةةةهة   الاائسي  عل  السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلاميةر، ثم ارج اع جكل ة جانية

  ةاججاها  ال ةةةةح يي  الأردنيي  نحو اسةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي ومدى معرفت م ة ا، وللي   عل التعر  (، لل   2022
اسةةةةةةتمدمت الدراسةةةةةةة من   السسةةةةةةع   ي    ،جوظي  ا في لنتاج الأمهار وإنجاز العسل ال ةةةةةةح ي في السسسةةةةةةسةةةةةةا  ال ةةةةةةحفية الأردنية

مثل  السعوقا  التي جواج  مةسةبب  م  ال ةح يي  ن يسةتمدمو  هءه التقبياا  72.2%جواةلت الدراسةة لل  أّ  . أدا  كانسةتبيا   و 
ةي  جوظي  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي وسةةةةةةرعة   علاقة طردية موجهة  . وكشةةةةةة ت النتائ  وجودوةةةةةةع  الإم انا  السادية اللازمة

 لنجاز العسل ال ح ي. 
 :السابقةالدراسات ليق  التع

أهسية هءه التانيا  جسيع ا مت ق عل  و علاقة الإعلاميي  ةتانيا  الءكالا اناقناعي السةةةةةةاةاة في   الدارسةةةةةةا   جنوعت مووةةةةةةوعا
 ومسةةةةتوناج م التعليسية ةل وانتسالااج م الجغرافية. ةنعل  امتلا  فباج م العسر لتحسةةةةي  عسل وإنتاج الإعلاميي   ووةةةةرور  اسةةةةتمدام ا 

ةعضةةةةة ا الأمر      د  ه  و  اججاها  الإعلاميي  نحو جوظي  جقبياا  الءكالا اناةةةةةقناعي في مجاد عسل م ةعضةةةةة ا لل  دراسةةةةةةهد   
واج ق الهح  الحالي م  .  رؤنة اسةةتشةةرافية لتبني جانيا  الءكالا اناةةقناعيوووةة    التحديا  التي جواجه وسةةائل الإعلاملل  دراسةةة 
السن جية الهح  الحالي لدراسةت ا و  ه  والعينة التي جوج  ،  السسةحي  الدراسةا  السةاةاة م   ي  السن   السته  وهو السن   الواة يأغلب 

والسن جية العلسية الستهعة وانطلاع عل  للية العسل  الهح في اةةياغة مشةة لة    الدارسةةام  الها    اسةةت اد ي  ، العلسية الستهعة
عل    عتساداً ا   هم في جس  البيانااالتي جسةةةة   وامتيار أفضةةةةل الأدوارها  ووةةةةوع الدارسةةةةة لتحديد محاو ةسفي جعسيق السعرفة  و  العلسي
ةالإوافة لل  جحديد ، م  السهحوثي   دا  لجس  البياناأعل  اسةةةةتمدام استسار  انستبيا  ك   الدارسةةةةاهءه  اج اق ةي  ، فثسة انستبيا 
استمدام هءه ه يترجب عل   وأكد  الدراسا  الساةاة في مجسل ا أن  هءه الدراسة.نتائ  وأيضاً الربط ن ااً م    الدارسةقياس  م ا  هار 

لعاملي  م  ملاد جوسي  معرفت م ة ا وجعزنز ف س ا وورور  جوفير البنية اجقونر م ارا  وك الاا  في السسارسة الإعلامية  التانيا   
، كسا أجسعت الدراسةةةا   وهءا ما جت ق عليه معقيا  الدراسةةةة الحالية التحتية والستقلها  السادية والهشةةةرنة في السسسةةةسةةةا  الإعلامية

   ل نس   الاود  و   ملاقيةة.أجحةديا  جكنولوجيةة وجانيةة وأمرى م نيةة و هي  أ  أةرز التحةديا  التي جواجه اسةةةةةةةةةةةةةةتمةدام هءه التانيةا   عل   
م    .الءكالا اناةةةةةةةةقناعيانيا   جنحو ليجاةيا ً  الحالية جت ق م  دراسةةةةةةةةا  سةةةةةةةةاةاة عديد  في جبني الإعلاميي  اججاهاً   نتائ  الدارسةةةةةةةةة

وجتعسق جبني واسةتمدام جانيا  الءكالا اناةقناعي الدراسةا  الأجنبية ججاوز  مووةوع اججاها  الإعلاميي  نحو السلا ظ أيضةاً أ  
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وانقت ةةادية. وهءا ما لم يتم طر ه في الدراسةةة الحالية   ةسمتل  الأةعاد الأملاقية وانجتسا ية  هءه التانيا في نتائ  اسةةتمدام  أكثر 
 التي جعتبر ةسثاةة دراسة استكشافية  ود موووع  دي  نسبياً في السجتس  السور .

 مصطلحات البحث وتعريتاته العلمية والإجرائية:
 إجرائيا   علميا  

هو السوق  الء     انججاه   H. Upshowةحسةةب هار  أةشةةو  : لاتجاهاتا
الأفراد في مواج ة الاضةةةايا والسسةةةائل والأمور السحيقة ة م، ةحي    يتمءه

يس   انسةةةةتدند عل  هءا السوق  م  ملاد النمر لل  انججاه عل  أنه  
الأود يغلب عليه القاة  السعرفي: ونشةةةةةةةةةةةةير    ةنالا يتكو  م  ثلاثة أجزالا: 

الثاني    لل  السعلوما  التي لدى ال رد والستعلاة ة ءه الاضةايا أو السسةائل. 
سةلوكي: يتسثل في الأفعاد التي ياوم ة ا ال رد أو يعسل عل  الدفاع عن ا  

الثال  ان عالي: يعبر ع  مشةةاعر   أو جسةة يل ا فيسا يت ةةل ة ءه الاضةةايا. 
( 1983و  1991 )ةلقيس ومرعي،    ال رد لكل ما يت ةةةةةةةةةةل ة ءه الاضةةةةةةةةةةايا

هو  الة دامليّة ن يس   ملا مت ا ةقرناة مهاتةةةةةر ، ف و  أيضةةةةةاً    انججاهو 
ةنالا افتراوةي يتجسةد في راةقة الءاكر  طونلة السدى ةي  مووةوع انج جاه  
وجاييسه، ونتم انسةةةةةةةةةةتدند عليه م  لثاره عل  اسةةةةةةةةةةتجاةة ال رد، وما يسيز  

ن سةي ع  غيره م  السيود الن سةيّة هو أنّه يتضةسّ  مااةية    انججاه كسيل  
،  الحب ،  الإ جام،  الإقدام،  عدم الت ضةةةةةةةةةةيل،  التاييم )درجة م  الت ضةةةةةةةةةةيل

 . ( 2011)مسعود،    الكره( 

التأهب الن سةةةي والع ةةةبي في ج كير وتةةةعور  أو  سةةةتعدادانهي    : لاتجاهاتا
اسةةةةةةةةةةةةةةتمةةدام جقبياةةا  الةةءكةةالا  واسةةةةةةةةةةةةةةتعةةدادهم لتبني و الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةةورني   

ومدى    في السسسةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةا  الإعلامية السةةةةةةةةةةةورنةأثنالا عسل م اناةةةةةةةةةةةقناعي  
 لابود هءه التانيا  الحديثة.   ت م  استجاة
 

: هي الأنمسة أو البرام  التي جسةةةةةةةةةةةةةتمدم  تطبيقات الذكاء الاصاااااااااطناعي
موارزميا  وجانيا  الءكالا اناةةةةةةةةقناعي لسحاكا  الادرا  الهشةةةةةةةةرنة مثل  
التعلم والت كير والت اعل والتحليل. ج د  هءه التقبياا  لل   ل مشةةةةةةاكل  

جا ة جحسةةةي  العسليا  أو جاديم مدما  جديد  م  ملاد معالجة  لمعينة،  
 ي  يس ةةةةةةةةةةة  .   (Suleyman, 2023)البيانا  واجماذ قرارا  ةنالًا علي ا

م    كبير    اةةقناعي لإجسام عدد  للسسسةةسةةا  الإعلامية اسةةتمدام الءكالا ان
الس ام التي جشةةةةة ل سةةةةةلسةةةةةلة الإنتاج الإعلامي، ةسا في ذلد الكشةةةةة  ع   

نتاج الا ةةةةص والرسةةةةوما  والنشةةةةر  وا  اج ا والتحاق من ار البيانا  واسةةةةتم
   متيار وجحديد الأولونا ( وووةةةةةةةةة  علاما  عل  الساان)م  ال رز وان

 . ( Dierickx, 2021اً ) جلاائي

مجسوعة أو  أدوا  جكنولوجية   هار  ع  هي    : تطبيقات الذكاء الاصااااطناعي
في العسةل  ةسمتل  جم ةةةةةةةةةةةةةة ةةةةةةةةةةةةةةاج م  م  البرمجيةا  جسةةةةةةةةةةةةةةاعةد الإعلاميي   

،  ي  جاوم ةجس  وجحليل ةيانا  وةةةةةةةةةةةمسة ةوقت ق ةةةةةةةةةةةير وبدقة  علاميالإ
جُس م في جسرن  العسليا  وجحسي  النتائ  م  ملاد انستمدام  و   ، اً جدعالية  

وإنشةةةةةةةةةةالا الن ةةةةةةةةةةوص وال ةةةةةةةةةةور والسواد السةةةةةةةةةةسعية  الءكي للبيانا  وجحليل ا  
ةالإوةةةةافة لل  دارسةةةةة الجس ور السسةةةةت د  ومعرفة الأنساا التي    . اله ةةةةرنة

 عسل الإعلاميي  والعاملي  في مجاد الإعلام.     ي ضل ا مسا يس ةل

 

 الإطار النظري:  
الإعلاميو  يس   للءكالا اناةةةةةةقناعي لوةةةةةةافة قيسة لل  السسسةةةةةةسةةةةةةا  الإعلامية م  ملاد جاليل المقوا  الروجينية التي ياوم ة ا 

الاائسو  ةانج ةاد في هءه السسسةسةا  مثل لدماد النص وجاسةيسه وجرجيهه وووة  عناون  فر ية ورئيسةية له وامتيار اةور ، ونتر  و 
ل م فاط الجزلا الإةداعي الماص ةسةةةةرد السووةةةةوع ال ةةةةح ي ةشةةةة ل رةشةةةةر ر مشةةةةوق وم  وم. كسا يس   للءكالا اناةةةةقناعي اةتكار 

في اةتكار اةةةور جميلية، أو اةتكار لن وجرا  وفيديو جرا    Midjourneyتمدام موق  اةةةور للسووةةةوعا  الإمهارنة، وم  ذلد اسةةة
أو ج ةةةسيم جون  افتراوةةةية   ، ت  يضةةةع ا في قالب م ةةةور أو ماق  جاهز ةال عل  Canvaع  طرنق لعقالا البيانا  لسوق  مثل 



 الزعبي                                                                   ...... اججاها  الإعلاميي  في السسسسا  الإعلامية السورنة     
 

 23من  8

 

ونس   ل ءه التانيا  أيضةةةاً انوةةةقلاع ةالس سة الأاةةةعب في ال ةةةحافة  ،  Hologramوال ولوجرام   3Dةتانية ال ةةةور ثلاثية الأةعاد 
وهي الكتاةة الن ةية للسضةسو ،  ي  يس   لل ةح ي كتاةة أود سةقرن  فاط وإعقالا المبر ةعدها لبرنام  الءكالا اناةقناعي  ت  

،  2023) هاس،  ن سةةةةةةه في الكتاةة ي سله ةن سةةةةةةه، أو لعقالا مجسوعة م  الساان  لكاجب معي  للنمام ومقالبته ةسحاكا  الأسةةةةةةلوب
في جعزنز قدر  السسسةةةسةةةا  الإعلامية الإنتاجية وزناد  السعرفة ةسيود   أيضةةةاً   أسةةة ست جقبياا  الءكالا اناةةةقناعيو   .(1464-1465

الجس ور وجحسةةي  الرسةةالة، لكن ا في السااةل أوجد  اةةعوبة في التسييز ةي  السحتوى الس توب للياً أو ةشةةرناً، و ت  عبر تةةاتةةا  
الروبوجا ، الأمر الء  أنت  جموفا  لدى  التل زنو  قد ي ةةةةةةةةةةةعب عل  الجس ور التحاق م  السءي  أو السراسةةةةةةةةةةةل الحقياي وغيره م   

 غيَّرلذاً،    .(643.-  642،  2023،  عثسا )الغهار  و   العاملي  في الحال الإعلامي م  أ  جحل التانيا  في السسةةةةةةةةةةتابل محل عسل م

 ججارب وجم ةةةةيص وإدارجه، السحتوى  لنشةةةةالا وجحسةةةةي  للبيانا ، الآلي التحليل جس ي  ملاد م  الإعلام اةةةةناعة اناةةةةقناعي الءكالا

 الك الا  أ   ي  كبير ، وفي أملاقية قضةةةةةةةةةةةةةايا وملق العاملة، الاوى  دينامي يا  وجغيير الإعلا ، جانيا  ك الا  وزناد  السسةةةةةةةةةةةةةتمدم،

 جسيع ا جتقلب الموارزمي والتحيز الوظائ  وفادا  الم ةواةية قضةايا أ  لن اناةقناعي، الءكالا مزايا م  هي والإةداع والتم ةيص

لاةد أ ةدث الةءكةالا اناةةةةةةةةةةةةةةقنةاعي جحونً في العسليةة الإةةدا يةة في ممتل  أنواع اننتةاج الإعلامي  .(,Khan 2023) ةدقياة دراسةةةةةةةةةةةةةةة
فيس   للءكالا اناةةةةةقناعي  ل معمم السشةةةةة لا  الستعلاة .  وغيرها الألعاب والأفلام والإعلانا اةةةةةناعة  وانج ةةةةةالي والثاافي مثل 

ة تاةة سةةةةةةةةةينارنو الأفلام مثلًا )ما ينقبق أيضةةةةةةةةةاً عل  السسةةةةةةةةةلسةةةةةةةةةلا  والبرام  التل زنونية( م  ملاد الواةةةةةةةةةود لل  كسية هائلة م  
ة م  الأعساد السوجود  السعلوما  الستا ة عبر الإنترنت وجحليل ا نمتيار السناسةةةةةةةةةةةةب م  الا ةةةةةةةةةةةةص والسراج ، م  لم انية الساارن

،  لتجنب التاليد والسةرقة العلسية وفي الوقت ن سةه يس نه لكساد النص ة ةور  مبتكر  وبسعدد أسةرع ة ثير م  كاجب السةينارنو الهشةر  
وم  وجود قاعد  ةيانا  واسةةةةةةةعة يس   للءكالا اناةةةةةةةقناعي ملق أفكار جديد  لم يسةةةةةةةبق للسبدعي     .ما يعني جسةةةةةةةرن  عسلية الإنتاج

م  جانب لمر، يس   للسسسةةةةسةةةةا  الإعلامية الح ةةةةود عل  رؤى مدروسةةةةة وثاقهة  ود لرالا وج ضةةةةيلا  .  (Li, 2022) كير ة االت
واججاها  ممتل  فبا  الجس ور م  ملاد جحليلا  البيانا  السدعومة ةتانيا  الءكالا اناةقناعي، ونس   ل ءه السسسةسةا  أيضةاً  

م  ملاد دراسةةةةة ةيانا  الوسةةةةائط انجتسا ية والتعلياا  ومااييس  جاييم اسةةةةتجاةا  هءا الجس ور للسحتونا  الإعلامية المااةةةةة ة ا 
السشةاركة والت اعل، مسا يسةاعدها عل  جحليل الووة  وبالتالي اجماذ الارارا  السسةتنير  والضةرورنة لتعزنز لنشةالا السحتوى الإعلامي 

في وسةةةةةائل الإعلام السمتل ة، عل  سةةةةةبيل السثاد يس    ونس   اسةةةةةتمدام الءكالا اناةةةةةقناعي لتحسةةةةةي  ججربة السسةةةةةتمدم   مسةةةةةتابلًا.
اسةةةةتمدام جانيا  التعلم العسيق لتواةةةةيا  مم ةةةة ةةةةة للارالا أو السشةةةةاهدي  ةنالا عل  ج ضةةةةيلاج م وسةةةةجلا  سةةةةاةاة، ونس   أيضةةةةا 

  جتأثر وعليه،   ( لتوفير دعم عل  مدار السةاعة وانسةتجاةة نسةت سةارا  السسةتمدمي .Chathotsاسةتمدام جانيا  الروبوجا  الحوارنة )
جكامل الءكالا اناةةةقناعي في ققاع الإعلام.    ، وم  هنا يأجيالتكنولوجيا ةعوامل اجتسا ية وثاافية ومسسةةةسةةةية، وليسةةةت نتيجة ثاةتة

لجوانب انجتسا ية والأفراد السشةةةاركي  في لنشةةةالا وقبود واسةةةتمدام جكنولوجيا الءكالا اناةةةقناعي في  لءلد يس   الحدي  ع  ممتل  ا 
يسثر اللاعبو  السمتل و  مثل تركا  الإعلام ومنشبو السحتوى والح وما  وأاحاب الس لحة الآمرن  عل   ، وكي   اناعة الإعلام 

يم أولبد الءي  ينشةةةةةةةةةبون ا  جع س معتادا  وج ضةةةةةةةةةيلا  وق يس   أ   دم  الءكالا اناةةةةةةةةةقناعي ونتائجه. فتانيا  الءكالا اناةةةةةةةةةقناعي  
كسا أ  الأتةةةماص الءي  يثاو  في مسسةةةسةةةا  لعلامية محدد ، ومااةةةة جلد التي ي ةةة ون ا  ونسةةةتمدمون ا، ةدنً م  أ  جكو  محايد .  

  . (  (Arguedas, 2024ةأن ا الأكثر سةةةةسعة، يسيلو  أيضةةةةاً لل  الشةةةةعور ةرا ة أكبر م  اسةةةةتمدام هءه السسسةةةةسةةةةا  للءكالا اناةةةةقناعي 
أميراً، يوفر الءكالا اناقناعي، ك ل التكنولوجيا  الناتبة، فرااً غير مسبوقة أمام السسسسا  الإعلامية والإعلاميي  لسسارسة  رنة  
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 التعبير والإعلام، ونلعب دوراً م ساً في جحونل كيفية جوااةةل الهشةةر واسةةت لاك م وج اعل م م  السحتوى الإعلامي، لذ يادم  لونً معاولةً 
ل لتر  وج ني  السحتوى الء  يتم لنشاؤه م  قبل السستمدمي  وكءلد السعلوما  السوجود  عبر الإنترنت والتي جبدو كسا لو أ  ن ن اية 
ل ا. وكسا أ  للءكالا اناةةةقناعي العديد م  الإم انا  الإيجاةية، فس  السس   أ  يقرأ جحديا  كبير  ج دد الحرنا  الأسةةةاسةةةية،  ي  

 راس ةواةةا  السعلومةا  الةءي  يسةةةةةةةةةةةةةةتمةدمو  الةءكةالا اناةةةةةةةةةةةةةةقنةاعي لإدار  السحتوى الإعلامي وجةدفق  عتبر وسةةةةةةةةةةةةةةقةالا الإنترنةت  ةاليةاً يُ 
نس   اسةتمدام الءكالا اناةقناعي للرقاةة عل  ال ةحافة، م  ملاد  و عل  لرالا وسةلو  السسةتمدمي .   السعلوما ، مسا يسثر ةالضةرور  

   .جس ي  التح م السلبي في السعلوما  عبر الرقاةة وكءلد التح م الإيجاةي عبر الدعاية أو ال جسا  
ض اسةةتمدام الءكالا اناةةقناعي في مراقهة المقاب وانتشةةار السحتوى  رنة الإعلام والواةةود لل   عرّ وبدو  وةةسانا  ديساراطية، يُ 

لءا يس   الاود ل  الءكالا اناةةةةةةةةةةةةقناعي يسثل جحدياً وفراةةةةةةةةةةةةة في الوقت  .  (Haas, 2020, 3-4)  السعلوما  و رنة التعبير للمقر
 ن سه، ونجب علينا التعامل معه ةح سة وعالانية.

 الإجراءات المنهجية:
ةواةةةة  ا   مي الواق  ون تجوجد فسا  كهر  مادراسةةةةة ال: جندرج هءه الدراسةةةةة وةةةةس  الهحوث الواةةةةفية التي جاوم ةنوع الدراسااة ومنهجها

فالتعبير الكي ي ي ةةة  لنا الماهر  ونووةةةع م ةةةائ ةةة ا، أما التعبير الكسي فيعقي ا واةةة اً .  واةةة اً دقيااً ونعبّر عن ا كيفياً أو كسياً 
م اسةتمدام من   جو (.  126  ،2019رقسياً يووةع مادار هءه الماهر  أو  جس ا أو درجة ارجهاط ا م  المواهر الأمرى. )السشة داني،  

أ د    لجس  البيانا  ع  الماهر  محل الدراسةةةة ومعرفة ممتل  جوانب ا، ف و يُعتبر أيضةةةاً   معيارناً   ( ةاعتهاره نسوذجاً Surveyالسسةةةع )
لتحايق و ، (158،  2000)محسد،  الأتةةةةةةة اد المااةةةةةةةة ةجس  السعلوما  ع   الة الأفراد وسةةةةةةةلوك م وإدراك م ومشةةةةةةةاعرهم واججاهاج م

لإعلاميي  السةةةةةورني  في السسسةةةةةسةةةةةا  ا  موجه ليقام الها   ةإعداد اسةةةةةتبجم جحديد أدا  الدراسةةةةةة وجس  البيانا   ي   أهدا  الهح  
الدراسةةةةةةا  السةةةةةةاةاة،   عدد م   عل ه  طلاعانحو اسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي ةعد  م اججاهاجلسعرفة  الإعلامية السةةةةةةورنة  

وزناً متدرجاً وفق  هار  وأعقي لكل ، أو جارنرنة قياسةةةةية(  هار  ج ةةةةرنحية 19سار  عل  عد  أسةةةةبلة ومحاور جضةةةةم )سةةةةتان واتةةةةتسلت
 .جداً( غير موافق، غير موافق، محايد، موافقجداً،  موافقمساسي )مقياس لي ر  ال

 استمدم الها   السعاملا  الإ  ائية التالية: النسهة السبونة، الستوسقا  الحساةية. المعاملات الإةصائية:
 اختبار الصدق والثبات:  

ا م  ملاد عرض   ا وفرووةةةةة دا  الدارسةةةةةة وجسةةةةةاؤنجهيقيس أ   هجم التأكد م  اةةةةةدق انسةةةةةتبيا ، وأن  :Reliabilityامتهار ال ةةةةةدق
اسةة،  الدر ا   ة الأدا  لقياس متغير لتأكد م  اةلا ية أسةبالدراسةة لل  مجسوعة م  السح سي  الستم ة ةي  في مووةوع  لانسةتبيا  ع

 وبنالا  عل  لرالا السح سي  في انستسار  جم لجرالا التعديلا  اللازمة لتأمء ت ل ا الن ائي. 
% م  عينة الدراسةةةةةة للتأكد م  10م  ملاد لجرالا دراسةةةةةة قبلية عل   قام الها   ةامتهار ثها  انسةةةةةتسار     :Validityامتهار الثها 

 مدى الا ية الأدا  للتقبيق وجم التعديل وفااً للنتائ  والسلا ما  السستمل ة.
  الدراسة وعينتها:مجتمع 

ملاد   ،وطُهات الدراسةةةة السيدانية  الح ومية والمااةةةة  في السسسةةةسةةةا  الإعلامية السةةةورنة   ي  السةةةورنييضةةةم مجتس  الهح  الإعلامي
وهي  التاليدية الإعلاميي  السةةةورني  في السسسةةةسةةةا  الإعلامية  عل  عينة م ،  2024ال تر  م  تةةة ر أيلود لل  تةةة ر جشةةةرن  الثاني 

  .جرند  الوط  و  جرند  الهع   ،جرند  جشةةرن  ،جرند  الثور  ،لذاعة اةةو  الشةةهاب  ،الإمهارنة السةةورنة، التل زنو  السةةور  ، وكالة سةةانا
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الإعلاميي  م     (Available sample method)الستةةا ةةة  علاميةةاً امتيروا ةقرناةةة العينةةة  ل (  80تكونةةت م  )ف  الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةةعينةةة    أمةةا
علاميي  م  كل مسسةةةةسةةةةة م  مراعا  التنوع في التم ةةةةص  ل ، ةسعدد عشةةةةر   السسسةةةةسةةةةا  الإعلامية السةةةةورنة  العاملي  فيالسةةةةورني  
   جوزع أفراد عينة الهح  وفق متغيرا  الهح .يبيّ ( 1الجدود رقم )الس ني، و 

 ( توزع أفراد عينة البحث1الجدول رقم ) 
 النسبة المئوية  العدد  التئة  المتغير 
 
 الجنس 

 % 35 28 ذكر
 % 65 52 انث  

 
 السسهل العلسي 

 % 7.5 6 ت اد  ثانونة 
 % 72.5 58 ت اد  جامعية 
 20 % 16 دراسا  عليا 

 
 سنوا  المبر  في انعلام 

 22.5 % 18 سنوا    5أقل م  
 % 15 12 سنوا   10 -5م  
 % 62.5 50 سنوا  فأكثر  10

 

يُلا ظ أ  عدد الإعلاميي  م  الإناث فاق الءكور ةسةةةةبب الأووةةةةاع التي جعيشةةةة ا البلاد م  مسةةةةائر ةشةةةةرنة نسةةةةيسا م  السةةةةورني  
ال جر  الكثي ة للشةةةةةهاب الءكور مارج سةةةةةورنة ةحثاً ع  الأما  والعسل أو اللجولا لل  أعساد غير العسليا  العسةةةةة رنة و الءكور ةسةةةةةبب  

مسارسةةة الإعلام لأسةةهاب اقت ةةادية أو سةةياسةةية، علاوً  عل  انندفاع الءاجي للشةةاةة السةةورنة للتم ةةص في الإعلام وبالتالي الرغهة 
ون  ي انطلاع عل  قوائم طلاب كل الجامعا  السةةةةةةورنة ومااةةةةةةة كلية الإعلام في جامعة   ،في العسل في السسسةةةةةةسةةةةةةا  الإعلامية

أ  عدد الحااةةةةلي  عل  تةةةة اد    ،كد م  ذلد. ونشةةةةير لل  ذلد أيضةةةةاً الجامعة انفتراوةةةةية السةةةةورنة للتأبرنام  الإعلام في  دمشةةةةق و 
وهو السجسوع الكلي للعينة م  الإتةةةةةةةار  لل  أ  السسسةةةةةةةسةةةةةةةا   80م  أاةةةةةةةل    74جامعية )لجاز  ودراسةةةةةةةا  عليا( م  السهحوثي  ةلغ 

 الإعلامية السورنة جابل جم  ا  أمرى غير الإعلام للعسل في ا.  
 نتائج الإجابة عن تساؤلات الدراسة: 

 ؟جقبياا  الءكالا اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنةهي نسهة الإعلاميي  السورني  الءي  يستمدمو  ما  السساد الأود:
 في المؤسسات الإعلامية السورية الذكاء الاصطناعي  اتتقنيبعض نسبة استخدام عينة الدارسة ( 2جدول ) ال

 النسية المئوية  التكرار  الاستخدام 
 % 27.5 22 نعم
 % 72.5 58 ن

 % 100 80 السجسوع 
 

الإعلاميي  كل عل     في السسسةةسةةا  الإعلامية السةةورنةالءكالا اناةةقناعي    ا جانيةعض   و  يسةةتمدمالءي   %   27.5نسةةهة  جوزعت
للإعلاميي  ذو  سةةةةةةنوا  المبر  الأقل ةح م أن م الأكثر تةةةةةةهاةاً م   ي  السةةةةةة   جواجد مابود م   ، سةةةةةةنوا  المبر ةغض النمر ع   

الءكالا جقبياا   جبني واسةةةةةتمدامفي الواوةةةةةحة  ، لوةةةةةافةً لل  رغبت م  والأكثر اطلاعاً وجعاملًا م  جانيا  الإعلام وانج ةةةةةاد الحديثة
  .الإعلامية وبالتالي التسيز في العسل  مالتي جساعدهم ةتس يل م ام اناقناعي
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 ؟ الإعلاميو  السورنو  جقبياا  الءكالا اناقناعي التي يستمدم ا  هي أكثرما  السساد الثاني:
 في المؤسسات الإعلامية السورية    الإعلاميون السوريون  التي يستخدمها الذكاء الاصطناعيتقنيات وتطبيقات  (3الجدول ) 

 .)سؤال متعدد الإجابات(   متردة(.   80متردة من مجموع  22فقط من المبحوثين أي  % 27.5)وهم يشكلون 
 النسبة  التكرار  التطبيق 
1 Chat GPT 20 90.9 % 
2 Canva 12 54.5 % 
3 Midjourney 7 31.8% 
4 Dream by wombo 4 18.1% 

 

وهءا طبيعي   ،ةالدرجة الأول   Chat GPTيسةةةةةةتمدمو  أدا  السهحوثي  الإعلاميي  السةةةةةةورني  م   % 90.9أ     (3م  الجدود )   جبيّ 
السنافسةةةةةةةةةةةةة عالسياً والتي جسد  أدا  رائجة  الياً ةي  العاملي  في ال ةةةةةةةةةةةةحافة والإعلام عسوماً رغم ظ ور العديد م  التقبياا    ا  كون

، لجرالا  وار دينامي ي وجس ي   2022في أوامر عام   Open AIالتي أنشأج ا   ChatGPTجتيع أدا  السحادثة  م ام أعاد وأكثر جنوعاً.  
جسةةةةةةةسع أن ا ورغم  أسةةةةةةةبلة الستاةعة، وانعترا  ةالأمقالا، وجحد  انفتراوةةةةةةةا  غير ال ةةةةةةةحيحة، م  جوفير فراةةةةةةةة التعلياا  عبره.

تي ن يس   للإنسةةةةا  الواةةةةود  ةالتشةةةةاور وإنتاج ملم ةةةةا  وبرام  وق ةةةةائد وما لل  ذلد، م  مجسوعة م  السعلوما  الضةةةةمسة ال
للي ا، لن أن ا جسةةةةةاهم في جدفق السعلوما  غير السسةةةةةند  لل  م ةةةةةادر، ونسد  اسةةةةةتمدام ا عل  نقاق واسةةةةة  ةتكاسةةةةةل في وسةةةةةائل 

جرجكب العديد م  الأمقالا، فسثلًا ليس لدي ا م  وم  ChatGPTأ الإعلاميو  السةةةةةةةةةةةةةورنو   الإعلام، لءلد م  الضةةةةةةةةةةةةةرور  أ  ي  م  
% وهو ةرنام  جعديل وج ةسيم السسةتندا  وأدا  ج ةسيم رسةوم جرافيد   54.5ةنسةهة   Canvaيلي ذلد جقبيق    للتارنخ أو ف م لل ضةالا.

 ةنسةةةةةةةهة  Midjourneyمجانية عبر اننترنت وهو أيضةةةةةةةاً جقبيق لل ةةةةةةةور وال يديوها  والت ةةةةةةةاميم السرئية الستنوعة. وم  ثم جقبيق  

%  18.1 ةنسةةهة  Dream by wombo% وهو أدا  لإنشةةالا اةةور فنية فاط م  ملاد الن ةةوص التي يدمل ا السسةةتمدم. وأميراً  31.8
وهو جقبيق يس   م  ملاله جحونل النص لل  أ  اةةةةةور  يرندها السسةةةةةتمدم. ونسةةةةةتمدم الإعلاميو  السةةةةةورنو  هءه التقبياا  لأن ا 
مجانية ةالدرجة الأول  وغير مرجهقة ةالبنية التانية للسسسةةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةةا  الإعلامية ولأن ا متنوعة انسةةةةةةةةةةةةةتمداما  كسا ذكرنا أعلاه. وهي  

لسسارسةةةةة هواياج م ولأعسال م المااةةةةة التي ن جرجهط ةالضةةةةرور  ةإنتاج م   أيضةةةةاً   اا  يس   أ  يسةةةةتمدم ا الإعلاميو  السةةةةورنو  جقبي
عل  اسةةةةتمدام  لإعلاميي  الإعلامي الماص ةسسسةةةةسةةةةاج م الإعلامية، ةاعتهار أ  لدارا  السسسةةةةسةةةةا  الإعلامية السةةةةورنة ن جشةةةةج  ا

 .(3كسا ورد في الجدود ) جقبياا  الءكالا اناقناعي
م  وج ة نمر   الءكالا اناةةةةةقناعي في السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلامية السةةةةةورنةما هي معوقا  جبني واسةةةةةتمدام جقبياا    السةةةةةساد الثال :
 )سساد متعدد الإجاةا (.الإعلاميي ؟ 
أهس ا في   فيس     ةةر ،جقبياا  الءكالا اناةةقناعي لإعلاميي  السةةورني ا% م    72.5عدم اسةةتمدام  أسةةهابو   سعوقا لةالنسةةهة 
وفي الجدود السءكور، جم ا تسةاب النسةهة السبونة م    ( وهو يعبر ع  لجاةا  متعدد  لسةساد ع  أسةهاب عدم انسةتمدام.4)الجدود  

 مهحوثاً.  80م  أال 58أال عدد الءي  ن يستمدمو  ومجسوع م 
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 .هممن وجهة نظر  تطبيقات الذكاء الاصطناعي  لإعلاميين السورييناأغلب استخدام وأسباب عدم  معوقات  نبي  ي  ( 4جدول ) ال
 الترتيب  النسبة المئوية  التكرار  ستخدام الا عدم أسباب و  معوقات 

وعةةدم جوفر التانيةةا  اللازمةةة والسواكهةةة في  وةةةةةةةةةةةةةةع  البنيةةة التحتيةةة الرقسيةةة عسومةةاً  
 . السسسسا  الإعلامية السورنة

42 72.4 % 6 

جقبياةةا  الةةءكةةالا  م ةةارا  اسةةةةةةةةةةةةةةتمةةدام    لإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةةورني معمم اعةةدم امتلا   
 . اناقناعي

58 100 % 1 

عل  اسةةةةةةةةتمدام    لإعلاميي  السةةةةةةةةورني ا  السسسةةةةةةةةسةةةةةةةةا  الإعلاميةعدم جشةةةةةةةةجي  لدار   
   . جقبياا  الءكالا اناقناعي

46 79.3 % 5 

 3 % 84.4 49 . الءكالا اناقناعيانيا   جفي استمدام    لإعلاميي  السورني أغلب اانعدام رغهة  
السةةةةةةةةةةةةةةورني اعةةةةدم اقتنةةةةاع ةعض   الةةةةءكةةةةالا    لإعلاميي   م  جقبياةةةةا   ةةةةةانسةةةةةةةةةةةةةةت ةةةةاد  

 ي. اناقناع
48 82.7 % 4 

 2 % 96.5 56 . التكل ة السالية السرج عة نستمدام جقبياا  الءكالا اناقناعي
 

م  وج ة نمرهم   جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي لإعلاميي  السةةةةورني ااسةةةةتمدام  عدم   وأسةةةةهاب معوقا أ  أهم ( 4)  م  الجدود  يتبيّ 
عدم امتلاك م وهي:    4و  3و  1ةالإعلامي ذاجه ون علاقة للسسسسة الإعلامية في ا ونالت السراجب مرجهقة  أسهاب ومعوقا  ذاجية    هي

انيا  جفي اسةةةتمدام   لإعلاميي  السةةةورني أغلب اانعدام رغهة ، %  100وذلد ةنسةةةهة    جقبياا  الءكالا اناةةةقناعيم ارا  اسةةةتمدام  
ةنسةةهة    يةانسةةت اد  م  جقبياا  الءكالا اناةةقناع  لإعلاميي  السةةورني اعدم اقتناع ةعض ثم  %  84.4ةنسةةهة    الءكالا اناةةقناعي

اسةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةقناعي في  عل    وادر  م كيرى معمم الإعلاميي  السةةةورني  وةةةرور  جدرب ،ل ءه الأسةةةهاب. %  82.7
للعاملي    جقبياا  الءكالا اناقناعي في التعليم والتدرنب الإعلامي السم صممتل    وانج اد، وأيضاً ورور  استثسار  الإعلام

  3.96و 3.68  الء  يبي  أ  اججاه م نحو ذلد ليجاةياً ةستوسةقا   سةاةية قدرها(  7)في السسسةسةا  الإعلامية، كسا ورد في الجدود  
التكل ة  وهي:   6و 5و 2ةينسا ا تلت الأسةةةةةةهاب والسعوقا  السرجهقة ةالسسسةةةةةةسةةةةةةا  الإعلامية السراجب . ةي  العهارا  4و 7  وبترجيها 

لإعلاميي  ا السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلاميةعدم جشةةةةةجي  لدار   ثم  %  96.5ةنسةةةةةهة    السالية السرج عة نسةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةقناعي
السسسةسةا  الإعلامية وةع  البنية التحتية الرقسية في وأميراً   % 79.3ةنسةهة    جقبياا  الءكالا اناةقناعيعل  اسةتمدام   السةورني 
الستم ةة ةةة  الشةةركا  التانية    الإعلام السةةور  م  جعاو  الإعلاميي  السهحوثي  وةةرور   معمم   لءلد يرى   %. 72.4ةنسةةهة   السةةورنة

  أ  اججاه م نحو ذلد ليجاةياً الء  يبيّ (  7)  كسا ورد في الجدود  م الس نيةجلبي ا تياجاجالتي لتقونر جقبياا  الءكالا اناقناعي  
وأ   سةةورنة وم  الستوق  أ  ي و  هنا  السزند م  اعتساد هءه التكنولوجيا في  ةي  العهارا .  1وبترجيب    4.05 ةستوسةةط  سةةاةي قدره

  التقبياا  ةش ل كبير ملاد السنوا  الاادمة. القلب عل  هءه  نسوي
اسةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةقناعي في السسسةةةسةةةا  الإعلامية جبني و اججاها  الإعلاميي  السةةةورني  نحو ما هي  السةةةساد الراة :

 ؟السورنة
  وذلد ،المساسةةةةي عقيت كل درجة م  الدرجا  قيساً متدرجة وفااً لسقياس لي ر فأُ   ، سةةةةاب طود ال بةجم للإجاةة ع  هءا السةةةةساد  
لكل  هار  م  العهارا  التي  ، وذلد  اسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعيجبني و الإعلاميي  السةةةةةةورني  نحو للح م عل  اججاها  

 : السعادلة التاليةجضسنت ا انستهانة مستمدماً  
 أدن  درجة للاستجاةة في انستهانة –أعل  درجة للاستجاةة في انستهانة طود ال بة =                     
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 عدد فبا  جدرج انستجاةة
 0,8=  5 \ 4= 1-5طود ال بة = 
 .فبا  قيم الستوسط الحساةي لكل درجةو  فبا  انججاهالء  يحدد  (5)انمر الجدود 

 فئات قيم المتوسط الحسابي لكل درجة و  ( فئات الاتجاه5الجدول ) 
 فئات قيم المتوسط الحسابي لكل درجة  فئات الاتجاه 
 2.60 – 1م   سلبي 
 3.40 – 2.61  ياد 
 5 - 3.41 ايجاةي 

 

 .استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي تبني و تئات اتجاهات الإعلاميين السوريين نحو ( الأعداد والنسب المئوية ل6الجدول ) 
 النسبة المئوية  عدد العبارات  الاتجاه 
 % 68.4 13 ايجاةي 
 % 21.1 4 سلبي 
 % 10.5 2  ياد 
 % 100 19 السجسوع 

 

اسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا يجاةياً نحو جبني و ليتبنو  اججاهاً  % 68.4أ  أغلبية الإعلاميي  السةةةةةةورني  ةنسةةةةةةهة  (6)م  الجدود     تبيّ ي
وهءا يشةةةةةةةةةةةير لل  اهتسام .  5و  3.41وبستوسةةةةةةةةةةةقا   سةةةةةةةةةةةاةية مرج عة ةي    10و ت    1م  نيل الترجيها  الأول  م    اناةةةةةةةةةةةقناعي

يليه انججاه السلبي  الإعلاميي  السورني  ةسحاولة انست اد  م  هءه التانيا  الضرورنة  الياً في مسسسا  الإنتاج والب  الإعلامي،  
  الإيجاةية الستعلاة االعهار   ج ةدر  ي  ( 7)الجدود  وهءا ما يسكده  وبترجيها  متأمر  كسا هو واوةع م  الجدود.    % 21.1ةنسةهة 
أرى وةةرور  درجا  اسةةتجاةة مرج عة، لذ   ةةلت  هار  رنالت و  السسسةةسةةا  الإعلاميةاسةةتمدام جانية الءكالا اناةةقناعي في ةتبني و 
عل    ري الس نيةجلبي ا تياجاجالتي  لتقونر جقبياا  الءكالا اناةةةقناعي الستم ةةة ةةةة  الشةةةركا  التانية   الإعلام السةةةور  م  جعاو  
جتيع  أن ا جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةقناعي   م  أهم اسةةةةةةةتمداما اعتاد أ   رجلت ا  هار    .1ونالت الترجيب   4.05 اسةةةةةةةتجاةة مرج عة  ةدرج

ونسكد هءا انججاه ،  4.00  أيضةاً   اسةتجاةة مرج عةةدرجة    رلم انية جلميص الن ةوص القونلة ةسةرعة نسةتملاص النااا الرئيسةة من ا
 أهسية هءه التقبياا وعي الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةةورني  ةمستةةةةةةةةةةةةةةر عل    كل ذلد هوو ،  5، 4،  3كل م  العهارا  ذا  الترجيها  التالية: 

 .لتحسي  عسلية الإنتاج الإعلامي  وورور  جبني ا
 استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعيتبني و تجاهات الإعلاميين السوريين نحو المتوسطات الحسابية لا  ( 7الجدول رقم ) 

رقم  
 العبارة 

 الترتيب  الاتجاه  المتوسط الحسابي العبارة 

 10 ايجاةي  3.46 هتم ةتبني واستمدام جقبياا  الءكالا اناقناعي في عسلي الإعلامي. أ  1
أرى وةةرور  جعاو  الإعلام السةةور  م  الشةةركا  التانية الستم ةة ةةة لتقونر   2

 جقبياا  الءكالا اناقناعي التي جلبي ا تياجاجي الس نية. 
 1 ليجاةي  4.05

عتاد أ  اسةةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةقناعي في الإعلام سةةةةةةةيسةةةةةةة ل م  أ  3
 انتاجي الس ني. 

 8 ليجاةي  3.65
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عتاد أ  أهسية اسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي في الإعلام جكس  في  أ  4
 جوليد ن وص ومحتوى أولي ةنالًا عل  الوقائ  والبيانا  الستا ة. 

 3 ليجاةي  3.98

عتاد أ  م  أهم اسةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةقناعي أن ا جتيع لم انية  أ  5
 جلميص الن وص القونلة ةسرعة نستملاص النااا الرئيسة من ا. 

 2 ليجاةي  4.00

عتاد أ  م  أفضةةةةةةةةةةل اسةةةةةةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةةقناعي أن ا جتيع  أ  6
 لم انية لنتاج محتوى لمهار  ةجود  عالية. 

 5 ايجاةي  3.92

عتاد أ  م  أهم اسةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةقناعي أن ا جتيع لم انية  أ  7
 لنتاج محتوى لمهار  ةوقت أسرع. 

 11  ياد  3.15

أ  اسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي يوفر الوقت والج د في لعداد    أرى  8
 الإعلامية.   وإنتاج التاارنر

 8 ايجاةي  3.65

أ  استمدام جقبياا  الءكالا اناقناعي يساعد عل  لنتاج مواد احفية    أرى  9
 أكثر جم  اً وعسااً. 

 9 ايجاةي  3.53

أرى أ  م  أهم اسةةةةةةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةةقناعي أن ا جُادم أدوا    10
ذكية للهح  في كم هائل م  السعلوما  للح ةةةةةةةود عل  انقتهاسةةةةةةةا  والأرقام  

 ذا  ال لة ةالسوووع الإمهار . 

 15 سلبي  2.38

عتاد أ  م  أفضةةةةةةل اسةةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي وأدواج ا أن ا  أ  11
أو ة ةةةةةرنة م  رسةةةةةوم ةيانية ومااط    جتيع لم انية لنتاج محتونا  سةةةةةسعية و/ 

 م ور  واوجيا  ةجود  عالية. 

 12  ياد  2.68

عتاد أ  م  أفضةةةةةةل اسةةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي وأدواج ا أن ا  أ  12
جتيع لم انية لنتاج محتونا  سةةةةةةسعية و/أو ة ةةةةةةرنة م  رسةةةةةةوم ةيانية ومااط   

 م ور  واوجيا  ةتكل ة أقل. 

 10 ليجاةي  3.46

عتاةد أ  ميز  الترجسةة الآليةة م  ملاد جقبياةا  الةءكةالا اناةةةةةةةةةةةةةةقنةاعي جُس    أ  13
الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةورني  م  جغقية الأ داث م  مناطق ممتل ة ةلغا  متعدد   

 ةدقة وبسرعة. 

 16 سلبي  2.34

أعتاد أ  اسةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي يسةةةةاعد عل  اكتشةةةةا  أنساا   14
 الجس ور واججاهاجه ة ضل التانيا  الستادمة في التنبس وجحليل البيانا . 

 14 سلبي  2.39

عتاد أ  م  أهم اسةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي وأدواج ا أن ا جتيع  أ  15
 لم انية التحاق م  السعلوما  الإعلامية السضللة والأمهار السزن ة. 

 13 سلبي  2.60

أرى وةةةرور  جدرنب الكوادر الإعلامية السةةةورنة عل  اسةةةتمدام جقبياا  الءكالا   16
 اناقناعي في الإعلام وانج اد. 

 7 ليجاةي  3.68

جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةةةةةقناعي في التعليم  ممتل     أرى وةةةةةةةةةةةةةرور  اسةةةةةةةةةةةةةتثسار 17
 والتدرنب الإعلامي السم ص للعاملي  في السسسسا  الإعلامية. 

 4 ايجاةي  3.96

جدرنب الكوادر الإعلامية السورنة للتس   م  استمدام جقبياا  الءكالا  أرى أ   18
 جزلا م م م  التربية الإعلامية الرقسية للستم  ي . اناقناعي هو  

 6 ايجاةي  3.90

جدرنب الكوادر الإعلامية السورنة للتس   م  استمدام جقبياا  الءكالا  أرى أ   19
 يش ل ان تا اً جانياً عل  وسائل الإعلام العالسي.   اناقناعي

 6 ايجاةي  3.90
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سةةةةيعود علي م ةال ائد    جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعيجبني واسةةةةتمدام  ةأ  (  7كسا ورد في الجدود )يعتاد معمم الإعلاميي  السةةةةورني   
- 5-4-3التالية:  الستسلسلة  وننع س عل  قدراج م الس نية ةتحسي  لنتاج ممتل  السواد الإعلامية، وقد أقر  ذلد العهارا  التارنرنة 

ةستوسةةةةةةةةةةةةةةقةةا   .  (10-8-5-3-2)  اةةدمةةة ةي  العهةةارا  التارنرنةةةتحتةةل جرجيهةةا  مومعمس ةةا يذا  اججةةاه ليجةةاةي  جسيع ةةا  و  6-8-9-12
أهسية اسةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي  ي  يعتاد الإعلاميو  السةةةةورنو  أ  . (3.46،  3.65،  3.92،  3.98،  4.00) سةةةةاةية 

أن ا جتيع لم انية جلميص الن ةةةةةوص القونلة ةسةةةةةرعة ، و جكس  في جوليد ن ةةةةةوص ومحتوى أولي ةنالًا عل  الوقائ  والبيانا  الستا ة
أن ا جتيع لم انية لنتاج محتونا  سةةةةةسعية ، و أن ا جتيع لم انية لنتاج محتوى لمهار  ةجود  عالية، و نسةةةةةتملاص النااا الرئيسةةةةةة من ا

اسةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا أ     و نرى الإعلاميو  السةةةةةورنو   أو ة ةةةةةرنة م  رسةةةةةوم ةيانية ومااط  م ةةةةةور  واةةةةةوجيا  ةتكل ة أقل. و/
نسةةةةةةاعد  و  الإعلامية نوفر الوقت والج د في لعداد وإنتاج التاارنرو  الس ني  مسةةةةةةيسةةةةةة ل م  انتاج عسل م الإعلامياناةةةةةةقناعي في 

ونحتل مووةةةةةوع التدرنب ةالنسةةةةةهة للإعلاميي  السةةةةةورني  جرجيهاً متادماً  ي  أجت   عل  لنتاج مواد اةةةةةحفية أكثر جم ةةةةة ةةةةةاً وعسااً.
عل  مسةةةةةةةةةةةةألة   العهارا  وكل ا ليجاةيةهءه ركز  ، و 7-6-6-4الستعلاة ةالتدرنب في السراجب  19و  18، 17  ، 16العهارا  التارنرنة  

التدرنب وأهسيته ةالنسةهة للإعلاميي  السةورني   ي  أثبتت الدراسةة الحالية وةع  مسةتواهم التاني والسعرفي في مجاد جانيا  الءكالا 
الءي  يتلاو   الإعلاميي لل  أ   والعربية جشةير الدراسةا  العالسية  اناةقناعي وجراج  جبني م واسةتمدام م ل ا ة ةور  واوةحة،  ي  

جدرنهاً كافياً عل  اسةةةةةةةتمدام جانيا  الءكالا اناةةةةةةةقناعي ي ونو  أكثر قدر  عل  انسةةةةةةةت اد  م  هءه الأدوا  في عسل م اليومي، مسا 
ق  في السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلامية السةةةةةورنة يمتل ،  ي  يسد  لل  جحسةةةةةي  جود  التاارنر وزناد  ك الا  العسليا  التحرنرنة. لن أ  الوا

لوةةةةةةةافةً لل  أ     .جُواجه جحديا  جتعلق ةضةةةةةةةع  التدرنب الستاأ وقلة السوارد السالية والتانية اللازمة لتبني هءه التانيا  ةشةةةةةةة ل فعّاد
جزلا م م م  التربية الإعلامية الرقسية  جدرنب الكوادر الإعلامية السةةةةةةةةةورنة للتس   م  اسةةةةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةةقناعي هو 

في اسةتمدام  الأفراد   هي الأةعاد التي جحدد لم انيا   (351  ،2022)الزعبي،   التربية الإعلامية الرقسيةأةعاد ،  ي  أ   للستم ة ةي 
وعي م لزناد   اسةةةةةةةةةةةةتمدام ا واسةةةةةةةةةةةةتثسارها  ج م عل   التانيا  الحديثة والتعامل م  وسةةةةةةةةةةةةائل الإعلام وانج ةةةةةةةةةةةةاد الإلكترونية ومدى قدر 

وم  هءه   .وبالتالي جحسةةةةةةةةةي  عسل م وإنتاج م الس ني الإعلامي في رف  مسةةةةةةةةةتوى جربيت م الإعلامية الرقسيةالسسةةةةةةةةةاهسة السعلوماجي و 
جوفير جسي  السوارد   الإعلامية وةرور عل  السسسةسةة  ون رض ذلد  لل  التانيا  الحديثة،   الن اذ التانيأو ةُعد الواةود التاني الأةعاد 
عل     الستم ةة ةةة التي يجب أ  يستلك ا الإعلاميو ، علاو ً  الهُعد الس ار  )ةُعد الس ارا (للعاملي  في ا. وم  الأةعاد أيضةةاً    الرقسية

التانيا  وم  ةين ا ةالتأكيد  الأج ز  و الهُعد انقت ةةةاد  الستعلق ةادر  السسسةةةسةةةا  الإعلامية انقت ةةةادية والسالية عل  امتلا  أ دث 
وةةةةعي ة توسةةةةقا   سةةةةاةية هي ذا  اججاه سةةةةلبي وذا  م 10-13-14-15العهارا  نجد أ   ، ةالسااةل جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي.

أ  م  أهم اسةةةةةةةتمداما  جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةقناعي أن ا جُادم أدوا   ،  ي  يرى الإعلاميو  السةةةةةةةورنو   (2.60و  2.34جا  ةي  )
أ  ميز  . ونعتادو  ذكية للهح  في كم هائل م  السعلوما  للح ةةةةةود عل  انقتهاسةةةةةا  والأرقام ذا  ال ةةةةةلة ةالسووةةةةةوع الإمهار  

، م  جغقية الأ داث م  مناطق ممتل ة ةلغا  متعدد  ةدقة وبسةةةةرعة م  نالترجسة الآلية م  ملاد جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي جُس ّ 
يسةةةةةةةاعد عل  اكتشةةةةةةةا  أنساا الجس ور واججاهاجه ة ضةةةةةةةل التانيا  الستادمة في التنبس وجحليل   وأدواج ا  تقبياا هءه الاسةةةةةةةتمدام  وأ   

 جتيع لم انية التحاق م  السعلوما  الإعلامية السضللة والأمهار السزن ة.، و البيانا 
 ؟ الءكالا اناقناعيلتجربت م في استمدام جقبياا   الإعلاميي  السورني ما هو جاييم  المامس:السساد 
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 استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الإعلاميين السوريين تقييم تجربة ( 8الجدول ) 
 متردة(.  80متردة من مجموع  22فقط من المبحوثين أي  % 27.5)وهم يشكلون 

 الترتيب  النسب المئوية  التكرارات  التقييم
 5 % 4.5 1 مستاز
 4 % 9 2 جيد 

 3 % 13.6 3 مابود / وسط 
 1 % 40.9 9 وعي  
 2 % 31.8 7 سيلا 
  % 100 22 السجسوع 

 

سوا قيّ  ةفي السسسةةةةسةةةةا  الإعلاميم  الإعلاميي  % فاط مس  يسةةةةتمدمو  جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي    13.5أ    (8)ي  الجدود  بّ يُ 
من م ججربت م م   % 13.6وواةةة    .4وقبل الأمير  5ةترجيب أمير  ةالسستاز  والجيد   AIججربت م في مشةةةروع م الأمير م  الةةةةةةةةةةةةةةةةةة  

وةةعي   التجربة ةالضةةعي ة والسةةيبة،  ي   ل جاييم  م  الإعلاميي  %   72.7 واةة   ةينساةالسابولة،  جقبياا  الءكالا اناةةقناعي
لإم انيا  التانية الستوفر  في السسسةةةةةةسةةةةةةا  لأسةةةةةةهاب عديد  من ا وةةةةةةع  اونعود ذلد  في الترجيب الأود وسةةةةةةيلا في الترجيب الثاني.  

، ووةةةةةرور  دف  مهالغ مالية ، وعدم جشةةةةةجي  لدار  هءه السسسةةةةةسةةةةةا  لتبني واسةةةةةتمدام جانيا  الءكالا اناةةةةةقناعيالسةةةةةورنة الإعلامية
للح ةةود عل  كثير م  هءه التقبياا ، لوةةافة لل  وةةع  مسةةتوى الس ارا  لكثير م  الإعلاميي  السةةورني  كسا سةةبق وذكرنا في  

  .جقبياا  الءكالا اناقناعي لإعلاميي  السورني أغلب ااستمدام عدم  أسهابو  معوقا   يبيّ ( الء  4)الجدود 
، وما استمدام جقبياا  الءكالا اناقناعي لتس   م ل  التي يحتاج ا الإعلاميو  السورنو  ة  يالتم  ما الدورا   :  السادسالسساد  

 )سساد متعدد الإجاةا (.  أةرز التقبياا  التي يحتاجون ا؟
 .استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي للتمكن من التي يحتاجها الإعلاميون السوريون  التخصصية  دريبيةالدورات الت (9الجدول ) 

 النسبة  التكرار  دريبيةلتا  الدورة 
 % 42.5 17 جوليد ال ور  1
 % 37.5 15 كتاةة السحتوى  2
 % 32.5 13 جوليد ال يديو  3
 % 20 8 الإنتاج السرئي  4

  
م   %  37.5م  الإعلاميي  السةةةةةةةةةةورني  يحتاجو  لل  دورا  في مجاد جوليد ال ةةةةةةةةةةور، و %  42.5نجد أ     (9)م  ملاد الجدود  

م  الإعلاميي  يحتةاجو  لل  دورا  في مجةاد جوليةد ال يةديو،   %  32.5الإعلاميي  يحتةاجو  لل  دورا  في مجةاد كتةاةةة السحتوى، و
يتضةةةةةةع م  ذلد أن م يهحثو  عسا يس   أ  يسةةةةةةاعدهم في العسليا   .لل  دورا  في مجاد الإنتاج السرئي م  من  % 20ةينسا يحتاج  

لءكالا اناةةةةقناعي أدوا  متعدد  ومتنوعة لتلبية ا تياجا  الإعلاميي  في  ، فلم   ي  النص وال ةةةةور  السمتل ة للإنتاج الإعلامي
   : م ومن اتة م نسمسار 

 Maltego  - Document Cloud: مثل أدوا  للتحايق
 - ChatGPT - AL Writer- Jasper.ai- Longshot.ai - PepperType.ai- Connexun - Article Forge: مثل للكتاةةأدوا   

Copy.ai.   
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 Deep Write - Quillbot- Wordtune- ChatGPT- Edward Tian- Tweet GPT :مثل للتحرنر أدوا  
 -Magisto - Lumen 5- Pictory- Runway ML- Descript- Videolioius- Synthesys- Flixclip  :مثل  أدوا  لتحرنر ال يديو

Elia - Designs.ai (video Maker)- Hitpaw Video Enhanser- Video Summarization 

 .من أجل استخدام الذكاء الاصطناعي   لتطبيقات التي يحتاج الإعلاميون السوريون إلى التدرب عليهاا  ( 10الجدول ) 
 النسبة  التكرار  الدورة  
1 Chat GPT 17 42.5% 
2 Midjourney 15 37.5% 
3 Dream by wombo 13 32.5% 
4 Canva 8 20 % 
5 logojoy 8 20 % 
6 adobe sensei 8 20 % 
7 designscape 4 10 % 

 

م  أجةةل اسةةةةةةةةةةةةةةتمةةدام الةةءكةةالا   لتقبياةةا  التي يحتةةاج الإعلاميو  السةةةةةةةةةةةةةةورنو  لل  التةةدرب علي ةةااأ  أول     (10الجةةدود )  م   يتبيّ 
الءكالا  و روبو  محادثة يعتسد ةشةةةةة ل رئيس عل   فه،  إوةةةةةافةً لسا ذكرناه لن اً عن، فChatGPTهي%   42.5 نسةةةةةهةبو   اناةةةةةقناعي
وقادر عل  ف م اللغا  الهشةةرنة القبيعية وجوليد ن ةةوص م توبة دقياة ةقرناة تةةبي ة ةالإنسةةا . ونعد البرنام  أ دث   اناةةقناعي

 ي  جم جدرنهه عل  اللغا  السمتل ة ونعتسد أسةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةاً عل  جانية التعلم العسيق ل  م  OpenAIروبو  محادثة انتجته مسسةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةة 
في لجرالا السااةلا  وجس  للإعلاميي  أدا  قيسة   ChatGPTيس   أ  ي و   ي    الن ةةةةوص والإجاةة ع  الأسةةةةبلة ةشةةةة ل أفضةةةةل.

جوليد أسةبلة   ،الهح  ع  الضةيو : ةعض القرق التي يس   أ  يسة م ة ا في لجرالا السااةلا  والتاارنر، وهءه  السعلوما  لا ة ة م
 ,Codi, 2023) ج رنغ محاوةةةر السااةلا ، جرجسة السااةلا ، السسةةةاعد  في كتاةة التاارنر،  لجرالا السااةلا  انفتراوةةةية، السااةلا 

الة في  وهي م  الأدوا  ال عّ ، %  32.5  ةنسةةةةةةةةةةةهة  Dream by womboوأدا  %   37.5  ةنسةةةةةةةةةةةهة  Midjourneyيلي ذلد أدا    .(395
 ا تقبياا  السوظ ة في الت ةةةةةةةسيم الجرافي ي وهي جقبيالوةةةةةةةافةً لحاجت م لل  التدرب عل  الجحسةةةةةةةي  وجسةةةةةةةرن  الإنتاج الإعلامي.  

logojoyو ،adobe sensei ،وCanva  وكءلدdesignscape. 
 ؟ في السسسسا  الإعلامية السورنةالءكالا اناقناعي  ا استمدام جاني مستابل ود  الإعلاميي  السورني  رؤنة ماالسساد الساة : 

الءكالا اناةةةقناعي في السسسةةةسةةةا     ا مسةةةتابل اسةةةتمدام جاني  جم جس  وجحليل لجاةا  الإعلاميي  السهحوثي  ع  سةةةساد م توأ  ود
مت ائلة وأمرى سةةةلبية متشةةةائسة م  وجود نسةةةهة وةةةبيلة م   ليجاةيةورؤنت م لزالا ذلد، فتوزعت الإجاةا  ةي  لرالا   الإعلامية السةةةورنة

 .(11الإعلاميي  السحايدي  الءي  ن يستلكو  أ  رأ  كسا هو مبيّ  في الجدود )
 مستقبل استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات الإعلامية السورية  إجابات الإعلاميين عن سؤال متتوح ةول مجمل يوضح  ( 11) جدول  ال

 فقرة 
 رقم

مستقبل استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات    إجابات الإعلاميين ةول
 الإعلامية السورية 

 تكرار
 

 النسبة المئوية 

التانيةة سةةةةةةةةةةةةةةت رض ن سةةةةةةةةةةةةةة ةا عل  الجسي  وهءا يتسةاتةةةةةةةةةةةةةة  م  جبني واسةةةةةةةةةةةةةةتمةدام الءكالا   - 1
 اناقناعي.  

15 18.75 
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سةةةةيرج   مسةةةةتوى اسةةةةتمدام جانيا  الءكالا اناةةةةقناعي في السسةةةةتابل ة عل الحاجة لل    - 2
   . ذلد في جحسي  لليا  الإنتاج الإعلامي

12 15 

 13.75 11 . ازدياد أهسية استثسار جانيا  الءكالا اناقناعي في السستابل - 3
 12.5 10 . رغهة في لنشالا من ا  سورنة متم  ة في جعزنز جود  الإنتاج الإعلاميثسة   - 4

رغهة في لنشةةةةةةةالا من ةةةةةةةا  سةةةةةةةورنة متم ةةةةةةة ةةةةةةةة للتحاق م  السعلوما  والبيانا   ثسة   - 5
 وكش  التضليل السس   وجوده في ممتل  وسائل الإعلام.  

8 10 

وةةةةةةةةةةةةةةع  البنيةة التحتيةة الرقسيةة في البلاد سةةةةةةةةةةةةةةتحةد م  لم ةانيةة جوظي  جانيةا  الةءكةالا    - 6
 . اناقناعي في السسسسا  الإعلامية السورنة

4 5 
 

 3.75 3 . الرسوم السالية التي ي رو ا استمدام هءه التانيا  - 7
 3.75 3   . عدم وجود فائد  م  استمدام جانيا  الءكالا اناقناعي - 8
 2.5 2   . ناص السعرفة  ود جانيا  الءكالا اناقناعي - 9

 2.5 2   . عدم امتلا  الإعلاميي  م ارا  استمدام ا - 10
 1.25 1 عدم رغبت م في جغيير جااليدهم وعاداج م الس نية.   - 11

عدم الثاة ةنتائ  الءكالا اناةةةةةةقناعي في الوقت الحالي مااةةةةةةة في ظل وجود التسييز   - 12
 . الموارزمي وغياب السعايير الأملاقية نستمدامه

1 1.25 

انعتساد عل  الءكالا اناةةةةةقناعي يس   أ  يضةةةةةر ةس ةةةةةداقية الإعلامي ونولد الشةةةةةد   - 13
 . ةادارجه الس نية

1 1.25 

عدم وجود مواد جعليسية وجدرنبية في الجامعا  ومراكز التدرنب الستم ةةةةةةةةةةةةة ةةةةةةةةةةةةةة التي   - 14
 جتناود الءكالا اناقناعي.  

1 1.25 

السووةةةوع يتعلق ةسسةةةتابل غير مسكد ونتأثر  لأ     ن أعر  أو ليس لد  لجاةة ع  ذلد - 15
 . ةعوامل كثير 

3 3.75 

مسةةةةتابل اسةةةةتمدام هءه التانيا  غير واوةةةةع لأ     ن أعر  أو ليس لد  لجاةة ع  ذلد - 16
 . لعدم وجود رؤنة أو قرار م  لدار  السسسسا  الإعلامية السورنة لتبني هءه التانيا 

3 3.75 

 

 % 100 80 السجسوع  
 

مسةةتابل اسةةتمدام جانيا  الءكالا اناةةقناعي   ودرؤنة ليجاةية جعبر ع   ( لرالًا 11في الجدود ) 5لل     1 ي  تةة لت ال ارا  م  
 ود السووةةوع، ةينسا تةة لت ال ارجا    سةةلبية رؤنةجعبر ع   لرالًا  14لل     6، وتةة لت ال ارا  م  في السسسةةسةةا  الإعلامية السةةورنة

 .ن يستلكو  أ  رؤنةلرالًا محايد  لإعلاميي   16و 15
جبني  يستلد رؤنة ليجاةية  ود مسةةةةةةةةتابل   %70أغلب السهحوثي  وبنسةةةةةةةةهة أ   وبعد اسةةةةةةةةتمراج الستوسةةةةةةةةقا  الحسةةةةةةةةاةية، وجد الها   

  سةيرج   مسةتوى اسةتمدامو ، لذ أجاةوا ةأ  التانية سةت رض ن سة ا (12كسا هو مبي  في الجدود )  الءكالا اناةقناعي  ا اسةتمدام جانيو 
سةةورنة  لنشةةالا من ةةا  اسةةتثسار هء التانيا  ن سةةيسا ةوجود الرغهة في  أهسية  ي  سةةتزداد   في السسةةتابل  جانيا  الءكالا اناةةقناعي
السس   وجوده في ممتل    لتحاق م  السعلوما  والبيانا  وكشةةة  التضةةةليلالإنتاج الإعلامي وأمرى لمتم ةةة ةةةة في جعزنز جود  
،  ي  الءكالا اناةةةقناعي  ا اسةةةتمدام جانيجبني و  ود مسةةةتابل م  الإعلاميي  رؤنة سةةةلبية   %  22.5وسةةةائل الإعلام. ةينسا امتلد 

الءكالا اناةةةةةةةةةقناعي في    ا جوظي  جانيلم انية م   ا حديالرسةةةةةةةةةوم السالية سةةةةةةةةةالبلاد و البنية التحتية الرقسية في  وةةةةةةةةةع   أ و   ير 
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 ا وعدم  ناص السعرفة  ولهءه التانيا  مااةةةةة ةوجود اسةةةةتمدام  لوةةةةافة لل  عدم وجود فائد  م     السسسةةةةسةةةةا  الإعلامية السةةةةورنة،
امتلا  الإعلاميي  م ارا  اسةةةةةةتمدام ا لأن ا ن يرغبو  ةتغيير جااليدهم وعاداج م الس نية، ونعزز هءه الرؤنة السةةةةةةلبية ما أعرب عنه  

مااةةةةةةةةةةةةةة في ظل وجود التسييز الموارزمي وغياب السعايير الأملاقية ي عدم الثاة ةنتائ  الءكالا اناةةةةةةةةةةةةةقناعةعض السهحوثي  م  
. وأعربت الالة الاليلة م  السهحوثي  لإعلامي ونولد الشةةةد ةادارجه الس نيةاةس ةةةداقية   ييضةةةر الءكالا اناةةةقناع،  ي   نسةةةتمدامه
م    في السسسةةةسةةةا  الإعلامية السةةةورنةالءكالا اناةةةقناعي   ا مسةةةتابل اسةةةتمدام جانيع  رؤنة غير واوةةةحة ججاه %  7.5ونسةةةبت ا

رؤنة أو قرار غير واوةع لعدم وجود  و تعلق ةسسةتابل غير مسكد  السووةوع ي لأ ملاد  هار  )ن أعر  أو ليس لد  لجاةة ع  ذلد(  
 السورنة لتبني هءه التانيا . الإعلامية م  لدار  السسسسا  

 .في المؤسسات الإعلامية السورية  تقنيات الذكاء الاصطناعي لمستقبل تبني واستخدام الإعلاميين السوريين يوضح رؤية ( 12) جدول  ال
 النسبة المئوية  تكرار رؤية عينة الدارسة 
 % 70 56 رؤنة ليجاةية 
 % 22.5 18 رؤنة سلبية 

 % 7.5 6 رؤنة غير واوحة /  يادية 
 % 100 80 السجسوع 

 

 ثلاث سةةةينارنوها  مسةةةتابلية نسةةةتمدام الءكالا اناةةةقناعي في الوسةةةائل الإعلامية:(  2023وبءا  السةةةياق يءكر )الغهار ، عثسا ، 
جانيا  الءكالا اناةةةةةةةةةقناعي في لنتاج وجحرنر الساد   عل   ي ترض زناد  اعتساد السسسةةةةةةةةةسةةةةةةةةةا  الإعلامية    الء  السةةةةةةةةةينارنو الت اؤلي

لدعم  لي ترض ةاالا الووةةة  عل  ما هو عليه م  اسةةةتسرار ارج ا  السسسةةةسةةةا  والكيانا  الإعلامية   الء  الإعلامية. سةةةينارنو الثها 
لوسةةةائل الإعلام مااةةةة ال ةةةح    اً يتوق  ان يار الء     السةةةينارنو التشةةةاؤميو والتسونل انقت ةةةاد  م  الح وما  لضةةةسا  انسةةةتسرار.  

الأقسةةةةام والمدما    السقبوعة ةسةةةةبب الأ هالا السادية وزناد  جكالي  القهاعة وسةةةةتكو  هنا  محاون  للهاالا م  ملاد جقونر ةعض
 للعسل ةالءكالا اناقناعي.

  :النتائج العامة للبحث
ل  عدد الإعلاميي  م  الإناث فاق الءكور ةسةةبب الأووةةاع التي جعيشةة ا البلاد م  مسةةائر ةشةةرنة نسةةيسا م  السةةورني  الءكور    .1

الإعلام، لوةةةةةةةةافةً لل  اندفاع الشةةةةةةةةاةا  السةةةةةةةةورنا  ممتل ة ع   أعساد  مزاولة ال جر  واللجولا لل   الأووةةةةةةةةاع الأمنية و ةسةةةةةةةةبب  
 العسل في السسسسا  الإعلامية.الرغهة في للتم ص في الإعلام و 

مااةل  في السسسةةسةةا  الإعلامية السةةورنةالءكالا اناةةقناعي   ا جانييسةةتمدمو  ةعض فاط م  الإعلاميي  السةةورني  %  27.5  .2
 % ن يستمدمون ا أةداً. 72.5

أدا  رائجة  وهءا طبيعي كون ا ،ةالدرجة الأول  Chat GPTيسةةةةةةةةةتمدمو  أدا  السهحوثي   الإعلاميي  السةةةةةةةةةورني   م   %  90.9  ل  .3
%  31.8 ةنسةةةةةةةةةةةةةهة  Midjourney%، وم  ثم جقبيق    54.5ةنسةةةةةةةةةةةةةهة    Canva، يلي ذلد جقبيق   الياً ةي  العاملي  في الإعلام

 %.18.1 ةنسهة Dream by womboوأميراً 
مرجهقة أسةةةةهاب ومعوقا  ذاجية  هي جقبياا  الءكالا اناةةةةقناعي لإعلاميي  السةةةةورني ااسةةةةتمدام  عدم أسةةةةهابمعوقا  و   أهم ل  .4

وذلد ةنسةهة   جقبياا  الءكالا اناةقناعيعدم امتلاك م م ارا  اسةتمدام  مثل   ، اةعلاقة للسسسةسةة الإعلامية  ةالإعلاميي  ون
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عدم  ثم  %  84.4ةنسةةةةةةةهة   الءكالا اناةةةةةةةقناعيانيا   جفي اسةةةةةةةتمدام   لإعلاميي  السةةةةةةةورني أغلب امعوق انعدام رغهة   %،100
 .% 82.7ةنسهة  يةانست اد  م  جقبياا  الءكالا اناقناع لإعلاميي  السورني ااقتناع ةعض  

جقبياا  الءكالا  لإعلاميي  السةةةورني ااسةةةتمدام   لعدم جسحور  الأسةةةهاب والسعوقا  السووةةةو ية السرجهقة ةالسسسةةةسةةةا  الإعلامية  .5
عدم جشةةةةةةجي  لدار  ثم   % 96.5ةنسةةةةةةهة   التكل ة السالية السرج عة نسةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةقناعي:   ود  اناةةةةةةقناعي

وةةع  البنية وأميراً   % 79.3ةنسةةهة   جقبياا  الءكالا اناةةقناعيعل  اسةةتمدام   لإعلاميي  السةةورني ا السسسةةسةةا  الإعلامية
 %. 72.4ةنسهة  السسسسا  الإعلامية السورنةالتحتية الرقسية في 

في  هي   اسةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةقناعي في السسسةةةةةسةةةةةا  الإعلامية السةةةةةورنةجبني و اججاها  الإعلاميي  السةةةةةورني  نحو    .6
وبأهسية    أهسية اسةةةةةةةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةةةةةةةقناعية ي  يسم  الإعلاميو  السةةةةةةةةورنو  ، % 68.4ةنسةةةةةةةةهة الغالب ليجاةية

 .% 10.5و يادية ةنسهة  % 21.1سلبية ةنسهة    ماججاهاجكانت و ، تحسي  عسل م وإنتاج م الس ني الإعلاميلالتدرنب 
 AIسوا ججربت م في مشروع م الأمير م  الةةةةةةةةةةةةةة % فاط مس  يستمدمو  جقبياا  الءكالا اناقناعي م  الإعلاميي  قيّ 13.5  ل  .7

 .% م  الإعلاميي  التجربة ةالضعي ة والسيبة 72.7من م ججربت م ةالسابولة، ةينسا وا   % 13.6وا  و ةالسستاز  والجيد  
% في مجاد كتاةة السحتوى،    37.5% م  الإعلاميي  السةةةةةةةةةةةةةةورني  يحتاجو  لل  دورا  في مجاد جوليد ال ةةةةةةةةةةةةةةور، و  42.5ل    .8

 .% في مجاد الإنتاج السرئي 20و% في مجاد جوليد ال يديو،  32.5و
%  42.5 وبنسةةهة م  أجل اسةةتمدام الءكالا اناةةقناعي لتقبياا  التي يحتاج الإعلاميو  السةةورنو  لل  التدرب علي اال  أول     .9

 .% 32.5 ةنسهة  Dream by womboوأدا   ،% 37.5 ةنسهة Midjourneyأدا  يلي ا  ChatGPTهي
التانية ونرو  أ     الءكالا اناةقناعي،  ا اسةتمدام جانيجبني و يستلد رؤنة ليجاةية  ود مسةتابل   %  70أغلب السهحوثي  وبنسةهة    .10

 في العسل الإعلامي.  ست رض ن س ا
 : والمقترةات  التوصيات

والإعلام    الءكالا اناةقناعيفي مجاد  أكثر جعسااً  محلية لأةحاث علسية  مادِمة يس   أ  جُعتبر هءه الدراسةة ةنتائج ا وماتر اج ا    .1
الإعلاميي  ووعي  معرفة جحديد مسةتوى  عل  سةبيل السثاد: ،  سةور  السجتس  اللحداثة وأهسية السووةوع في  الرقسي نمراً التاليد  و 
معوقا  اعتساد الءكالا اناةةةةقناعي في ممتل  ققاعا  الإعلام في سةةةةورنة، جحديد ، تقبياا  الءكالا اناةةةةقناعيل السةةةةورني 

اناةةةقناعي في الإعلام السةةةور ، جاييم مدى جوفر اسةةةتكشةةةا  ممتل  العوامل التي جسثر عل  جبني واسةةةتمدام جقبياا  الءكالا  
السوارد والدعم اللازمي  لتبني واعتساد جقبياا  الءكالا اناةةقناعي، دراسةةة السجان  التي يتم جوظي  الءكالا اناةةقناعي في ا 

 لسعرفة مدى فاعلية هءا التوظي .
السسسةةةةةةةسةةةةةةةا  الإعلامية في  جانياجه  جوظي   جبني و عل   تشةةةةةةةجي  الو  اةةةةةةةناعة الإعلام ثاافة الءكالا اناةةةةةةةقناعيجتبن   أهسية أ     .2

 ي  يتوجب عل  أاةحاب الارار مزامنة السشة د الإعلامي السةور  م  هءه التانيا  للتقور ولدعم الأهدا  الإعلامية  السةورنة
 .ةسا يزند م  فرص جحقيا ا لسورنة

جسةةاعد عل   السةةورنة  السسسةةسةةا  الإعلامية  لضةةسا  انسةةتمدام السسةةسود للبيانا  والءكالا اناةةقناعي في  محلية ووةة  معايير    .3
 .لتسيز في الإةداع الإعلاميا
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نججاها  السعااةةةةر  التي جناد  ةأهسية او التقورا  التكنولوجية  ةمواكهعسل ا و تقونر ةالسسسةةةةسةةةةا  الإعلامية السةةةةورنة أ  جاوم   .4
وبالتالي زناد  قدرجه عل    مسا يسةة م في جحسةةي  جود  السحتوى الإعلامي وزناد  ك الاجه،  اسةةتمدام جقبياا  الءكالا اناةةقناعي

 . جءب الجس ور
التدرنب الستم ةةةةةةةةةةص  محو الأمية الإعلامية الرقسية للإعلاميي  السةةةةةةةةةةورني   ود الءكالا اناةةةةةةةةةةقناعي، م  ملاد  العسل عل     .5

عل  الءكالا اناةقناعي. وهءا ياتضةي زناد  معرفت م  ةجزلا كبير منه جس ين م للانمراا مسةتابلًا في السشة د الإعلامي السعتسد  و 
الإعلاميةة الرقسيةة وججةاوز الضةةةةةةةةةةةةةةع  التاني المةاص ةتانيةا  الةءكةالا اناةةةةةةةةةةةةةةقنةاعي م  ملاد: ف م السحتوى النةاج  ع  الةءكةالا  
ةداع اناةةةةةةةةقناعي، جحديد التحيز والسعلوما  الماطبة، التعر  عل  التم ةةةةةةةةيص السرجكز عل  الءكالا اناةةةةةةةةقناعي، جاييم الإ

 الناج  ع  استمدام الءكالا اناقناعي.
 

 التمويل:
 (.501100020595هءا الهح  مسود م  جامعة دمشق وفق رقم التسونل:)
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 :المراجع والمصادر
 المراجع والمصادر باللغة العربية:

اججاها  ال ةةةةح يي  نحو اسةةةةتمدام الءكالا اناةةةةقناعي في جقونر السحتوى ال ةةةةح ي ةال ةةةةح     ،(2022لسةةةةساعيل، فتحي )    .1
 21السجلة الس ةةةةرنة لهحوث الرأ  العام،    ،24الااهر   -م ةةةةراو   -، دراسةةةةة ميدانية لسواق  الس ةةةةر  اليوم  والسواق  الس ةةةةرنة

(4 ،)31-86 . 
 240.ص  ،1، االسيسر في علم الن س التربو   ،(1991و 1983)مرعي، جوفيق و  ةلقيس، أ سد  .2
. السجلةةةةة  جبنةةةةي ال ح ييةةةة  العةةةةرب لتقبياةةةةا  الةةةةءكالا اناقناعي فةةةةي السسسسةةةةا  الإعلامية  ،(2022الزهرانةةةةي، أ سةةةةد علةةةةي )   .3

الجزائرنةةةة لهحةةةوث الإعلام والةةةرأ  العةةةام، جامعةةةة عسةةةار ثليجةةةي الأغواا، كليةةةة العلةةةوم الإنسانية والعلةةةوم الإسلامية والحضةةةار ،  
 . 15-39(، 1)5قسةم علةوم الإعلام وانج اد، الجزائر، 

اسةةةةةتمدام الوسةةةةةائط الستعدد  والءكالا اناةةةةةقناعي في السواق  الإمهارنة الس ةةةةةرنة ودورها في جقور   ،(2023نورها  ) ، هاس    .4
 .1465و 1464 ص ، 84عدد ، 2م  السجلة الس رنة لهحوث الس رنة، ،السضسو  

   158.ص، 1ا م ر، عالم الكتب، الااهر ، الهح  العلسي في الدراسا  الإعلامية ،(2000) ، محسدعبد الحسيد  .5
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