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  :ملخصال
اتجاهات الشةباب السةورن نحو رةورل الة أل الا انعلانات التلونيونية  هدف البحث إلى دراسةة 

، ولتحقيق هذا الهدف تم اسةتددام الةنه  الورةولا التحليللا،  ولنا الوضةايية MBCعلى قناتلا 
ط يقة الةسة  انجتةاعلا االعينة، وتم انعتةاد على أدال انسةتايان التلا تم تيةةيةها مب قا  
الباحثة، حيث رةةةةةةةةةةةةة  واق مايام لي، ت الدةاسةةةةةةةةةةةلا، وتم تو يعها على عينة عشةةةةةةةةةةةوايية  

شةةةةةديةةةةةا ، وععد  2585منتظةة مب سةةةةة،ان منلقة الةنل الا مدمنة دمشةةةةةق، وعلن حجم العينة 
واختيار الأسةالي  الإحيةايية الةناسةبة   spssجةع الايانات مب العينة تم تو يغها على ب نام  

ختبار ا ضةيات  وتورة  البحث إلى مجةوعة مب النتاي  كان للإجااة على تسةالانت البحث وا
مسةةةتوض رضةةةا الشةةةباب السةةةورن عب رةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا   أهةها:
MBC  أن رورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا  و  .ولنا الوضايية مندوضMBC 

 ولنا الوضايية ن تنال تعتةد اش،  كاي  على النةلية، حيث متم تقديةها الا أدوار تقليدية 
 مث  رعة مننل أو كأدال لجذب اننتباه، مع غياب واض  لتةثيلها كشديية ناجحة ومستقلة.

ن موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةةةةةايية بيب متوسةةةةةةةةد درجات رضةةةةةةةةا أا اد    كةا بين  النتاي  اأن
ولنا الوضةايية تبعا    MBCعينة البحث عب رةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا 

اقد تايب اندواض ال ضةةا عند كلا الجنسةةيب اشةة،  متقارب، بينةا بين  وجود ، لةتغي  الجنس
بيب متوسةةةد درجات رضةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةورل الة أل الا ا وق ذات دنلة إحيةةةايية  

حيث  ، ولنا الوضةةةةايية تبعا  لةتغي  الةسةةةةتوض التعليةلا  MBCالإعلانات التلونيونية على قناتلا 
تايب أن الأا اد الحارةةةةليب على تعليم جامعلا أو دراسةةةةات عليا كانوا الأق  رضةةةةا عب رةةةةورل 

وجةد ا وق ذات وعةدم  ، ويةات التعليةيةة الأدنىالة أل الا الإعلانةات التلونيونيةة مقةارنةة  اةالةسةةةةةةةةةةةةةةت
دنلة إحيةةةايية بيب متوسةةةد درجات رضةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةورل الة أل الا الإعلانات 

. والا نهةاية البحةث تم تقةديم ولنةا الوضةةةةةةةةةةةةةةاييةة تبعةا  لةتغي  العة   MBCالتلونيونيةة على قنةاتلا 
مجةوعة مب الةقت حات التلا مب شةةةةةةةأنها أن تسةةةةةةةاعد الا تحسةةةةةةةيب اليةةةةةةةورل الةقدمة للة أل الا 

 الإعلانات التلونيونية مةا م اع مب مستوض رضا الشباب تجاه هذه الإعلانات.
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advertisements on MBC and Lana satellite channels: a field study 
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Abstract: 
The research aimed to study the attitudes of Syrian youth towards the image 

of women in television advertisements on MBC and Lana satellite channels. 

To achieve this goal, the descriptive analytical approach was used, the social 

survey method by sample, and the questionnaire tool designed by the 

researcher was relied upon. It was designed according to the five-point Likert 

scale, and distributed to a regular random sample of residents of the Mazzeh 

area in Damascus. The sample size was 2585 people. After collecting data 

from the sample, it was emptied into the SPSS program and the appropriate 

statistical methods were chosen to answer the research questions and test its 

hypotheses. The research reached a set of results, the most important of which 

were: The level of satisfaction of Syrian youth with the image of women in 

television advertisements on MBC and Lana satellite channels is low. The  

image of women in television advertisements on MBC and Lana satellite 

channels still relies heavily on stereotypes, as they are presented in traditional 

roles such as a housewife or as a tool to attract attention, with a clear absence 

of representation as a successful and independent personality. The results also 

showed that there were no statistically significant differences between the 

average satisfaction scores of the research sample members about the image 

of women in television advertisements on MBC and LNA satellite channels 

according to the gender variable. It was found that satisfaction decreased for 

both genders in a similar manner, while it showed that there were statistically 

significant differences between the average satisfaction scores of the research 

sample members about the image of women in television advertisements on 

MBC and LNA satellite channels according to the educational level variable. 

It was found that individuals with a university education or postgraduate 

studies were the least satisfied with the image of women in television 

advertisements compared to those with lower educational levels. There were 

no statistically significant differences between the average satisfaction scores 

of the research sample members about the image of women in television 

advertisements on MBC and LNA satellite channels according to the age 

variable. At the end of the research, a set of proposals were presented that 

would help improve the image presented to women in television 

advertisements, which would raise the level of youth satisfaction towards 

these advertisements. 
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 :مقدمةال
الا تش،ي  تيورات الأا اد حول الأدوار انجتةاعية، ون سيةا رورل الة أل الا الةجتةع. اهلا  اار ا   تلع  الإعلانات التلونيونية دورا  

ن تقتيةةةةةةةةةةةةةة  على الت وي  للةنتجةات والدةدمةات، بة  تةتةد إلى التةأقي  على الةوةاييم الثقةابيةة وانجتةةاعيةة التلا متانةاهةا الجةهور، مةةا 
الا تشةةةةة،ي  الوعلا العام. ومب خلال التا ار الةسةةةةةتة  لل سةةةةةاي  البيةةةةة ية واللوظية،    يجعلها واحدل مب أكث  الأدوات الإعلامية تأقي ا  

 .تساهم الإعلانات الا تعنين أنةاط محددل حول الأدوار الجندرية، سواء اش،  مباش  أو غي  مباش 
على ال غم مب التلورات الااي ل التلا شةةهدها العالم الا مجانت الةسةةاوال بيب الجنسةةيب وتة،يب الة أل، ن تنال العدمد مب الإعلانات و 

الةسةةةؤولة عب تلاية احتياجات  رعة الةننلالا إطار    محدودل تحيةةة ها غالبا    التلونيونية تقدم رةةةورل نةلية تقليدية للة أل، تا أم أدوارا  
ما متم تقديم هذه اليةةةةور اأسةةةةلوب يعن    التلا متم اسةةةةتددامها كأدال تسةةةةوياية لجذب اننتباه. وغالبا    الة أل الجةيلة الجذااةالأسةةةة ل، أو  

  الوا ل القايلة اأن قيةة الة أل ت تبد إما اجةالها أو اقدرتها على رعاية الأسةةةةةةةةة ل، متجاهلة بذلت التلورات الوعلية التلا شةةةةةةةةةهدتها أدوار
 .النساء الا مدتلف الةجانت السياسية، انقتيادية، والعلةية

تتواوت حدتها مب مجتةع لآخ    ظاه ل عالةيةهذا النةد مب التقديم الإعلاملا ن يقتيةةةة  على منلقة معينة أو قنال محددل، ب  هو 
ولا اعض الإعلانات، متم تعنين اليةةةةةةةةورل التقليدية للة أل ال يقة تادو طايوية ومقاولة، اواق ا للعوام  الثقابية وانجتةاعية السةةةةةةةةايدل.  

بينةا الا حانت أخ ض، متم تقديم الة أل اأسةلوب يع،س رةورل سةلحية تسةلد الضةوء على مظه ها الدارجلا دون الت كين على دورها 
ر متبامنة، اهناك قنوات تسةةةةةةعى إلى إظهارها كعنيةةةةةة  ااع   الوعأال الا الةجتةع. كةا أن اعض القنوات الوضةةةةةةايية تقدم الة أل ايةةةةةةو 

 .اش،  واض  ومؤق ، بينةا تا أم قنوات أخ ض رورتها النةلية

الا اهم كيفية تأقي  الةحتوض الإعلاملا على تشةةةةة،ي  الأااار الةجتةوية، خارةةةةةة   مهمتحلي  هذه الظاه ل   يعتا  الا ظ  هذا التبامب
 .الا ظ  تياعد الجدل حول دور الإعلام الا تعنين القوال  النةلية أو كس ها

 الإطار المنهجي:
 مشكلة البحث وتساؤلاته:-أولاا 

الا تشةةةةة،ي  تيةةةةةورات الأا اد حول الأدوار انجتةاعية، حيث تلع     تعدأ الإعلانات التلونيونية إحدض الأدوات الإعلامية الأكث  تأقي ا  
الا تاويب اليةور النةلية عب الة أل مب خلال ط يقة تقديةها الا الةحتوض الإعلانلا. وعلى ال غم مب التلورات الااي ل  محوريا   دورا  

تسةتددمها الا دور الة أل الا الةجتةعات الحدمثة، إن أن العدمد مب الإعلانات ن تنال تحية ها الا أدوار تقليدية مث  رعة الةننل أو 
كسةةةةلعة كشةةةةلاء جةي  مث  القلم والسةةةةيارل ولجذب اننتباه للإعلان إنأ أن ت كين اعض الإعلانات على مواتب الة أل يقدمها هلا ذاتها 

  (.43، ص2013للة أل )اليي الا،  ءمةا يسلامتاحة للايع 
ويثي  هذا الأم  تسةةةةالانت حول مدض تأقي  هذه اليةةةةورل النةلية على اتجاهات الشةةةةباب السةةةةورن، ومدض رضةةةةاهم عب الل يقة التلا  

م بها الة أل الا الإعلانات التلونيونية، خارة على قناتلا   ولنا الوضايية، اللتيب تحظيان اةتااعة واسعة الا العالم الع علا. MBCتُقدَّ
بناء  على ذلت، تتةث  مشةةةة،لة البحث الا دراسةةةةة اتجاهات الشةةةةباب السةةةةورن نحو رةةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على هاتيب 
القنةاتيب، مب خلال تحلية  كيفيةة تقةديم الة أل الا هةذه الإعلانةات، ومةا إذا كةانة  اليةةةةةةةةةةةةةةورل الةقةدمةة تع،س واقعهةا الحايقلا أم تعن  

. كةا يسةةةعى البحث إلى اهم تأقي  هذه اليةةةورل على وعلا الشةةةباب، ومدض رضةةةاهم عنها، ومدض تأقي ها التيةةةورات النةلية السةةةايدل
 على رلايتهم لدور الة أل الا الةجتةع

 ومب هنا، تناثق مش،لة البحث الا محاولة الإجااة على السؤال التاللا:
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 ؟ولنا الوضايية MBCاتجاهات الشباب السورن نحو رورل الة أل الا انعلانات التلونيونية على قناتلا   طايعةما 
 ويتو ع عن  مجةوعة مب التسالانت الو عية الآتية:

 ولنا الوضايية؟ MBC ما مستوض رضا الشباب السورن عب رورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا .1

 ولنا الوضايية؟ MBCعلى قناتلا  ما مدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل ك عة مننل .2

 ولنا الوضايية؟ MBCعلى قناتلا   ما مدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل كأدال لجذب اننتباه .3

 ولنا الوضايية؟ MBCعلى قناتلا  ما مدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل كشدص ناج  .4

 فروض البحث:  -ثانياا 
عب رةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على    البحثعينة رضةةا أا اد  موجد ا وق ذات دنلة إحيةةايية بيب متوسةةد درجات ن  -1

 .لةتغي  الجنس تبعا   ولنا الوضايية MBCقناتلا 

موجد ا وق ذات دنلة إحيةةايية بيب متوسةةد درجات رضةةا أا اد عينة البحث عب رةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على  ن  -2
 .الةستوض التعليةلالةتغي   ولنا الوضايية تبعا   MBCقناتلا 

موجد ا وق ذات دنلة إحيةةايية بيب متوسةةد درجات رضةةا أا اد عينة البحث عب رةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على  ن  -3
 .العة   لةتغي ولنا الوضايية تبعا   MBCقناتلا 

 أهمية البحث:  -ثالثاا 
 الأهمية النظرية: -1

إق اء الدراسات الإعلامية وانجتةاعية: يساهم البحث الا توسيع نلاق الدراسات التلا تتناول دور الإعلام الا تش،ي  اليور    -1-1
 النةلية، حيث يسةةةةةةةلد الضةةةةةةةوء على كيفية تقديم الة أل الا الإعلانات التلونيونية ومدض تأقي  ذلت على وعلا الجةهور، خيةةةةةةةورةةةةةةةا  

 الشباب السورن.

لايفيةة تةثية  الة أل الا الإعلانةات، مةةا يسةةةةةةةةةةةةةةاعةد على اهم   علةيةا    تحلية  الأدوار الجنةدريةة الا الإعلام: يقةدم البحةث تحليلا   -1-2 
 .الأاعاد الجندرية الا الإعلام وتأقي ها على تش،ي  التيورات انجتةاعية حول الة أل ودورها الا الةجتةع

قارنة مع الدراسةات السةااقة: يضةيل البحث قيةة أكاديةية مب خلال مقارنة نتايج  مع نتاي  الدراسةات السةااقة حول رةورل الة  -1-3
 .الة أل الا الإعلانات الع عية، مةا يعن  النقاش حول التغي ات أو الثبات الا تقديم الة أل عا  وساي  الإعلام الةدتلوة

لدراسةةةات مسةةةتقالية تبحث الا كيفية تلور رةةةورل الة أل الا    ا  أن ي،ون هذا البحث أسةةةاسةةة  ات  آااق لدراسةةةات مسةةةتقالية: ية،ب  -1-4
 الإعلام مع م ور الوق ، أو الا تأقي  وساي  الإعلام ال قةية على التيورات الجندرية مقارنة االإعلانات التلونيونية التقليدية.

 التطبيقية:الأهمية  -2
رةةةةةةةةةةةةناع الةحتوض الإعلانلا: ية،ب أن يسةةةةةةةةةةةةتويد الةعلنون والجهات الإعلامية مب نتاي  البحث الا إعادل النظ  الا   توجي  -1 -2

 .وواقوية تع،س التلورات الحاياية الا دور الة أل الا الةجتةع كيفية تقديم الة أل الا الإعلانات، مب أج  تقديم رورل أكث  توا نا  
توعية الجةهور والةجتةع: يسةةاعد البحث الا راع وعلا الةشةةاهدمب، وخارةةة الشةةباب، حول تأقي  الإعلانات على تيةةوراتهم   -2-2

 .حول الأدوار الجندرية، مةا قد يسهم الا تاويب وعلا نقدن تجاه الةحتوض الإعلاملا الذن يستهلاون 
لوضةةةةةةع سةةةةةةياسةةةةةةات   تقديم مقت حات للسةةةةةةياسةةةةةةات الإعلامية: ية،ب للجهات التنظيةية والإعلامية انسةةةةةةتوادل مب نتاي  البحث  -2-3

 ، مب خلال وضع معامي  تضةب تقديم رورل متوا نة وعادلة للة أل الا الإعلانات.ا  إعلامية أكث  إنياا
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تأقي ه على الةناه  الأكاديةية: ية،ب أن يسةةةاهم البحث الا إق اء الةناه  الدراسةةةية الا تديةةةيةةةات الإعلام وعلم انجتةاع،    -2-5
 حيث ية،ب استددام  كحالة دراسية لتحلي  اليورل النةلية للة أل الا الإعلام وتأقي ها على الةجتةع.

  أهداف البحث: -رابعاا 
 :هدف البحث إلىم

 .ولنا الوضايية MBCطايعة اتجاهات الشباب السورن نحو رورل الة أل الا انعلانات التلونيونية على قناتلا ة التع ف إلى  1
 .ولنا الوضايية MBCعلى قناتلا  مدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل ك عة مننل.التع ف إلى 2
 .ولنا الوضايية MBCمدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل كأدال لجذب اننتباه على قناتلا  .التع ف إلى3
 .ولنا الوضايية MBCمدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل كشدص ناج  على قناتلا . التع ف إلى 4
 .ولنا الوضايية MBCالتع ف إلى مستوض رضا اشباب السورن عب رورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا  ة 5
 MBCرةةةورل الة أل الا انعلانات التلونيونية على قناتلا . التع ف إلى العوام  الةؤق ل الا تاويب اتجاهات الشةةةباب السةةةورن تجاه 6

 .ولنا الوضايية
  :البحث  مصطلحات-خامساا 

  :Trends)الاتجاهات )
نتجاه اأن  حالة وجدانية تتشةة،  الا خلفية رأن الشةةدص أو اعتقاده تجاه موضةةوع محدد، وتتعلق اةوقو  مب هذا الةوضةةوع،  يُع ف ا

ويعد (. Canales & Noguera,  ،2019)  سةةةةةةةةةواء كان ذلت االقاول أو ال اض، إضةةةةةةةةةااة إلى تحدمد مسةةةةةةةةةتوض هذا القاول أو ال اض
انتجاه حالة مب انسةةةةةتعداد الذهنلا والعيةةةةةالا التلا تتاون نتيجة للتجارب والدا ات التلا ية  بها الو د، حيث تؤق  هذه الحالة على  
ط يقة اسةةةةةةةةتجابت ، سةةةةةةةةواء كان  االةوااقة أو اعدم الةوااقة على موضةةةةةةةةوعات معينة. وعالتاللا، ا ن انتجاهات قد تُضةةةةةةةةولا على هذه 

)نما ت،    جابية أو سةلاية، تدتلف الا شةدتها احسة  مدض انجذاب الشةدص لهذه الةوضةوعات أو نووره منهاالةوضةوعات معامي  إي
 (.147، ص1993
الدرجة التلا يحيةةةةةة  عليها الةبحوم على مايام )اتجاهات الشةةةةةةباب السةةةةةةورن نحو رةةةةةةورل الة أل الا انعلانات التلونيونية  إج اييا :

 .2024/2025أقناء ات ل تلايق البحث خلال العام الدراسلا  هذه الإعلاناتولنا الوضايية( تجاه موقو  مب  MBCعلى قناتلا 
 :(Advertisement) إعلان

هو مجةوعة الوسةةةةةةاي  الةسةةةةةةتددمة لتع يل الجةهور اةنشةةةةةةأل تجارية أو رةةةةةةناعية ووقناع  اامتيا  منتجاتها والإيعا  إلي  ال يقة ما 
إقناعية حول الةنتجات والددمات والأااار لةحول مع وف  احاجت  إليها، وهو اتيةةةةةال غي  شةةةةةديةةةةةلا للةعلومات وي،ون ذا طايعة

 مداع قةب إعلان  الا الوساي  الإعلامية الةدتلوة.
ها الحث ووقارل أو هو نةد اتيةةاللا آخ  يقوم على نق  الأااار ويسةةتهدف ت وي  سةةلعة أو خدمة ويقوم على أسةةس نوسةةية الا مقدمت

 .الدوااع والحاجات
أو هو عةلية اتيةةةال غي  شةةةديةةةلا مب خلال وسةةةاي  انتيةةةال العامة بواسةةةلة معلنيب مداعون قةنا  لتورةةةي  معلومات معينة إلى  
ائات مب الةسةةةةتهلايب حيث يويةةةة  الةعلب عب شةةةةديةةةةيت  الا الإعلان. ون يقتيةةةة  الإعلان على ع ض وت وي  السةةةةلع اقد وونةا 

 (.33، 2014، معجم الةيللحات الإعلاميةيشة  الأااار والددمات. )
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نةد اتيةةاللا يقوم على نق  الأااار ويسةةتهدف ت وي  سةةلعة أو خدمة ويقوم على أسةةس نوسةةية الا مقدمتها الحث ووقارل إج اييا : هو 
خلال ات ل تلايق البحث خلال العام الدراسةةةةةةلا    ولنا الوضةةةةةةايية MBCالتلا متم إعدادها وتقديةها على ك  مب قنال   الدوااع والحاجات

2024/2025. 
 (: Youthالشباب )

 الأا اد الذمب تت اوح أعةارهم بيب الثامنة عشةةةةةةة ل وال ااعة والعشةةةةةةة يب، أن الذمب أتةوا عادل الدراسةةةةةةةة العامة، وتتةين هذه الة حلة اأنها
انتقةاليةة إلى ال جولةة أو الأمومةة. ويتدلى الأا اد ايهةا م حلةة التوجية  وال عةايةة وي،ونون أكث  تح را  ولهةذا تحتةال هةذه الة حلةة إلى  

 (.452 ،د.ت.ن خارة. )معجم ميللحات العلوم انجتةاعية،عناية 
 .2024/2025سنة مب الشباب السورن الا منلقة الةنل خلال العام الدراسلا  40حتى  18هلا الوئة العة ية مب  إج اييا :
 :الدراسات السابقة  -سادساا 

  والتلا  (2013عام )مننل غ ااة  كية.  دراسةةةةةةةةةتناول  العدمد مب الدراسةةةةةةةةات اليةةةةةةةةورل الةقدمة الا الإعلانات التلونيونية عب الة أل ك
تورةل  إلى مجةوعة مب النتاي  شة،ل  أغلاها رةورل نةلية عب الة أل مب حيث إب ا ها الا أدوار تقليدية وون تجاو تها إلى إظهارها 

إعلانات الدراسة كان  مدتلوة   التلا بين  أنأ (.  2014. عام )الواالا، رليحة، وخ يل، حسيبدراسة  و   الا رورل محتشةة )محجبة(.
 ومسةةتحضةة ات التجةي مب موم الآخ . كان  السةةلع النسةةايية  وحجةها يدتلفاعدد الإعلانات  لها.الا الةسةةاحة النمنية الةديةةيةةة 

حيث  وعشةةةة،  ا دنالة أل الواعلة الا الإعلانات كان  ذات حضةةةةور كاي   الإعلانات.هلا أهم السةةةةلع التلا اعتةدت عليها الة أل الا 
ركنت الإعلانات الا إب ا ها لوحدها. كان  الة أل الشةةةةةااة هلا الشةةةةةديةةةةةية البار ل التلا تم انعتةاد عليها ايةةةةةورل كاي ل الا إعلانات 
الدراسةةةةة. أما عب جنسةةةةية الة أل التلا ظه ت الا الإعلانات اتجد إعلانات الدراسةةةةة ركنت على الة أل الع عية أكث  مب الة أل الغ عية. 

سةةةةةةةةات الة أل الةعلنة هلا سةةةةةةةةات الة أل الجةيلة   -ادية هلا الأكث  حضةةةةةةةورا مب الة أل الةشةةةةةةةهورل الا إعلانات الدراسةةةةةةةة  الة أل الع  -
  وون كان  سةةة. الأدوار التلا تؤدمها الة أل ايةةورل أكا  الا الإعلانات هلا أدوار تقليدية  العادية الا أغل  إعلانات الدرا وسةةةات الة أل 

الةظاه  السةةةةةةلوكية التلا ركنت عليها الة أل الا الإعلانات هلا محاولة    -الأكث  اعتةادا.  واسةةةةةةتعةالها هلاط يقة اسةةةةةةتددام السةةةةةةلعة 
الايم التلا اعتةدت عليها الإعلانات ايةةةةةورل أكا  هلا قيةة الجةال أن الت كين على الجان  الشةةةةة،للا للة أل.   -والتةين تأكيد التووق 

الةغ يات التلا تم الت كين عليها الا إعلانات   -اتجاه انعلان تةث  أسةةةاسةةةا الا نق  السةةةلوك السةةةلالا أكث  مب السةةةلوك انيجابلا.   -
mbc1    الذن جةع بيب أكث  مب لغة هو مب ناحية اللغة الةسةةةةةةةةةةةةةتددمة انجد الأسةةةةةةةةةةةةةلوب  والجةال. أماهلا انعتةاد على اليةةةةةةةةةةةةةحة

الأسالي  الونية التلا   -القال  التعليقلا هو أكث  القوال  استدداما الا التعاي  عب النيوص الإعلانية.    -الأسلوب الأكث  اعتةادا.  
ى الةسةةتددمة  الةوسةةيق  -قدم  مب خلالها النيةةوص الإعلانية على ال غم مب تنوعها إن أننا نجد أكث ها اعتةادا هو أسةةلوب الويلم. 

 روت الةعلق الذن قدم الإعلانات هو روت الة أل الذن تم انعتةاد علي  ايورل أكا .  -الا الإعلانات هلا الةوسيقى الع عية. 
انسةةةةةةتةانت العاطفية تم   -انسةةةةةةتةانت العقلية التلا تسةةةةةةعى الة أل لتحايقها الا الإعلانات نجدها تةثل  الا الت كين على اسةةةةةةتةالة 

رةورل الة أل الا انعلان التلونيونلا  التلا درسة (.  2015، عام )حسةناون، إيةاندراسةة  و  .أكا الت كين على اسةتةالة الت بي  ايةورل 
تسةتددم كدي،ور مب أج  لو  اننتباه للسةلعة، كةا أن دورها لم متجاو  كونها رعة بي  تعد الأك  والقهول   وعين  أنهاالا قنال النهار، 

 على انسةةةةتددام الإعلانلا للة أل ااعتبارها عنيةةةة ا   لتلا هدا  إلى التع ف( ا2017، عام )ا حلا، تايةدراسةةةةة  و   .وتهتم بت عية أبنايها
 الا جذب الإعلانات، وقد ظه ت ايةةةةةور عدمدل ومدتلوة، الا بداية اسةةةةةتددامها ايةةةةةورل الة أل التقليدية، قم أرةةةةةبح  عنيةةةةة ا    مهةا  
بلا روح مج د غ ض جةي  وجذاب مهدف إلى ت وي  وتسةويق الةنتجات وجذب الةشةت يب والةسةتهلايب، وهذا يع،س رةورتها   جسةدا  
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الواقوية بنظ  الةشةةةةاهدمب، كةا أن هذه اليةةةةور ن تع،س االضةةةة ورل رةةةةورتها الحايقة الا الةجتةع، االة أل هلا عةاد الةجتةع ولها 
دور مهم الا ت قيةة الأا اد والةجتةعةات ابتةداء مب دورهةا الا ت عيةة النصء اليةةةةةةةةةةةةةةال  كةأم، إلى أدوارهةا الا العةة  وتحسةةةةةةةةةةةةةةيب وتلوي   

تةدنا على تحلي  اعض مب الإعلانات التلونيونية الا قنال )إم بلا سةةةةلا( وق  الذرول، لةع اة اليةةةةور  الةجتةع. والا هذه الدراسةةةةة اع
إلى مجةوعة مب النتاي  كان أهةها:  التلا تورةةةةةةل   (.2021أوات يعقوب، عام )،  راسةةةةةةة عثةانود النةلية التلا تظه  عليها الة أل.

ايةورل واحدل، وونةا هناك نةاذل متعددل منها: الة أل ذات اللااع ال يولا، ونةاذل  ن تقدم الإعلانات التلونيونية الا دية الة أل الا دية  
ة  الة أل ذات اللااع الحضةةةة ن التلا تتةتع نوعا  ما ااسةةةةتقلالية أكث  مب الة أل ال يفية، والا كلا الحالتيب كان  ال لاية التقليدية السةةةةلاي 

تةع على أسةام النوع انجتةاعلا )الجندر(، وحية  هذه الأدوار الا عدد  مسةيل ل، ويتم الت كين عليها وعلى دورها الا الأسة ل والةج
القدرل، وغي    مب النةاذل الإعلانية الةحددل التلا تعن  الأااار النةلية الذكورية وتع ضةةةةةةةةها بورةةةةةةةةوها كاينا  قليلة الحيلة، وضةةةةةةةةويوة

 قادرل على اتداذ ق ار اةو دها.
 تعقيب على الدراسات السابقة:ال 

م غالبا     مب خلال اسةةةةتع اض الدراسةةةةات السةةةةااقة، ية،ب ملاحظة أن جةيعها تتوق على أن رةةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية تُقدَّ
، أو حتى القنوات  "MBC1اشةةةةة،  نةللا، سةةةةةواء الا القنوات ذات اللااع الإسةةةةةلاملا مث  قنال لال سةةةةةالةل، أو القنوات الت ايهية مث  ل

(، ودراسةةةةةةةةةة 2013أغل  الدراسةةةةةةةةةات، مث  دراسةةةةةةةةةة مننل غ ااة  كية )،  الإخبارية والإقليةية مث  لالنهار الجناي يةل ولالقنوات الا ديةل
ما متم تقديةها الا دور تقليدن، إما ك عة مننل تهتم االلبخ والعناية االأطوال، أو كام أل   (، أكدت أن الة أل غالبا  2015حسةةةةةةةةةةةةةةناون )

( بينتا أن الإعلانات 2017( وا حلا تاية )2014دراسةةةةةةةةتا الواالا ورةةةةةةةةليحة ) محتشةةةةةةةةةة عند ع ضةةةةةةةةها الا قنوات ذات طااع دمنلا.
، تُظه  الة أل كعنيةةةةةةة  جةاللا خالب مب الأاعاد الوا ية أو الةهنية، ويتم اسةةةةةةةتددامها "MBCالتلونيونية، خارةةةةةةةة على قنوات مث  ل

رغم تنوع الأدوار الا اعض الإعلانات، إن أن   خارةةةة الا مجال مسةةةتحضةةة ات التجةي  والأ ياء. لجذب اننتباه والت وي  للةنتجات،
كشةةةديةةةية ضةةةويوة أو تااعة لل ج ، دون إظهار  (، أشةةةارت إلى أن الة أل ن تنال تظه  غالبا  2021الدراسةةةات، مث  دراسةةةة عثةان )

غم اختلاف القنوات والإعلانات، ن تنال رةةةةةةةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية ور   اسةةةةةةةةةتقلاليتها أو قدرتها على اتداذ ق ارات مؤق ل.
  معامي    لإب ا   غالبا    تُسةتددم  التجارية الإعلانات الا االة أل  محيةورل الا أدوار محددل، إما كأدال جذب اية ن أو ك عة مننل تقليدية.

وجةيع هذه الدراسةةةةةةةةةةات السةةةةةةةةةةااقة قام  بتحلي  رةةةةةةةةةةورل الة أل الا   .الحايقلا الة أل   لدور  الةجتةع  نظ ل  على مؤق   قد ما وهو  الجةال،
اتجاهات  الإعلانات لاب لم تتل ق إلى رأن الجةهور الةتااع بهذه اليةةورل التلا متم إب ا ها الا الإعلان، الا حيب يع،س هذا البحث

وما إذا كان    ،تحلي  تلقلا الجةهور ليةةةورل الة أل الا الإعلاملالشةةةباب السةةةورن نحو رةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية السةةةورية  
 انتجاهات الشبابية تةي  إلى قاولها أو نقدها، مةا متي  مجان  أوسع لة اجعة الدلاب الإعلانلا الا الإعلام السورن.

 لبحث:ل الموجهةالنظرية العلمية -سابعاا 
 :الغرس الثقافينظرية 

رهةا جورل جي عن  لتوسةةةةةةةةةةةةةةي  تةأقي  وسةةةةةةةةةةةةةةاية  الإعلام،   )Cultivation Theory) لنظ يةة الغ م الثقةاالاليعتةةد البحةث على   والتلا طوأ
وخارةة التلونيون، الا تشة،ي  إدراكات الجةهور حول الواقع انجتةاعلا. توت ض هذه النظ ية أن التع ض الةسةتة  لةحتوض إعلاملا 

ا مؤدن إلى تعنين اليةةةةةةةةةةةةةةور  معيب مؤق  على ط يقةة اهم الأا اد للعةالم، حيةث منةدم  الديةال الإعلاملا مع التيةةةةةةةةةةةةةةورات الواقويةة، مة
 النةلية وتا يسها الا الوعلا الجةاعلا.  
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تسةةةةةاعد هذه النظ ية الا    ”اتجاهات الشةةةةةباب السةةةةةورن نحو رةةةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية السةةةةةورية“الا سةةةةةياق البحث حول  
توسةي  كيل تؤق  الإعلانات التلونيونية الةتا رل على تشة،ي  تيةورات الشةباب حول أدوار الة أل الا الةجتةع. ا ذا كان  الإعلانات 
  تع ض الة أل الا أدوار نةلية، مث  رعة الةننل أو كعني  جةاللا اقد، اقد مؤدن ذلت إلى تعنين هذه اليورل لدض الةشاهدمب، مةا 

 تجاه الة أل الا الحيال اليومية.منع،س على مواقوهم واتجاهاتهم 

اما اديةةةةةةةوص بداية وجذور نظ ية الغ م الثقاالا اقد أرجع ملويب دن الور بدامتها الأولى إلى موهوم ولت  ليبةان لليةةةةةةةورل الذهنية  
التلا تتشةة،  الا أذهان الجةاهي  مب خلال وسةةاي  الإعلام سةةواء عب أنوسةةهم أو عب الآخ يب، إذ رأض ليبةان أن هذه اليةةورل أحيانا  

تيجة عدم وجود رقااة على الةواد الةع وضة الا وساي  الإعلام مةا مؤدن إلى غةوض الا الحقايق وتشوي  تاون اعيدل عب الواقع ن
 (.Gerbner, 2011, P59الةعلومات وسوء اهم الواقع )

، التلا تؤكد أن الجةهور ن متلقى ال سةةةاي  الإعلامية (Reception Theory)االإضةةةااة إلى ذلت، ية،ب انسةةةتوادل مب نظ ية التلقلا  
اشة،  موحد، ب  يوسة ها بناء  على خا ات  الشةديةية وسةياق  الثقاالا. وهذا يسةة  اوهم كيفية اسةتجااة الشةباب السةورن ليةورل الة أل  

 الا الإعلانات، سواء االقاول، أو النقد، أو إعادل توسي ها واقا  لثقااتهم وتجارعهم الو دية.
الا إعلاء السةةةةةةةللة للقارم الا اهم النيةةةةةةةوص ووعادل تأويلها، والأم  ذات  االنسةةةةةةةبة لنيةةةةةةةوص والةضةةةةةةةاميب    النظ يةسةةةةةةةاهة  هذه 

الا تأوي    )القارم، الةشةةةةةةةةاهد، الةسةةةةةةةةتةع( الإعلامية التلا تقدمها مدتلف وسةةةةةةةةاي  الإعلام والتلا أعل  هلا الأخ ض سةةةةةةةةللة للةتلقلا
الةضةةةةةةةاميب الإعلامية، وتحول  اعدها لدراسةةةةةةةة جةهور وسةةةةةةةاي  الإعلام على اختلااها منها: الإذاعة والتلونيون واليةةةةةةةحف وامتدت 

 (.24، ص2023)سعادل،  جذورها أيضا إلى الايئة ال قةية الة تبلة ارتباطا مللقا اشب،ة اننت ني .
متاةةاملا  لوهم العلاقةةة بيب الةحتوض الإعلانلا   تحليليةةا    ً  اةةالتةةاللا، اةة ن الجةع بيب نظ يةةة الغ م الثقةةاالا ونظ يةةة التلقلا موا  إطةةارا

 واتجاهات الشباب نحو رورل الة أل الا الإعلام.
حيث أن  مب خلال نظ ية الغ م الثقاالا سةيتم اهم آلية تا يس رةورل معينة وغ سةها الا عقول الشةباب حول رةورل الة أل، ومب خلال  

 نظ ية التلقلا سيتم اهم مدض تلقلا هذه اليورل مب قا  الشباب وانتجاه نحوها، أو النظ  إليها ال يقة نقدية قد تقا  بها أو ت اضها. 
 الإطار النظري:

 :اتأولاا: الاتجاه
 : تعددت التعاريل والآراء حول تع يل انتجاهات، ومب اعض هذه التعاريل:تع يل انتجاهات -أ

يع ف جوردن ألاورت انتجاه النوسةلا اأن  حالة مب انسةتعداد أو التأه  العيةالا والنوسةلا، تنتظم مب خلال خا ل الشةدص، وتاون 
ذات تأقي  توجيهلا أو دمنامي،لا على اسةةةةةةةةةتجااة الو د لجةيع الةوضةةةةةةةةةوعات والةواقف التلا تسةةةةةةةةةتثي  هذه انسةةةةةةةةةتجااة )عاد الهادن، 

 (.182، ص2012
ويع ا  تومام اأن  حيةيلة مناج  ونوع الةواييم التلا يو ضةها علي  مجتةع  واليةورل التلا مدرك بها شةتى الةواقف الا ضةوء خا ات  

 (.158، ص1994دويدار، وتواي ه. )
أما كانن وسةةةةةةتوتلند اي ض أم انتجاه هو ننعة الو د أو اسةةةةةةتعداده الةسةةةةةةاق إلى تقويم موضةةةةةةوع، أو رمن م من لهذا الةوضةةةةةةوع ال يقة  

 (.170، ص1986معينة. )مدول، 
 متم التعاي  عب انتجاهات مب قا  الو د ال يقتيب )لوظية وعةلية( ط يقة التعاي  عب انتجاهات: -ب

 إذ أنأ الل يقة اللوظية نوعيب: انتجاه اللوظلا التلقايلا: يعا  الو د عب اتجاه  اش،  ر ي  علنلا الا حدمث .
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 وانتجاه اللوظلا الةستثار: يعاأ  الو د عب اتجاه  عندما موج  إلي  سؤال ما.
 أما انتجاه العةللا، بيعا  الو د عب اتجاه  اسلوك  وتي اات  العةلية.

 للاتجاه قلاقة م،ونات يحددها عاد الهادن كةا مللا:  م،ونات انتجاه: -ت
الة،ون العاطولا أو الوجدانلا: وهو الشةةةةةةةعور العام لدض الو د نحو الشةةةةةةةلاء أو الشةةةةةةةدص، ويؤق  الا تقا  الشةةةةةةةلاء أو الشةةةةةةةدص   -1

 وراض ، وليس مب الض ورن أن ي،ون هذا الة،ون العاطولا منلايا .

أو الة،ون الةع الا: وهو الةعلومات والةعارف التلا تنلون عليها وجهة نظ  الشةةةدص رةةةاح  انتجاه نحو الشةةةلاء أو الحادقة   -2
الوا ل ذات العلاقة اةوقو ، وكلةا  ادت الةعلومات والحقايق حول موضةةةةةةةوع انتجاه وكان  دقيقة ورةةةةةةةحيحة كان انتجاه مانيا  على  

 أسس سليةة.

الة،ون السةةلوكلا أو الإدراكلا: وهو الوع  الذن يقوم ا  الو د والذن يشةةي  إلى اتجاه نحو شةةلاء معيب أو شةةدص أو اا  معيب،  -3
 (.183، 2012عاد الهادن، )أن أن  ت جةة عةلية نتجاهات الو د نحو الأشياء والأشداص والأااار. 

 : يشي  عاد الهادن إلى خيايص انتجاهات على النحو الآتلا: خيايص انتجاهات -ث

تتاون وت تبد اةثي ات ومواقف اجتةاعية، ويشةةةت ك عدد مب الأا اد أو و  م،تسةةةبة ومتعلةة وليسةةة  وراقية ويتم تعلةها اعدل ط ق. -1
 الجةاعات ايها.

 ية،ب التعاي  عنها اوبارات تشي  إلى ننعات انوعالية. -2

 ننعة ا دية ن تش،  جنءا  مب ققااة الةجتةع. -3

 ييع  التعاي  عنها لاونها ننعات إنسانية وردود الوع  العاطفية للشدص نحو الأشياء والأشداص.و  ية،ب إخوالاها. -4

 تتعدد وتدتلف حس  الةثي ات التلا ت تبد بها. -5

 توض  وجود علاقة بيب الو د وموضوع انتجاه. -6

 ا دية مثي ات معينة قد تاون إيجابية أو سلاية أو ن تاون. -7

 قد تاون محددل أو عامة )معةةة(. وتتش،  مب اعدمب أساسييب هةا اعد مع الا وآخ  انوعاللا. -8

 تتواوت الا وضوحها وجلايها، اةنها ما هو واض  الةعالم ومنها ما هو غامض. -9

 (.184، ص2012لها روة الثبات وانستة ار النسالا، ولاب ية،ب تعدملها وتغيي ها تح  ظ وف معينة. )عاد الهادن،  -10

  :: الإعلانثانياا 
 مفهوم الإعلان: -أ

تع ف جةوية التسةةةةةويق الأم ي،ية الإعلان اأن  عبارل عب: الوسةةةةةيلة غي  الشةةةةةديةةةةةية لتقديم الأااار والت وي  عب السةةةةةلع والددمات  
بواسةةةةلة جهة معلومة مقاب  أج  مداوع. ويقدم كوتل  تع يوا  متشةةةةابها  للإعلان وهو شةةةة،  مب الأشةةةة،ال غي  الشةةةةديةةةةية للاتيةةةةال  

ة الأج  وعواسةلة جهة معلومة ومحددل. أما سةتانتون بيع ف الإعلان اأن  كااة الأنشةلة يج ن عب ط يق وسةيلة متديةيةة مداوع
م يية أو شةةةةةةووية. وعب ط يق رسةةةةةةالة معلومة الةعلب تتعلق اسةةةةةةلعة أو خدمة أو اا ل   -التلا تقدم كةجةوعة ال يقة غي  شةةةةةةديةةةةةةية

 (.17، ص2012)اليي الا،   معينة.
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 أخلاقيات الإعلان وتشريعاته: -ب
يسةةةتهدف الإعلان إقناع الةسةةةتهلايب االةنتجات الجدمدل والددمات ون يعنلا ذلت أن  ن متبع القواعد الأخلاقية ب  أن  يج  أن ي،ون 

 أمينا  الا الةعلومات والايانات التلا يقدمها للجةهور. 
 إن أن هناك مةارسات سلاية لبعض الةعلنيب والوكانت نتيجة عدم الوعلا والإدراك لنتاي  ذلت ومب هذه الةةارسات:

الةبالغة: حيث يضةةةةةةةع اعض الةعلنيب اعض الةبالغات الا الإعلان عب منتجاتهم مث  إشةةةةةةةارل الإعلان عب معجون أسةةةةةةةنان اأن  -1
 استددام  يعنلا ن تسوم.

إسةاءل اسةتددام الةشةاهي : حيث تسةتغ  اعض الإعلانات الةشةاهي  لداع الجةهور للتقةص الوجدانلا وتقليد هؤنء الةشةاهي  الا   -2
 اقتناء واستددام السلع بينةا الا الحايقة أن هذه الشديية لم تستددم الةنت  اعليا .

 الإساءل للآداب العامة: يستددم اعض الةعلنيب مشاهد غي  نيقة تتضةب مشاهد جنسية أو ذات معنى إيحايلا. -3

 اندعاء االوو  اجواين: مدعلا الةعلنون أحيانا  او هم اجواين دولية لتةينهم الا جودل الةنتجات. -4
تسةةتددم اعض الإعلانات الة أل كشةةلاء جةي  مث  القلم والسةةيارل ولجذب اننتباه للإعلان إنأ   إسةةاءل اسةةتددام الة أل الا الإعلان: -5

 (.44ص، 2012)اليي الا،   أن ت كين اعض الإعلانات على مواتب الة أل يقدمها هلا ذاتها كسلعة متاحة للايع مةا يسئ للة أل 

 الإعلانات التلفزيونية:-ت
يعد التلونيون إحدض وسةاي  انتيةال التلا أحدق  تووقا  على ما عداها مب الوسةاي  الأخ ض الةنااسةة لها الا عية نا الحدمث، ونعنلا 
بها اليةةةةحااة الةق وءل اشةةةةقيها ج ايد ومجلات أو رادمو، وي جع سةةةة  ذلت التووق إلى العدمد مب الةنايا والديةةةةايص التلا متةتع بها 

 التلونيون ومنها:
 الةواقف.   يحقق التلونيون درجة عالية مب انتيال ي،اد أن يي  إلى درجة انتيال الةباش  وذلت مب واقع ح كية اليورل وتجسيد -1
مداطبة التلونيون لحاسةةتلا السةةةع والبيةة  يعللا قول الةيةةداقية للحدم، هذا االإضةةااة إلى أن  وسةةيلة تحقق انتيةةال لا  مب -2

اقد البيةة  أو السةةةع، ا ن كان أعةى اهو سةةةع اليةةوت وون كان أخ م اي ض اعيني  مج يات الأحدام الا شةة،  اليةةور التلا  
 أمام  على الشاشة.

يحقق النسةةبة العالية للتأقي  ااعتباره إحدض الوسةةاي  الأليوة التلا تداط  الو د خلال أوقات الو الا وانسةةت خاء وعهذا ا ن  عادل ما -3
 متقا  الةعلومات والأااار التلا تعلى ل  وهو الا مث  تلت الحالة أكث  مةا هو الا ساعات العة  واننشغال.

يع ض التلونيون السةةلعة على طايعتها مب ناحية الشةة،  واللون وتةام الهيئة كةا لو كان  أرةةلا  الا م،ان ع ضةةها، الأم  الذن  -4
 يحقق ال غبة الأكيدل الا امتلاكها ب  وتنداد تلت ال غبة اعدد تا ار م ات الإعلان.

إم،انية انختيار بيب العدمد مب الا ام  التلونيونية لوضةع ال سةالة الإعلانية مب خلالها خارةة إذا علةنا مدض اننتشةار الواسةع الذن  -5
 (. 215، ص 2012بدأ يحقق  التلونيون عا  الةحلات الوضايية اش،  مباش  عب ط يق الأقةار انرلناعية. )اليي الا،  

 جمهور التلفزيون: -ث 
متوج  التلونيون إلى جةهور واسةةةةةةع اننتشةةةةةةار يضةةةةةةم الأملا، والةتعلم، والةثقف والأكث  ققااة.. مةا يعللا دورا  خارةةةةةةا  بنشةةةةةة  ققاات  

ويتةين جةهور التلونيون عب غي ه مب جةاهي  وسةةةةةةةةةةاي  الإعلام الأخ ض، االسةةةةةةةةةةةة الدارةةةةةةةةةةة والةةينل للتلونيون هلا لجةيع النام، 
إم،ةانيةة تنامنة  مع الحةدوم والسةةةةةةةةةةةةةة عةة الا تغليتة  ويقةدم التلونيون مةادتة  لجةهور خةاص ومحةدد ومدتلف مب حيةث السةةةةةةةةةةةةةةب والثقةااة  

 والةستوض انجتةاعلا.
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 إن جةهور التلونيون يوقد الشعور ااننتةاء إلى الجةاعة والتلا متةين بها جةهور الةسارح والع وض ال ياضية.
لان  يةتلت خارية ن تتواا  الا جةهور الةس ح والع وض ال ياضية هلا كون  دايةا  لأن  ليس هناك إنسان االلبع بذه  موميا  إلى  
الةسة ح بينةا الإنسةان الذن يةلت جها  تلونيون الا مننل  يشةاهد ك  ما ماث  تق يبا . وجةهور التلونيون مبعث  الا الة،ان غي  مبعث   

 (.134، ص2003)العة ،  س جةهور اليحااة الذن ي،ون مبعث ا  الا النمان والة،ان.الا النمان على ع،
 :علان والصورة الذهنية للمرأةثالثا: الإ

هناك علاقة وقيقة بيب الإعلانات وما تاثها مب رسةةةةةةةاي  وعيب اليةةةةةةةورل الذهنية لدض الأا اد والةجتةعات حيث أن الإعلان يعتا  مب 
أهم وسةةةاي  الثقااة الجةاهي ية اةا يحةل  مب قيم وسةةةلوكيات تةث  ذرول الإشةةةباع النوسةةةلا لنا اد، كةا أن الإعلان الة يلا يعد وسةةةيلة 

ل الذهنية لدض الإنسةةةان مب خلال اليةةةور الةلونة الةتح كة ذات الإيقاع السةةة يع والةيةةةاحبة ليةةةوت مؤق  مةا قوية الا بناء اليةةةور 
 يجعلها تنلبع الا الذهب ويستدعيها الإنسان وق  حاجت  وعادل ي،ون هذا الأم  مب خلال قلاقة أشياء:

 تنويد الةتلقلا االةادل الةع بية عب الةنتجات الةعلب عنها وخياييها وأماكب تواجدها. ويتضةب التعريف:
مسةةةةةةةتوض أعلى مب السةةةةةةةيل ل على عق  الةتلقلا ويتم مب خلال انسةةةةةةةتةالة والإقارل وذك  الحج  والا اهيب للورةةةةةةةول    ويعتا  الإقناع:

 لة حلة الإقناع الذهنلا.
 إعادل بث وورسال ال سالة الإعلانية مب خلال وساي  مدتلوة ورين وقوال  انية متعددل.: وي،ون مب خلال التكرار

أما عب رةةةةةةورل الة أل الا الإعلان اشةةةةةة،  عام كان متم تيةةةةةةوريها على أنها أدال جذب للتشةةةةةةيع على انسةةةةةةتهلاك بيظه ها الا اعض 
الأحيان مدلوقا  سةةةاذجا  ن هم ل  إنأ الأك  والشةةة ب والتجةي ، وأيضةةةا  الإعلانات التلا تيةةةور الة أل على هذا النحو وجعلها الا هذه 

 ام إليها الا نوسةةةةةها والا نوس ال ج  حيث م سةةةةةخ الإعلان قيةة الة أل ليس اةا تنتج  ب  اةا تسةةةةةتهلا   اليةةةةةورل يقل  مب نظ ل انحت
وأرةةةةبح  السةةةةلعة التلا تسةةةةتهلاها الة أل هلا ميةةةةدر الح  والنجاح والتألق االنسةةةةبة لها ظنا  منها أنها اشةةةة ايها للسةةةةلعة ا نها تشةةةةت ن 

 انحت ام انجتةاعلا واليحة والجةال.
وهذا ن يعنلا راض اليةةةورل انعلانية ون التدللا عنها، ون منللق هذا التورةةةيل مب تيةةةورها كشةةة  مللق، اثةة إعلانات نظيوة، 
تجتهةد الا التوايق بيب جةةاليةات الإعلان ورةةةةةةةةةةةةةةورتة  ورةةةةةةةةةةةةةةيةاغتة  مب دون أن تقع الا ادةا  التسةةةةةةةةةةةةةةليع والتنةيد وتنييل الهويةات 

حة تجتذب الةشةةاهد مب دون أن تتوسةة  االة أل أو جسةةدها إنةا تضةةع جهدها الا توظيل والديةةورةةيات الثقابية، وقةة إعلانات ناج
اليةةورل الجةيلة والتيةةوي  الونلا الةحت ف الةيةةحوب بنص متقب اليةةياغة، مث  هذه الإعلانات وضةةع  نيةة  عينيها أن تيةةنع 

 .(546،ص2020عاد الجلي ،  )نيا  اي يا  متائ علي  الينعة والح بية والجةال.
 :الجانب الميداني للبحث-3

 ط يقة الةس  انجتةاعلا االعينة. .الةسحلاالةنه   :البحثبع الا الةنه  الةتأ  منهج البحث:-أولاا 

 .مب البحوم الورفية نوع البحث:
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 :متغيرات البحث  -ثانياا 
 
 
 

 

 
 
 
 

 :البحث  حدودـ   ثالثاا 
 الشباب السورن الا منلقة الةنل الا مدمنة دمشق.: ةالبش ي الحدود
 مدمنة دمشق/ منلقة الةنل. :ةالة،اني الحدود
 .2024/2025خلال العام الدراسلا : ةالنماني الحدود

 الأدوات المستخدمة في البحث: :رابعاا 
 : البحثأداة ـ 1

  (ولنا الوضةةايية  MBCاعتةد البحث على مايام )اتجاهات الشةةباب السةةورن نحو رةةورل الة أل الا انعلانات التلونيونية على قناتلا 
، لجةع بيةانةات الجةانة  الةيةدانلاأ للبحةث لاون هةذه الأدال ملايةةة لل يقةة الةسةةةةةةةةةةةةةة    ميةةةةةةةةةةةةةةةم واق ط يقةة مايةام لي، ت الدةةاسةةةةةةةةةةةةةةلاأ
ليأة  ، ويسةةةةةةةةةتليع عا ها الإجااة عب مجة  تسةةةةةةةةةالانت البحث. حيث شةةةةةةةةةة  مجةوعة مب الأسةةةةةةةةةئلة الةتعلأقة االايانات الأوأ انجتةاعلاأ

 ة.مب إعداد الباحث وهووالةتغيأ ات الأساسيأة للبحث. 
 : البحثالخصائص السيكومترية لأدوات ـ 2

 :اه نأ دق الظأ اليأ  -أ دق:الص  
ق حقأ ، وذلت للتأ دمشةةقالا جامعة   الإعلام كليةسةةيب الا  ةيب مب أسةةاتذل ومدرأ دق على آراء الةح،أ وع مب اليةةأ اعتةد البحث الا هذا النأ 

ل   ،وعلن عدد السةةةادل الةح،ةيب سةةةتة مدرسةةةيبتها لأاعاد البحث، مب رةةةدق الوبارات ومناسةةةاتها للبحث، وشةةةةوليأ  الوبارات بناء     وعُدأ
 عدملات الةقت حة.ومناسات  اعد إج اء التأ  الةايامة ةون على رحأ ادل الةح،أ وق السأ على ملاحظاتهم، وآرايهم، ومقت حاتهم، إذ اتأ 

 :اخللاأ ساق الدأ ردق انتأ  -ب
عبارات مب  عبارل سةةاق ك أ اتأ  مدض باوحسةة مب خارل عينة البحث الأسةةاسةةية،  شةةدص،( 30)ة نة اسةةتللاعيأ على عيأ   الةايامق اأ طُ 

، والجداول  للبعد ةيأ رجة الالأ والدأ   عبارل حسةةةةةةةةةةةاب  معام  انرتباط الدللا بي سةةةةةةةةةةةون بيب ك أ   عا ، وذلت للبعد  البعد مع الدرجة الالية
 اعد مب الأاعاد: ب ردق ك أ الآتية تايأ 

 
 
 

رضا أفراد عينة البحث عن صورة 

المرأة في الإعلانات التلفزيونية على  

   ولنا الفضائية MBCقناتي 

 )المتغير التابع( 

 

 

 المتغيرات
 المستقلة

 الجنس

المستوى  

 التعليمي 

 العمر 



 ....                                             مع اون اتجاهات الشباب السورن نحو رورل الة أل الا انعلانات التلونيونية على قناتلا      

 23من  13
 

رجة الكل ي ة  يبين معاملات ارتباط )بيرسون( ( 1جدول ) ال  للمحور الخاص بها بين كل  عبارة والد 
لالة  معامل ارتباط بيرسون  العبارة    القرار  مستوى الد 

 عة  
ل ك
ة أ
  ال

يوي
ت

ت  
لانا

لإع
لا ا

ل ا
منن

ونية 
وني
التل

 

 جيد ومقاول  0.000 0.758  -1
 جيد ومقاول  0.000 0.635  -2
 جيد ومقاول  0.001 0.547  -3
 جيد ومقاول  0.000 0.699  -4

ب  
جذ
ال ل
كأد
 أل 
 الة

وي 
ي
ت

ت  
لانا

لإع
لا ا

ه ا
نتبا
ان

ونية 
وني
التل

 

 جيد ومقاول  0.000 0.547  -1
 جيد ومقاول  0.000 0.741  -2
 جيد ومقاول  0.000 0.963  -3
 جيد ومقاول  0.000 0.784  -4
 جيد ومقاول  0.000 0.911  -5

ج 
ص نا

شد
ل ك
ة أ
ر ال

ظها
إ

 

 جيد ومقاول  0.000 0.743  -1
 جيد ومقاول  0.000 0.822  -2
 جيد ومقاول  0.000 0.759  -3
 جيد ومقاول  0.001 0.678  -4
 جيد ومقاول  0.000 0.597  -5

لا  
 أل ا

 الة
ورل
ر
ب 
 ع
ضا
ال 

ونية 
وني
التل
ت 

لانا
لإع

ا
 

 جيد ومقاول  0.000 0.935 - 1
 جيد ومقاول  0.000 0.877 - 2
 جيد ومقاول  0.001 0.634 - 3
 جيد ومقاول  0.000 0.736 - 4
 جيد ومقاول  0.000 0.912 - 5
 جيد ومقاول  0.000 0.741 - 6

 

وعالتاللا جيدل ومقاولة ( أن قيةة ارتباط بي سةةةةون لوبارات الةايام مع الدرجات الالية لا  محور خاص ايها 1متضةةةة  مب الجدول )
 ، وجةيع الوبارات جيدل ومقاولة.والةحور الذن تنتةلا إلي  موجد علاقات ارتباط قوية بيب الوبارات

اخللاأ لأاعاد   أُج ن   الثبات: (،  شةةةةدص 30ااسةةةةتددام معام  ألوا ك ونبا  على عيأنة اسةةةةتللاعيأة )  الةاياماختبار قبات انتأسةةةةاق الدأ
وقبات ، والحيةةةةةةةةةةول على النأتاي  نوسةةةةةةةةةةها بيةا لو طُبأق  على جةيع الةبحوقيب. ومعام  ألوا   الةاياموذلت لةع اة مدض رةةةةةةةةةةلاحيأة  

( دلي  على اندواض الثأبات 0.6)عب  (، إذ إنَّ اندواض قيةت  1-0، تت اوح قيةت  بيب )aك ونبا  هو أحد أشةةةةةة،ال معام  انرتباط 
اخللاأ   وكان  النأتاي  كالآتلا: الةايام. وقد طُاأق  على ك أ اعد مب أاعاد للةايامالدأ

 المقياس ن ثبات أبعاد بي  ( ي  2الجدول ) 
 عدد العبارات  ألفا كرونباخ البعد 

 4 0.859 الة أل ك عة مننل الا الإعلانات التلونيونية  إظهار

 5 0.785 الة أل كأدال لجذب اننتباه الا الإعلانات التلونيونية  إظهار

 5 0.698 إظهار الة أل كشدص ناج 

 6 0.744 ال ضا عب رورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية 

 20 0.771 الاللا 
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اخللاأ جيأد ومقاول بيةا يدص0.6أكا  مب  a = (0.754)قيةة  مسةةةةةةةةةةتوض رضةةةةةةةةةةا الجةهور عب انعلانات ) اعد ، وعالتأاللا الثأبات الدأ
 (.انلات ونية الدارة بتلايقات توري  الللبات

اخللاأ جيةأد ومقاول بيةةا يدص  0.6أكا  مب   a = (0.859)قيةةة   الة أل ك عةة مننل الا الإعلانةات   إظهةار)اعةد  ، وعةالتةأاللا الثأبةات الةدأ
 .(التلونيونية

د ومقاول بيةةةا يدص0.6أكا  مب   a = (0.785)قيةةةة   اخللاأ جيةةأ الة أل كةةأدال لجةةذب اننتبةةاه الا    إظهةةار)  اعةةد  ، وعةةالتةةأاللا الثأبةةات الةةدأ
 .(الإعلانات التلونيونية

اخللاأ جيأد ومقاول بيةا يدص0.6أكا  مب  a = (0.698)قيةة   .(إظهار الة أل كشدص ناج ) اعد ، وعالتأاللا الثأبات الدأ

اخللاأ جيةأد ومقاول بيةةا يدص )0.6أكا  مب   a = (0.744)قيةةة   ال ضةةةةةةةةةةةةةةا عب رةةةةةةةةةةةةةةورل الة أل الا الإعلانةات ، وعةالتةأاللا الثأبةات الةدأ
 .(التلونيونية

مايام  مةا مدل على أنَّ قيةة معام  الثبات لانود (،  0.771( وكان  قيةت  )الةايام أاعادوتمأ حسةةةةةةةةةاب ك ونبا  ألوا الالألاأ )لجةيع 
ورةةةةةةةةلاحيتها للتلايق   الةايامالحاللا، اشةةةةةةةة،  يجعلنا على ققة ايةةةةةةةةحة بنود   البحثبلغ  معام  قبات مناسةةةةةةةة  لأغ اض  البحث

 حدا  أدنى للثبات. 0.70الةيدانلا، وذلت احس  مايام نانللا الذن اعتةد 

 :نتائج البحث وتفسيرها-خامساا 

 البحث: عينة خصائص مفردات -1

سةةةةحا  العينة االل يقة العشةةةةوايية الةنظةة مب خلال تحدمد الشةةةةوارع ال ييسةةةةية الا الحلا، ومع اة الوحدات السةةةة،نية بي ، حيث نأخذ 
، ومب قم ننتق  إلى  خ.. ال21،  11، 1إلى ك  رقم اينت  الاناء التاللا لي،ون الت تي :   10، قم نضةةةةةةةةيل شةةةةةةةةارعا  ونادأ اأول بناء بي 

 .خ.. ال22، 12، 2 ، وعنوس الل يقة لتاون الأبنية:اليف الأخي  مب الشارع ونأخذ الأبنية ذات الأرقام الةندوجة
 شدص مب الذكور والإنام مةب يس،نون منلقة الةنل. 2585وقد بلن حجم العينة التلا تم الورول إليها 

 البحث  يوضح توزع أفراد عينة البحث وفق متغيرات( 3الجدول ) 
 النسبة المئوية  عدد أفراد العينة  الفئات  متغير البحث 

 %23.5 607 ذكور الجنس 
 % 76.51 1978 إنام 

 % 36.44 942 سنة  20حتى  18مب  العة 
 % 24.17 625 سنة  25حتى  21مب 
 %21.1 547 سنة  30حتى  26مب 
 % 18.22 471 سنة  40حتى  31مب 

 %10.2 264 ابتدايلا  الةستوض التعليةلا 
 %13.1 340 اعدادن
 %33.9 875 قانون 

 %9.1 236 معهد متوسد 
 % 33.53 867 جامعة

 %0.11 3 دراسات عليا 
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%( مب 76.51متضةةةةةةةة  مب الجدول أن النسةةةةةةةةبة الأكا  مب مجةوع أا اد عينة البحث مب الإنام حيث بلغ  نسةةةةةةةةاتهم ) الجنس: - أ
 %( مب مجةوع أا اد عينة البحث.23.5مجةوع أا اد عينة البحث، ومب قم الذكور الذمب بلغ  نساتهم )

%( مب 36.44سةةةةةةةةةنة( حيث بلغ  نسةةةةةةةةةاتهم ) 20- 18متضةةةةةةةةة  مب الجدول أن الوئة العة ية الأكث  عددا  كان  )مب   العة : -ب
%( مب مجةوع أا اد عينة البحث، 24.17سةةةةةةةةةةنة( وعلغ  نسةةةةةةةةةةاتها )25حتى  21مجةوع أا اد عينة البحث، تليها الوئة العة ية )مب 

%( مب مجةوع أا اد عينةة البحةث، والوئةة العة يةة الأقة  كةانة  21.1سةةةةةةةةةةةةةةنةة( وعلغة  نسةةةةةةةةةةةةةةاتهةا )30 -26ومب قم الوئةة العة يةة )مب 
 %( مب مجةوع اا اد عينة البحث.18.22سنة( وكان  نساتها )40حتى 31)مب
متضة  مب الجدول أن النسةبة الأكا  مب مجةوع أا اد عينة البحث مب حةلة الشةهادل الثانوية وعلغ  نسةاتهم الةسةتوض التعليةلا:  -ت
%( مب مجةوع أا اد عينة البحث، 33.53%( مب مجةوع أا اد عينة البحث، ومب قم حةلة الإجا ل الجاموية وعلغ  نساتهم )33.9)

%( مب 10.2مجةوع أا اد عينة البحث، ومب قم انبتدايلا وعلغ  نسةةةةاتهم ) %( مب13.1ومب قم التعليم الإعدادن وعلغ  نسةةةةاتهم )
%( مب مجةوع أا اد عينة البحث، والوئة الأق  كان  مب 9.1مجةوع أا اد عينة البحث، ومب قم الةعهد الةتوسةةةةةةد وعلغ  نسةةةةةةاتهم )

 وع أا اد عينة البحث.%( مب مجة0.11حةلة شهادات الدراسات العليا وعلغ  نساتهم )
 بتساؤلات البحث:النتائج المتعلقة  -2

 ( الدةاسةلا )موااق اشةدل، موااق، أحيانا ، أراض، أراض اشةدل(، وقد أعلي  رقةيا  الدرجاتLikertمايام لي، ت ) ةالباحث تاعتةد
 عا تقةدم ات الإجةااةة   حُسةةةةةةةةةةةةةةاة كةةا  ( للوبةارات السةةةةةةةةةةةةةةلايةة. 5، 4، 3، 2، 1للوبةارات الإيجةابيةة و)  على الت تية . (1، 2، 3، 4، 5)

 =        حساب طول الةجال:  حساب مجانت التقدم  واق الآتلا:
𝟏−𝟓

𝟓
0.8 

 

البحث  على مقياس  ( مجالات تقديرات إجابة أفراد العينة10الجدول )   

 مرتفع جداا  مرتفع متوسط  منخفض  منخفض جداا 
1- 1.79 1.8- 2.59 2.6 – 3.39 3.4-4.19 4.2-5 

 

 الةايامالةتوسلات الحسابية للدرجات الةتحققة على  حُسا سؤال ال عبللإجااة 
  الوضايية؟ ولنا MBC قناتلا على التلونيونية الإعلانات الا الة أل  رورل عباشباب السورن  رضاما مستوض  :الأولالسؤال 

 رضا اشباب السوري عن صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية يبين متوسط تقدير إجابات أفراد عينة البحث على بعد ( 4الجدول ) 
 ولنا الفضائية MBCعلى قناتي  

 

 

 ديرقالت المتوسط  العبارة 

 متوسد  2.6 أشع  اال ضا عب الل يقة التلا متم بها تقديم الة أل الا الإعلانات التلونيونية.  .1

 مندوض  1.8 أرض أن رورل الة أل الا الإعلانات الحالية تع،س واقعها الا الةجتةع اش،  منيف.  .2

 مندوض  1.9 أجد أن الإعلانات التلونيونية تحت م دور الة أل ون تقل  مب شأنها.  .3

 مندوض  1.8 أرض أن الإعلانات التلونيونية ن تبالن الا استددام الة أل كوسيلة لجذب اننتباه.  .4

 مندوض جدا   1.7 أشع  اانننعال عند مشاهدل إعلانات تقل  مب قيةة الة أل أو تحي ها الا أدوار نةلية.  .5

 متوسد  3 أتةنى رلاية الةنيد مب الإعلانات التلا تعن  رورل الة أل كقايدل وناجحة الا الةجتةع.  .6

 مندوض  2.1 الةتوسد 
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 ولنا  MBC  قناتلا  على  التلونيونية الإعلانات  الا  الة أل  رةةةورل  عب  السةةةورن  الشةةةباب رضةةةا مسةةةتوض   أن  إلى( 4)  الجدول  نتاي   تشةةةي 
 هذه  الا  الة أل  تقديم  بها متم  التلا الل يقة مب  واضةةةةةةةةةحا    اسةةةةةةةةةتياء    يع،س مةا  ،(2.1) العام الةتوسةةةةةةةةةد بلن  حيث مندوض، الوضةةةةةةةةةايية
 ت كن للة أل، تقليدية نةلية رةةةورل تع،س تنال ن التلونيونية الإعلانات أن على ال ضةةةا  مسةةةتوض  الا انندواض  هذا ويدل. الإعلانات

  أن  النتةاي   أظه ت وقةد.  الةجتةع الا  وتةأقي ا   اسةةةةةةةةةةةةةةتقلاليةة أقة   تاةدو  يجعلهةا  مةةا  العةارضةةةةةةةةةةةةةةة،  أو الةننل رعةة  مثة   محةدودل  أدوار على
  تع،س  الإعلانات الا الة أل  رةةةةورل  أن أرض ل  عبارل  حيةةةةل   حيث للة أل، الحايقلا  الواقع  تع،س ن الإعلانات  أن  يعتا ون  الةشةةةةاركيب

 الإعلامية  اليةةةةورل بيب الةسةةةةاوال  اعدم  شةةةةعورا    يع،س مندوض  تقييم وهو  ،(1.8)  متوسةةةةد  علىل منيةةةةف  اشةةةة،  الةجتةع  الا واقعها
 .الة أل  لدور الوعللا والواقع
  مجانت   الا  كواءتها  أو  نجاحاتها إب ا  مب بدن    اننتباه، لجذب كوسةةةةةةيلة الة أل  اسةةةةةةتددام  توارةةةةةة  الإعلانات  أن النتاي  أظه ت  كةا

  ،( 1.8)  متوسةةد  علىل  اننتباه لجذب كوسةةيلة الة أل  اسةةتددام  الا تبالن  ن التلونيونية الإعلانات  أن أرض ل  عبارل حيةةل  حيث مدتلوة،
  واضحا    اننعاجا    الةشاركون   أبدض  ذلت،  إلى  االإضااة. الإعلانات  الا الة أل   ليورل الةو ط التوظيل  لهذا  واض   إدراك  إلى يشي  مةا
 مةا ،(1.7) متوسةةةةةةد أدنى  على الوبارل هذه  حيةةةةةةل   حيث تقليدية،  أدوار الا تحيةةةةةة ها  أو  الة أل  قيةة مب تقل   التلا الإعلانات مب

 .للة أل  الةقدمة النةلية لليورل النلاق واسع راضا    يع،س
. الةجتةع  داخ   الة أل   أدوار  الا الحايقلا التنوع  يع،س  واقوية أكث  إعلانلا محتوض   إلى  متللعون  السةةةةورن  الشةةةةباب  أن  إلى يشةةةةي   مةا
  التلا  انجتةاعية التلورات  عب  متأخ ل تنال ن  التلونيونية الإعلانات اأن  ال ضةةةةةةةةةةةةةا اندواض  توسةةةةةةةةةةةةةي  ية،ب النتاي ، هذه  خلال ومب

 الحيال  الا  ومسةةةةةةاهةتها الة أل   إنجا ات  يع،س  إنيةةةةةةااا   أكث  إعلاملا  تةثي   رلاية  إلى الشةةةةةةاب جي  يلة  حيث  الة أل،  أدوار  شةةةةةةهدتها
 .الةجتةع الا الوعللا دورها مب تحد تقليدية أط  ضةب إاقايها مب  بدن   وانجتةاعية، الةهنية
 ولنا الوضايية؟ MBCما مدض إظهار الإعلانات التلونيونية للة أل ك عة مننل على قناتلا  :الثانلاالسؤال 

 التلفزيونية الإعلانات  في الانتباه  لجذب   كأداة المرأة إظهار يبين متوسط تقدير إجابات أفراد عينة البحث على بعد ( 5الجدول ) 
 التقدير المتوسط  العبارة 

 م توع 3.4 .مننل ك عة  الة أل  دور على  مو ط اش،    التلونيونية الإعلانات  ت كن  -1

  الة أل  تظه ( والأجهنل  الةنظوات  مث  )   الةننلية  االةنتجات الةتعلقة الإعلانات  معظم  -2
 .الةننل رعة دور الا  اقد

 م توع 3.5

 متوسد  3 .الوضايية   لنا  قنال مب  أق  مننل ك عة الة أل  تع ض  MBC قنال  أن أنحظ   -3

  شديية  كونها مب أكث  مننل  ك عة الة أل  تقديم على  تُ كن الوضايية   لنا  قنال أن  أجد  -4
 .مستقلة

 متوسد  3.1

 

 حيث السةةةةةةورن، الشةةةةةةباب نظ  لوجهة ا  واق ملحوظ اشةةةةةة،  مننل ك عة  الة أل  تُظه  التلونيونية الإعلانات أن( 5)  الجدول مب متضةةةةةة 
  حيةةةةةةل  اقد. الإعلانلا  الةحتوض   الا  شةةةةةةايعا   منال ن  التيةةةةةةوي  هذا  أن  إلى يشةةةةةةي   مةا م توع،  تقدم   على الوبارات  معظم  حيةةةةةةل 
  لدض  واسةةةةةةةةةةعا   إدراكا    يع،س مةا ،(3.4)  متوسةةةةةةةةةةد  على  مننل ك عة الة أل  دور  على  مو ط اشةةةةةةةةةة،  التلونيونية  الإعلانات ت كنل  الوبارل

  االةنتجات  الةتعلقة الإعلانات  معظم الوبارل  جاءت كةا.  الةننللا الةجال  الا للة أل  التقليدية  اليورل  تا أم الإعلانات اأن الةشاركيب
  أن  يع،س  مةةةا  الأعلى،  التقةةدم   وهو  ،(3.5)  اةتوسةةةةةةةةةةةةةةدل  الةننل  رعةةة  دور  الا  اقد  الة أل   تظه (  والأجهنل  الةنظوةةات  مثةة )  الةننليةةة

 .  أخ ض  أدوار الا تقديةها دون  الةننلية الأعةال نلاق الا  الة أل  تحي  تنال ن الإعلانات
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  لالوضةةايية  لنا قنال مب  أق  مننل ك عة  الة أل  تع ض MBC قنال  أن أنحظل  الوبارل  حيةةل   اقد القناتيب، بيب  االةقارنة متعلق  بيةا أما
  كونها  مب أكث  مننل ك عة  الة أل  تقديم  على  تُ كن  الوضةةةةايية لنا قنال  أن أجدل الوبارل حيةةةةل و   متوسةةةةد،  بتقدم ( 3.0)  متوسةةةةد  على

الا ك    للة أل  تقليدية رةةورل تقديم  إلى  تةي   الوضةةايية لنا قنال  اأن الشةةباب  إدراك  يع،س مةا  ،(3.1)  متوسةةد  علىل مسةةتقلة  شةةديةةية
 اش،  متقارب. ، .MBCمب قناتلا لنا الوضايية وقنال

  الا  وخارةة مننل، ك عة  الة أل  تقديم  على  كاي   اشة،   تعتةد تنال ن التلونيونية الإعلانات  أن  انسةتنتال  ية،ب النتاي ،  هذه  على  بناء  
البسةةةةةةةةةةيلة   الو وقات اعض رغم التقليدية،  الأدوار الا للة أل  النةلية اليةةةةةةةةةةورل  ي، أم ما  وهو الةننلية،  االةنتجات الةتعلقة الإعلانات

 .الدور هذا على الت كين مستوض  الا القناتيب بيب جدا  
( التلا تورةةةةل  إلى أن الإعلانات الا قنال ال سةةةةالة الوضةةةةايية عن ت اليةةةةورل  2013تتوق هذه النتاي  مع دراسةةةةة مننل غ ااة  كية )

النةلية للة أل مب خلال إب ا ها الا أدوار تقليدية، حتى عند تقديةها الا رةةةةةورل محتشةةةةةةة، مةا يع،س ااتقارها إلى التنوع الا التةثي  
( الذن أظه  أن الإعلانات التلونيونية ن تنال تا أم دور الة أل ك عة مننل اشةةةةةةةةةةة،  5مع نتاي  الجدول )  الإعلانلا. وهذا متةاشةةةةةةةةةةةى

 مو ط، خارة الا الإعلانات الةتعلقة االةنتجات الةننلية.
ولنةا   MBCمةا مةدض إظهةار الإعلانةات التلونيونيةة للة أل كةأدال لجةذب اننتبةاه الا الإعلانةات التلونيونيةة على قنةاتلا  السةةةةةةةةةةةةةةؤال الثةالةث:  

 ؟الوضايية
 التلفزيونية الإعلانات  في الانتباه  لجذب   كأداة المرأة إظهار يبين متوسط تقدير إجابات أفراد عينة البحث على بعد ( 6الجدول ) 

 التقدير المتوسط  العبارة 

 اننتباه  لجذب   كعارضة الة أل  تقديم  على  التلونيونية  الإعلانات  مب الاثي  تعتةد  -1
 .نوس   الةنت   على الت كين مب أكث 

 م توع 3.4

 م توع 3.6 .بي  مبالن  اش،   للة أل   الجةاللا الةظه   تستغ  الإعلانات اعض أن أشع   -2

 مب  بدن   ت ويجية  سلعة  إلى  أق ب  يجعلها  اش،   الإعلانات  الا الة أل  تيوي   متم  -3
 .الحايقلا   دورها  على الت كين

 م توع 3.9

  إعلاناتها الا  للة أل   الجةالية  الجوان  إب ا   على تعتةد  MBC قنال  أن أنحظ   -4
 الوضايية  لنا   قنال مب أكث 

 متوسد  3.1

  اقنال مقارنة  تحوظ ا أكث   اش،  الإعلانات الا الة أل   الوضايية لنا  قنال  تقدم  -5
MBC. 

 متوسد  3

 

  على الت كين مب بدن    اننتباه لجذب كأدال   الة أل  تقديم  على  كاي   اشةةة،   تعتةد التلونيونية الإعلانات  أن  إلى( 6)  الجدول نتاي   تشةةةي 
 لهذه  ا  سةةةةةةةةةعوا إدراكا    يع،س مةا  م توع،  بتقدم  الوبارات  معظم جاءت  حيث  السةةةةةةةةةورن، الشةةةةةةةةةباب نظ   لوجهة واقا   الةنت ، مضةةةةةةةةةةون 
  على الت كين مب أكث   اننتباه لجذب  كعارضةةة  الة أل  تقديم  على التلونيونية  الإعلانات  مب  الاثي   تعتةدل الوبارل حيةةل   اقد. الظاه ل
 .  واض  اش،  الظاه ل هذه انتشار إلى يشي  مةا (،3.4) متوسد علىل نوس  الةنت 
  يع،س   مةا  ،(3.6)  متوسةةةد  علىل بي  مبالن اشةةة،   للة أل   الجةاللا الةظه  تسةةةتغ  الإعلانات  اعض  أن أشةةةع ل الوبارل  حيةةةل   كةا

 دورها  على الت كين  مب بدن    جةاللا  عني   كةج د إليها مُنظ  حيث  الإعلانات،  الا الة أل   رورل بها تُوظَّف  التلا  الل يقة  مب استياء  
 الت كين مب بدن    ت ويجية  سةةةلعة  إلى أق ب يجعلها  اشةةة،  الإعلانات الا الة أل   تيةةةوي  متم للوبارل  الأعلى  التقييم وكان.  إم،انياتها أو
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 الإعلانات الا الة أل  رةةةةورل اأن الةشةةةةاركيب  لدض ا  قوي اعتقادا    يع،س مةا ،(3.9)  متوسةةةةد  على حيةةةةل  حيث ،لالحايقلا دورها  على
 .معنى ذات أدوار ا إعلايها دون   احتة تسوياية  كأدال  تُستددم

  بين  النتاي  تقارب واض  الا اظهار الة أل كأدال لجذب اننتباه بيب القناتيب. اقد القناتيب، بيب  االةقارنة متعلق  بيةا أما
 حيث  اننتباه،  لجذب كوسةةيلة الة أل   على  كاي  اشةة،   تعتةد تنال ن  التلونيونية الإعلانات  أن  انسةةتنتال  ية،ب النتاي ،  هذه  على  بناء  
 إب ا  مب بدن   جةاللا كعنيةةةةةةة  للة أل  النةلية اليةةةةةةةورل تعنين الا يسةةةةةةةاهم مةا الةنت ،  مضةةةةةةةةون  مب أكث   مظه ها  على  الت كين متم

أما بيةا متعلق بتقديم الة أل كأدال لجذب اننتباه، ا ن نتاي  الدراسةةةة الحالية تتوااق مع دراسةةةة حسةةةناون،   .الةجتةع  الا  الواعلة  أدوارها
( حول الإعلانات الا قنال النهار الجناي ية، والتلا أكدت أن الة أل تُسةةةةةةتددم الا الإعلانات كدي،ور لجذب اننتباه أكث  2015إيةان )

(، حيث حيةةةةةل  الوبارات الةتعلقة ا ب ا  الجوان   6قد ظه  ذلت بوضةةةةةوح الا الجدول )مب كونها شةةةةةديةةةةةية ااعلة الا الإعلان. و 
ا مب هذا النةد. كةا تتةاشةى هذه النتاي  مع دراسةة ا حلا، تاية ) ( 2017الجةالية للة أل على تقييم م توع، مةا يع،س اسةتياء  واضةح 

الاداية ايورل تقليدية، قم تلورت إلى أن أربح  لعني ا    ، حيث أوضح  أن الة أل تم تقديةها الاMBCالتلا حلل  إعلانات قنال  
جسةةديا  بلا روح، مج د غ ض جةي  وجذاب مهدف إلى ت وي  وتسةةويق الةنتجات وجذب الةسةةتهلايبل. وهذا ما أكدت  نتاي  الدراسةةة  

 (.6تةي  إلى استددام رورل الة أل الجذااة الا الجدول ) MBCالحالية، حيث أظه ت أن قنال 
ولنةا   MBCمةا مةدض إظهةار الإعلانةات التلونيونيةة للة أل كشةةةةةةةةةةةةةةدص نةاج  الا الإعلانةات التلونيونيةة على قنةاتلا  السةةةةةةةةةةةةةةؤال ال ااع:  

 الوضايية؟
 ناجح  كشخص المرأة  إظهار المرأة إظهار ( يبين متوسط تقدير إجابات أفراد عينة البحث على بعد 7الجدول ) 

 التقدير المتوسط  العبارة 

  للة أل  التقليدية  النةلية اليورل  كس  الا  الحدمثة الإعلانات  اعض تساهم   -6
 .وقوية  مستقلة كشديية  ووظهارها

 مندوض  2.5

  وقادر ناج  كنةوذل الة أل  تقديم   الا مؤخ ا   التلونيونية الإعلانات  اعض  بدأت   -7
 .الإنجا ات تحقيق على

 مندوض  2.4

  أربح    حيث االسابق،  مقارنة الإعلانات الا  الة أل   رورل  الا  تحسنا   أنحظ   -8
 .تنوعا    أكث  اأدوار  تظه 

 متوسد  2.8

 مندوض  2.2 الةجانت   مدتلف الا  نجاحاتها   ووب ا  الة أل  تة،يب  اا ل   الإعلانات اعض  تعن   -9

أجد أن اعض الإعلانات التلونيونية تحاول تقديم رورل متوا نة للة أل تجةع بيب   -10
 العة  والحيال الأس ية.

 مندوض  1.9

 

( إلى أن الإعلانات التلونيونية ن تنال مقيةةةةةأ ل الا تقديم رةةةةةورل الة أل كشةةةةةدص ناج  ومسةةةةةتق ، حيث جاء 7تشةةةةةي  نتاي  الجدول )
تسةةةاهم  "، مةا يع،س ضةةةعف إب ا  دور الة أل كقايدل أو كشةةةديةةةية مؤق ل الا الةجتةع. اقد حيةةةل  الوبارل  الةتوسةةةد العام مندوضةةةا  

، وهو (2.5)على متوسةةةةد  "اعض الإعلانات الحدمثة الا كسةةةة  اليةةةةورل النةلية التقليدية للة أل ووظهارها كشةةةةديةةةةية مسةةةةتقلة وقوية
 .تقييم مندوض مدل على أن هذه النوعية مب الإعلانات ن تنال محدودل

اقد حيةةةةةل  على   "الا تقديم الة أل كنةوذل ناج  وقادر على تحقيق الإنجا ات بدأت اعض الإعلانات التلونيونية مؤخ ا  "أما الوبارل 
الا تقديم الة أل كيةاحبة إنجا ات أو كشةديةية ملهةة. وعلى   ملحوظا   ، مةا مؤكد أن غالاية الةشةاركيب ن م ون تقدما  (2.4)متوسةد  
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أنحظ تحسةةةةةةن ا الا رةةةةةةورل الة أل الا الإعلانات مقارنة االسةةةةةةابق، حيث أرةةةةةةبح  تظه  اأدوار أكث  "ال غم مب ذلت، جاءت الوبارل 
، مةا يشةةةي  إلى وجود تحسةةةب طفيل لان  ن منال ضةةةةب الةسةةةتوض الةتوسةةةد، ما يعنلا أن التلورات الا هذا  (2.8)اةتوسةةةد   "تنوعا  

 .الةجال لم تي  اعد إلى الةستوض الةللوب
، وهو تقييم  (2.2)على متوسةةةةةد   "تعن  اعض الإعلانات اا ل تة،يب الة أل ووب ا  نجاحاتها الا مدتلف الةجانت "كةا حيةةةةةل  الوبارل  

أجد أن اعض "مندوض يع،س غياب واضةةةةةةةةةة  لدور الإعلانات الا تسةةةةةةةةةةليد الضةةةةةةةةةةوء على نجاحات الة أل. وكان  أدنى درجة للوبارل  
، مةا مدل على أن  (1.9)، حيث بلن متوسلها  "الإعلانات التلونيونية تحاول تقديم رورل متوا نة للة أل تجةع بيب العة  والحيال الأس ية 

 .الإعلانات ن تنال غي  قادرل على تقديم رورل متوا نة تُظه  الة أل كو د قادر على التوايق بيب الحيال الةهنية والشديية 

بناء  على هذه النتاي ، ية،ب انستنتال أن الإعلانات التلونيونية لم تحقق اعد التوا ن الةللوب الا تقديم الة أل كشدص ناج ، حيث ن  
 .تنال اليورل النةلية هلا السايدل، مةا يحدأ مب قدرل الإعلانات على ع،س التلورات الحاياية التلا شهدها دور الة أل الا الةجتةع 

ركنت اشةةةةة،  أسةةةةةاسةةةةةلا على    MBC1( عب أن الإعلانات على قنال 2014دراسةةةةةة الواالا، رةةةةةليحة، وخ يل، حسةةةةةيب )  وقد كشةةةةةو 
الجةال كايةة أسةةةاسةةةية الا الإعلانات التلونيونية، حيث ظه ت الة أل الا إعلانات مسةةةتحضةةة ات التجةي  والسةةةلع النسةةةايية أكث  مب 

( الا  7غي ها، وتم تيةةةةوي ها كشةةةةديةةةةية ا دية دون وجود تةثي  متنوع لأدوارها انجتةاعية. هذه النتيجة تتلابق مع نتاي  الجدول )
الحاللا، حيث حيةل  الوبارل لتعن  اعض الإعلانات اا ل تة،يب الة أل ووب ا  نجاحاتها الا مدتلف الةجانتل على متوسةد   البحث

 (، مةا مدل على أن الإعلانات ن تنال اعيدل عب تقديم الة أل كنةوذل ناج  واعال الا الةجتةع.2.2مندوض )
( حول الإعلانات التلونيونية الا دية، نجد أن الدراسةة الا دية أكدت أن  2021وعةقارنة هذه النتاي  مع دراسةة عثةان، أوات يعقوب )

الإعلانات ن تقدم نةوذجا واحدا  للة أل، ب  تع ضةةةةةةةةةةةها ايةةةةةةةةةةةور مدتلوة تت اوح بيب الة أل ال يفية والتقليدية والة أل الحضةةةةةةةةةةة ية الأكث   
ع ذلت، ا ن ال لاية التقليدية ظل  مسةةةةةةةةةةةيل ل على تةثي  الة أل الا الإعلانات، حيث تم الت كين على دورها الأسةةةةةةةةةةة ن  اسةةةةةةةةةةةتقلان . وم

( أن إب ا  الة أل 7وانجتةاعلا واقا  لةنظور النوع انجتةاعلا )الجندر(. وهذا متوااق مع نتاي  البحث ال اهب، حيث أوضةةة  الجدول )
د أن الإعلانات التلونيونية، سةةةةواء الا السةةةةياق السةةةةورن أو غي ه، ن تنال تُا م أدوارا  نةلية  كشةةةةدص ناج  ن منال محدودا ، ما مؤك

 للة أل الا معظم الأحيان.
 البحث: النتائج المتعلقة بفرضيات  -3

موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةايية بيب متوسةةةةد درجات رضةةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةةورل الة أل الا الإعلانات  ن  الو ضةةةةية الأولى:
 .الجنس ولنا الوضايية تبعا  لةتغي  MBCالتلونيونية على قناتلا 

 ولنا الفضائية   MBCمتوسط درجات رضا أفراد عينة البحث عن صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية على قناتي  الفروق بين ( يبين 7جدول ) ال
 تبعاا لمتغير الجنس 

لالة  القرار  سط  الانحراف المعياري   ت المحسوبة  د.ح  الد   الجنس  المتو 
 ذك  2.1 0.81 1.27 2583 0.205 غي  دال 

 أنثى  2.235 0.79

 

(، 0.05( وهو أكا  مب مستوض الدنلة انات اضلا ) 0.205ومستوض دنلتها )   1.27( أن قيةة )ت( الةحسوعة =  7متض  مب الجدول ) 
وعالتاللا تُقا  الو ضةةةةية اليةةةةو ية التلا تنص على أن  ن موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةايية بيب متوسةةةةد درجات رضةةةةا أا اد عينة البحث 

ا لةتغي  الجنس. ية،ب توسةةةي  هذه النتيجة اأن الجنس   MBCت التلونيونية على قناتلا عب رةةةورل الة أل الا الإعلانا  ولنا الوضةةةايية تبع 
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مب الذكور والإنام لدمهم تيةةةةةورات متقارعة   الا تحدمد ال ضةةةةةا عب رةةةةةورل الة أل الا الإعلانات، حيث مادو أن كلا   ليس عاملا  حاسةةةةةةا  
حول كيفيةة تقةديم الة أل الا الةحتوض الإعلانلا. وقةد يعود هةذا التقةارب إلى التع ض الةشةةةةةةةةةةةةةةت ك لنوس الةواد الإعلانيةة، مةةا مؤدن إلى  

النظ  عب الجنس، مةا تاويب آراء متشةةةابهة، إضةةةااة إلى أن اليةةةورل النةلية للة أل الا الإعلانات قد أرةةةبح  مألواة للجةهور اغض 
. كةا قد ي،ون هناك غياب للوعلا النقدن الااالا لدض الةشةةةةةاهدمب حول التأقي ات السةةةةةلاية لهذه اليةةةةةورل، أو أن  جع  تقييةهم لها متقارعا  

 الا تش،ي  رلايتهم الةوحدل للإعلانات.   انهتةامات انستهلاكية الةتقارعة بيب الجنسيب تلع  دورا  
كلا  مب الذكور والإنام يسةةةتنا ون اليةةةورل النةلية التلا تقدمها الإعلانات للة أل، سةةةواء  مب خلال حيةةة ها الا    كةا ية،ب القول أنأ 

دور رعة الأسةةةةةةةةةةةةة ل والةسةةةةةةةةةةةةةؤولة الوحيدل عب الأعةال الةننلية، أو مب خلال اسةةةةةةةةةةةةةتغلالها كأدال جاذاة لت وي  الةنتجات. هذا ال اض  
للة أل تع،س دورها الحايقلا الا الةجتةع. كةا أن   لدض الجنسةةةةةةةةيب اأهةية تقديم رةةةةةةةةورل أكث  توا نا   متنامدا   الةشةةةةةةةةت ك قد يع،س وعيا  

التلورات انجتةاعية والثقابية، إضةةةةةةااة  إلى تيةةةةةةاعد الدلاب حول تة،يب الة أل، قد جعل  هذه اليةةةةةةور النةلية تادو غي  واقوية  
 .وغي  مقاولة الا نظ  الشباب، اغض النظ  عب الجنس

موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةايية بيب متوسةةةةد درجات رضةةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةةورل الة أل الا الإعلانات ن  الثانية:الو ضةةةةية  
 .الةستوض التعليةلاولنا الوضايية تبعا  لةتغي   MBCالتلونيونية على قناتلا 

 ولنا الفضائية   MBCمتوسط درجات رضا أفراد عينة البحث عن صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية على قناتي  ( يبين الفروق بين 8جدول ) ال
 تبعاا لمتغير المستوى التعليمي 

طات  درجات الحري ة  مجموع المرب عات  مصدر الت باين لالة  ف مرب ع المت وس   القرار  الد 
 دال  0.002 4.21 2.86 5 14.32 بيب الةجةوعات 
 0.68 2579 1753.21 داخ  الةجةوعات 

  2584 1767.53 الاللاأ 
 

( وعالتاللا 0.005( أرةغ  مب مسةتوض الدنلة انات اضةلا )0.002ومسةتوض دنلتها ) 4.21( أن قيةة )ف( =  8متضة  مب الجدول )
موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةةةةايية بيب متوسةةةةةةةد درجات رضةةةةةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةةةةةورل الة أل الا الإعلانات ية،ب القول اأن : 

، ولةع اة ليةةةةةةال  مب هذه الو وق تم اسةةةةةةتددام اختبار ولنا الوضةةةةةةايية تبعا  لةتغي  الةسةةةةةةتوض التعليةلا MBCالتلونيونية على قناتلا 
الأا اد الحارةليب على تعليم جامعلا أو دراسةات عليا كانوا الأق  رضةا عب رةورل شةيفي  البعدن ومقارنة الةتوسةلات حيث تايب أن  

االنةاذل    ا  لتعليم العاللا أكث  وعيئات ذات االة أل الا الإعلانات التلونيونية مقارنة  االةستويات التعليةية الأدنى، مةا يشي  إلى أن الو
 لها. النةلية الةقدمة الا الإعلانات وأكث  انتقادا  

 تجاه لدمهم النقدن  للوعلا  أق   ا  تأقي    يع،س قد مةا  أعلى،  رضةةةا  مسةةةتويات  أظه وا  والإعدادن  انبتدايلا التعليةلا  الةسةةةتوض   ذوو الأا اد
 .الثقابية االةوروقات لتأق هم ا  نظ   اليورل لهذه أكا  تقالا   أو الإعلام، الا للة أل  النةلية اليورل

بيب ائة الثانون والةعهد الةتوسةةةةةةةد، مةا يشةةةةةةةي  إلى أن هذه الوئات لدمها توجهات متقارعة تجاه   إحيةةةةةةةايية  دنلة ذات  ا وق  توجد ن
 رورل الة أل الا الإعلانات.

  يةا  بناء  على هذه النتاي ، ية،ب توسةةي  العلاقة بيب الةسةةتوض التعليةلا ودرجة ال ضةةا عب رةةورل الة أل الا الإعلانات اأن الأا اد الأكث  تعل 
قد ي،ونون    لدمهم وعلا نقدن أكا  تجاه القوال  النةلية التلا تا سةةةةةةةها الإعلانات، مةا يجعلهم أق  رضةةةةةةةا، الا حيب أن الأا اد الأق  تعليةا  

 . لقلة تع ضهم للنقاشات الةتعلقة االةساوال الجندرية وتأقي  الإعلام على تش،ي  اليور انجتةاعية  لهذه اليورل نظ ا   أكث  تقالا  
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موجد ا وق ذات دنلة إحيةةةةايية بيب متوسةةةةد درجات رضةةةةا أا اد عينة البحث عب رةةةةورل الة أل الا الإعلانات  ن  :الثالثةلو ضةةةةية  ا
 .العة ولنا الوضايية تبعا  لةتغي   MBCالتلونيونية على قناتلا 

 ولنا الفضائية  MBCمتوسط درجات رضا أفراد عينة البحث عن صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية على قناتي  ( يبين الفروق بين 9جدول ) ال
 تبعاا لمتغير العمر  

طات  درجات الحري ة  مجموع المرب عات  مصدر الت باين لالة  ف مرب ع المت وس   القرار  الد 
 غي  دال  0.109 1.92 1.47 4 5.87 بيب الةجةوعات 
 0.77 2580 1982.65 داخ  الةجةوعات 

  2584 1988.52 الاللاأ 
 

( وعالتاللا 0.005أكا  مب مسةةةةةةتوض الدنلة انات اضةةةةةةلا ) 0.109ومسةةةةةةتوض دنلتها  1.92( أن قيةة )ف( =  9متضةةةةةة  مب الجدول )
ن موجد ا وق ذات دنلة إحيايية بيب متوسد درجات رضا أا اد عينة البحث عب رورل   ية،ب قاول الو ضية اليو ية التلا تنص:

ولنا الوضةةةةةةةةةةايية تبعا  لةتغي  ية،ب توسةةةةةةةةةةي  ذلت اأن جةيع الوئات العة ية، اغض   MBCالة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا  
النظ  عب اختلاف م احلهم العة ية، م اضةةةةون اليةةةةورل النةلية التلا تقدمها الإعلانات التلونيونية للة أل، سةةةةواء  مب خلال حيةةةة ها 

إلى الةنتجات. يشةةةي  ذلت إلى وعلا متنامد لدض مدتلف الا دور رعة الأسةةة ل أو مب خلال اسةةةتغلالها كةةةةةةةةةةةةةةةةة أدال جاذاة لجذب اننتباه  
وعللا الا الةجتةع. قةد يعود هةذا ال اض  وواقويةة للة أل الا الإعلام، تع،س دورهةا ال الوئةات العة يةة اةأهةيةة تقةديم رةةةةةةةةةةةةةةورل أكث  توا نةا  

الةشةةةةت ك إلى انتشةةةةار الوعلا حول قضةةةةايا تة،يب الة أل والةسةةةةاوال بيب الجنسةةةةيب عا  وسةةةةاي  الإعلام الةدتلوة، مةا أدض إلى راض  
تعدد ميةةادر أوسةةع لليةةور النةلية التلا ن تتةاشةةى مع التلورات انجتةاعية وانقتيةةادية الحدمثة. كةا أن التلورات التانولوجية و 

الةع اة سةةةةةةةةةاهة  الا تعنين التواي  النقدن لدض الجةهور اةدتلف الأعةار، مةا أدض إلى تقييم موحد لهذه اليةةةةةةةةةور النةلية اغض 
  النظ  عب الوئة العة ية.

 :الاقتراحات
انبتعاد عب تقديم الة أل اقد الا دور رعة الةننل أو العارضةةةةةةةةةةة، ووب ا ها الا   مب خلال :عنين التنوع الا الأدوار الةقدمة للة أل ت -1

ونتال إعلانات تع ض الة أل كشةدص قادر  و  .مجانت مهنية متنوعة مث  الل ، الهندسةة، الإدارل، ريادل الأعةال، والتانولوجيا
 .على تحقيق التوا ن بيب حياتها الةهنية والشديية بدن  مب حي ها الا الأدوار التقليدية

الحد مب اسةةةةةةةةةةتددام الة أل كأدال لجذب اننتباه الا الإعلانات مب خلال الت كين على   تقلي  اسةةةةةةةةةةتغلال الجوان  الجةالية للة أل: -2
انبتعاد عب الةبالغة الا اسةةةةةةةةةةةةةةتددام الإعلانات التلا  و  .جودل الةنت  واايدت  بدن  مب انعتةاد على الةظه  الجةاللا للة أل اقد

 .واحت ابية تعتةد على الجاذبية الجسدية، والتوج  نحو است اتيجيات تسوياية أكث  احت اما  

إنتال إعلانات تسةةةلد الضةةةوء على الة أل كقايدل ومؤق ل الا الةجتةع، مث  الحةلات التلا   :عنين رسةةةاي  التة،يب الا الإعلاناتت -3
 .تا   نجاح الة أل الا العة  والتعليم والةشاريع ال يادية

التةأكةد مب أن الإعلانةات تحت م الايم انجتةةاعيةة والثقةابيةة دون تعنين اليةةةةةةةةةةةةةةور    :تعنين الايم الثقةابيةة وانجتةةاعيةة الإيجةابيةة -4
 .النةلية السلاية عب الة أل 

 .تعنين دور الهيئات الإعلامية وال قابية الا م اقبة الةحتوض الإعلانلا وضةان عدم التحين ضد الة أل أو تقديةها ايور غي  نيقة  -5
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 :الخاتمة
ولنا الوضةةةايية، ومدض تأقي  اليةةةورل النةلية  MBC تُسةةةلأد هذه الدراسةةةة الضةةةوء على رةةةورل الة أل الا الإعلانات التلونيونية على قناتلا 

الةقدمة عليها الا تشةة،ي  اتجاهات الشةةباب السةةورن. وقد أظه ت النتاي  أن الإعلانات التلونيونية ن تنال تعتةد اشةة،  كاي  على تقديم 
وتؤكد نتاي  الدراسةةةةة   .تق  محدودا  الة أل الا أدوار تقليدية مث  رعة مننل أو كأدال لجذب اننتباه، بينةا يظ  تةثيلها كشةةةةدص ناج  ومسةةةة

 .أن هذا النةد الإعلانلا يُسهم الا تعنين انتجاهات السلاية تجاه الإعلانات التلا ن تع،س الواقع الحايقلا لدور الة أل الا الةجتةع 
أن اليةورل النةلية للة أل الا الإعلانات ليسة  ظاه ل حدمثة أو محيةورل الا الإعلام    اتضة عند مقارنة النتاي  االدراسةات السةااقة،  و 

كةا أظه ت العدمد مب الدراسةات أن الة أل تُسةتددم اشة،   ،ا  علانات التلونيونية الع عية عةومالسةورن اقد، ب  تة  ملاحظتها الا الإ
 .متا ر الا الإعلانات كعني  جةاللا لجذب الةستهلايب، وهو ما متوق مع النتاي  التلا تورل  إليها هذه الدراسة

بناء  على هذه النتاي ، ييةةةةةةةةةب  مب الضةةةةةةةةة ورن العة  على إعادل تشةةةةةةةةة،ي  اليةةةةةةةةةورل الإعلامية للة أل احيث تتسةةةةةةةةةم اةنيد مب التنوع 
عب الأدوار النةلية التقليدية. ويسةةةةةةتلنم ذلت تضةةةةةةاا  جهود الإعلامييب،  والشةةةةةةةولية، مع الت كين على تة،ينها ووب ا  نجاحاتها اعيدا  

 .وكانت الإعلان، والجةهور، إلى جان  الجهات ال قابية لضةان تقديم رورل أكث  واقوية وعدالة للة أل الا الإعلانات التلونيونية

والا الدتام، تأم  هذه الدراسةةة أن تاون قد سةةاهة  الا تسةةليد الضةةوء على ضةة ورل تحسةةيب تةثي  الة أل الا الإعلانات التلونيونية، 
وأن تلهم الباحثيب والةهتةيب الا الةجال الإعلاملا لةوارةةةةةلة البحث حول هذا الةوضةةةةةوع، والعة  على تلوي  اسةةةةةت اتيجيات إعلانية 

 .لا الةجتةعتواك  تلور أدوار الة أل ا
 

 التمويل:
  (.501100020595هذا البحث مةول مب جامعة دمشق واق رقم التةوي :)
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