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 :ملخصال
في  ( السةةةةةورية التلفزيونية الإعلانات صةةةةةورر الفرأر في  على إلى التعرف  الدراسةةةةةةهدفت 
من خلال اسةةةةتفارر ل لضم مةةةةةفون لتةةةةةفن فيات الشةةةة م وهي  (  سةةةةفا الفةةةةةا يةقنار 

رر في  الشةةةةةةةةةةةةةة  ةةةةةةةةةةةةةةيةةات ال ةةاه  ،القةةالةةف الفني ل علان  ،نوع الإعلان  ،)لغةةة الإعلان
الاسةةةةةتفالات   ،فنتجطبيعة ال ،)الجفهور الفسةةةةةتهدفوفيات الفةةةةةةفون وهي    الإعلان(
ل لضةةةم مجفوعةةةة من   وفي إطةةةاره لم  على منهج الفسةةةةةةةةةةةةةة ،فضهةةةا    فةةةداعت    (.الإقنةةةا يةةةة

رمةةةةةةان سةةةةةفا الفةةةةةةا ية خلال  ةةةةةهر الإعلانات التلفزيونية التي ع رضةةةةةت على قنار  
كم الإعلانات التي إلى مجفوعة من النتا ج أهفها:   الدراسةةةةةةةةةةةةلوصةةةةةةةةةةةلت  و ،  (2024)

ع رضةةةةةت على قنار سةةةةةفا الفةةةةةةا ية كانت  اللغة العر ية، وأما أنواع الإعلانات ف انت 
من نوع الجفهور الفسةةةةةتهدف )الاسةةةةةتهلاسي(، و النسةةةةةبة فسير القوالف الفنية   مع فها

%(، هذا وقد كانت النسةةةةةةةةةةا  هن 58.5اسةةةةةةةةةةت داماب ف ان قالف الدراما  نسةةةةةةةةةةبة  لغت )
الجفهور الفسةةةةةةةةةةةتهدف في أ لف الإعلانات التلفزيونية الفعروضةةةةةةةةةةةة على قنار سةةةةةةةةةةةفا 

لى العقلية  شةةةة م مل وم، أما الفةةةةةا ية، وقد  لف اسةةةةت دام الاسةةةةتفالات العاط ية ع
 النسةةةةةةةةةبة للفرأر التي لإهرت في الإعلانات فقد كانت أ لف النسةةةةةةةةةا  ضةةةةةةةةةفن الفر لة  

)ر ة منزل(   ةةةةم  %(، والدور الفهني للفرأر  64.7العفرية )الشةةةةباب(  نسةةةةبة  لغت )
الفرأر  ةةةةةةالإعلانةةةةةةات  فضهةةةةةةا  التي لإهرت  الفهنيةةةةةةة  افدوار  افولى  ضن  الفرلبةةةةةةة  على 

%(، أما الدور الاجتفاعي فقد 70.5الفعروضة على قنار سفا الفةا ية  نسبة  لغت )
%(، و النسةةةةةةةةةةةبة فسير م ان 70.5سانت فية )افم( أعلى نسةةةةةةةةةةةبة لإهور  ض   لغت )

 %(.82.35لانات ف ان البضت  نسبة  لغت )لإهرت فيه الفرأر خلال الإع
 .إعلان للفزيوني، صورر الفرأر، إعلانات سوريّة  الكلمات المفتاحية:
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Abstract: 
The study aimed to identify the image of women in Syrian commercial 

advertisements on (Sama Satellite Channel) through content analysis of 

the format (categories, the language of the advertisement, the type of 

advertisement, the artistic template of the advertisement, the characters 

represented in the advertisement), and the content categories.( the 

audience to whom the advertisement is directed, Advertising Appeals , 

and the type of the product. By analyzing a group of advertisements that 

were shown on Sama Satellite Channel during the month of Ramadan 

(2024), the study revealed a set of results, the most important of which 

were: All advertisements shown on Sama Satellite Channel were in the 

Arabic language, and as for the types of advertisements, they were most 

of the consumer type, and the dramatic template was The most used 

artistic template in advertisements (58.5%). Women were the target 

audience in most of the television advertisements shown on Sama TV, 

and the emotional appeals were more frequently used than the rational 

ones. The majority of the women who appeared in the advertisements 

were within the age group (youth) with a percentage of (64.7%), The 

professional role of women (housewife) ranked first among the 

professional roles in which women appeared in advertisements shown 

on Sama Satellite Channel, at a rate of (70.5%). As for the social role, 

the category (mother) had the highest appearance rate, reaching 

(70.5%). The place where women appear most often in advertisements 

is the home (82.35%). 
 

Keywords: Radio Advertisement, Image of Women, Syrian 
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 مقدمة الدراسة:   - 1
لل ةةةورر دور كبضر في الإعلان كعن ةةةر أسةةةاسةةةي للتستضر على الفسةةةتهلي عاط ياب،  ض  يعتفد الإعلان  الدرجة افولى على 

العواطف لدى الفتلقي، وليس م اطبة العقم ف سةةةةةةةف، وقد اسةةةةةةةت دمت صةةةةةةةورر الفرأر في الإعلان على أنها أدار لجذب إتارر  
، 2017الفتلقي،  ض   ضنت نتا ج العديد من الدراسةةةةةةةةةةات أن أسير الإعلانات الففةةةةةةةةةةةلة هي التي لقدمها الفرأر) الشةةةةةةةةةةقؤان،  

لفةا ية، ل هر الفرأر  وصفها م لوقاب ساذجاب لا هم له إلا افسم ( و ال دي  عن واقع صورر الفرأر في الإعلانات ا150ص:
والشةرب والتجفضم، و التالي ل هر الفرأر كفا هي في الإعلان،  وصةفها سةلعة لإتارر الانتباه ولفت افن ار إلضها   ية لشةجيع 

لانات ليس ولضد الضوم ففنذ القرن (.  إن لسةةةةةةةةليع صةةةةةةةةورر الفرأر في الإع32،  2008الناس لاقتنا  هذه السةةةةةةةةلعة الفادية)العبد،
التاسةع عشةر  دأت صةورر الفرأر ل هر  شة م أوسةع في إعلانات م ةورر فول مرر فقد أضة ى لولإي  الجسةد افنيوي وسةضلة  

( وي هر اسةةت دام الفرأر 27، 2015، عفاررلإتارر الفتلقي، والاسةةتغلال الذكي لو يه اللا ةةعوري.. فلا إعلان من دون امرأر )
في الإعلان  تقنضتضن: افولى لقنية الاسةةت دام الفبا ةةر للجسةةد و التالي يسةةيار لإهور الجسةةد على جفيع مشةةاهد الإعلان..،  
  أما التقنية اليانية فهي الفرأر كجا زر يفوز  ها الرجم الذي يسةةةةةةةةت دم منتجاب ما، وه ذا فان  ةةةةةةةةرا  الفنتج يعني  ةةةةةةةةرا  الجسةةةةةةةةد

 (.333، 2010افنيوي )أ و الرب، وأ و الرب، 
وخلاصةةةةة القول، إن الإعلان التلفزيوني يهدف إلى إ دات التستضر على الجفهور الفسةةةةتهدف، وقد ي ون من م تلف الفيات، 
وال ةةورر التي لرسةةفها الإعلانات عن الفرأر لت ول إلى تقافة راسةة ة لدى الفتلقي، افمر الذي يسةةتدعي م اولة لقديم صةةورر 

 مشرفة للفرأر لع س دورها في الفجتفع.
، لاعتبارها القنار التي لفتلي جفهور سفا الفةا يةمن هنا لتناول هذه الدراسة صورر الفرأر في الإعلانات الفقدمة على قنار  

 ض م في العالم العر ي.
 ة:الدراسات السابقة المرجعي   -2

معرفة صةةةةورر الفرأر في الإعلانات الإل ترونية، وذلي اعتفاداب على   إلى( 2021) أمضنة   ري صةةةةبرر الجبلي( )  سةةةةعت دراسةةةةة
منهج الفسةةةة ، وفي إطاره لم مسةةةة  الفةةةةةفون الفقدم في إعلانات موقع يولضوب لفدر تلاتة أ ةةةةهر من خلال اسةةةةتفارر ل لضم 

فرأر إعلانةات مةةةةةةةةةةةةةةةفون، وقةد لوصةةةةةةةةةةةةةةلةت الةدراسةةةةةةةةةةةةةةة إلى جفلةة من النتةا ج كةان أهفهةا: أ لةف الإعلانةات التي لإهرت فضهةا ال
الف ةورين الهوار ومراسز التجفضم وأيةةاب الإعلانات عن الفلا س والإسسةسةوارات، وركز الفعلن على اسةت دام الفرأر الناضةجة  

( عام، أما من  ض  لقديم الفعلومات ال اصةةةةةةةةةةةة  السةةةةةةةةةةةلع في الإعلانات فقد انتهت 40-18والشةةةةةةةةةةةا ة في الفر لة العفرية )
 .(405-380، 2021الواردر في الإعلانات )عضنة الدراسة(.)الجبلي،  الدراسة إلى لراجع الفعلومات

 على  الفرأر   دور  ل وير  لستضر  كي ية  دراسةلى  ( إ2021)   (Sharma Sangeeta and Bumb Arpan) هدفت دراسةفي  ضن  
( من الذكور 252قوامها )الشةةةةةةةرا ، وذلي  الاعتفاد على منهج التجريف، وفي إطاره لم سةةةةةةة ف عضنة    في  الفسةةةةةةةتهل ضن رغبة

 الذكور  لستر كم من في  إ  ا ية  دلالة  ذات  فروق  والإنات، وقد لوصلت الدراسة إلى مجفوعة من النتا ج كان أهفها: وجود
 عند والإنات  الذكور   ضن كبضرر اختلافات الدراسةةة  اسةةت دام الفرأر في الإعلانات، إضةةافة إلى وجود  في  ةةاركوا  والإنات الذين

 العقلية التوجهات لباين إلى الاختلافات عنه ولعزى   الإعلان  يتم  الذي الفنتج  ةةرا   في  والرغبة  الفرأر   دور ل ةةوير  في الن ر
( التي هدفت 2020و الانتقال إلى دراسةة )منى عبد الجلضم( ).  (Sangeeta  &Arpan  ،2021 ،236-255 ).الجنسةضن ل لا
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ها و ضن بر الانترنت مع الفقارنة  ضنعلى التعرف على صةةةورر الفرأر في الإعلانات الفنشةةةورر على مواقع ال ةةة ف الف ةةةرية إ
، ول ددت عضنة الدراسةةةةةةةةة في الإعلانات الفنشةةةةةةةةورر على الفوقع الإل تروني ل ةةةةةةةة فتي افهرام والضوم واقع الفرأر في الفجتفع

ولوصةةةةةةةةةةةةلت إلى عدر نتا ج من أهفها لنوعت ال ةةةةةةةةةةةةور   1/6/2019ولنتهي في   1/4/2019السةةةةةةةةةةةةا ع في الفترر الففتدر من  
والاويلة  فا ي دم أهداف الإعلان، كفا أن الإعلانية من  ض  نوع اللقاة،  ض  اسةةت دمت اللقاة القريبة ومتوسةةاة القرب 

لاف أنواعها ودلالالها، وقد ال ةةةةةورر في أ لف الإعلانات جا ت  زاوية الفواجهة العادية، واسةةةةةت دمت ال ليفات وافلوان  اخت
، 2020ولإفت الوضةييات وال ركات والإيفا ات  شة م كبضر في سةبضم إتارر اهتفام الفسةتهلي وعقناعه  السةلعة.)عبد الجلضم،  

ال ةةورر الذهنية للفرأر التي يتم لقديفها من خلال   ف على( إلى التعرّ 2020))فاطفة الزهراني( في  ضن سةةعت دراسةةة  ( 257
الإعلانات الفر ية في وسةةةةا م الإعلام العر ية، ومعرفة ما إذا كانت الإعلانات الفعروضةةةةة عبر الوسةةةةا م الإعلامية ل ةةةةور 

عتفدت الدراسةةةة  الفرأر  شةةة م إيجا ي أو سةةةلبي، والت قق من أسةةةباب ال ةةةورر السةةةلبية افخضرر للفرأر في الإعلانات التجارية، ا 
ضر النتا ج إلى أن: الإعلانات التي ل توي صةةةةةةةورر الفرأر في وسةةةةةةةا م على الفنهج الوصةةةةةةةفي الت لضلي لت قضق افهداف ولشةةةةةةة

ل هر الفرأر  شةةةة م سةةةةلبي في الإعلانات التي لتف ور  ض  الإعلام ل نشةةةةر صةةةةوراب ذهنية قوية، والت رار يعزز للي ال ةةةةور، 
( أما 2020 ول الرغبة في ال سةف الفادي وان فا  مسةتوى الوعي والإدرال لدى الفرأر التي ل هر في الإعلان.)الزهراني،  

( فقد هدفت إلى التعرف على الجدال  ول كي ية التقلضم من أهفية الفرأر نتيجة ال ةةةةورر Didem Bayazit( )2020دراسةةةةة )
 (25)من  النفاية لها في الإعلان، اسةةةةةت دمت الدراسةةةةةة منهج الفسةةةةة   الاعتفاد على ل لضم الفةةةةةةفون  ض  ل ونت العضنة

لركيا، وقد لوصةةةةةةةلت الدراسةةةةةةةة إلى مجفوعة من النتا ج أهفها ل ةةةةةةةوير الفرأر في الإعلانات  إعلان من قااعات م تلف في
سجسةةةةةةةةةةةةةد لزيادر فعالية الإعلان ومعدل مبيعات الفنتجات، كفا أن مع م الإعلانات لروء عن ق ةةةةةةةةةةةةةد لإضةةةةةةةةةةةةةفا  ال ةةةةةةةةةةةةةفة  

، في (,Bayazit, 202 429-439 ,0الفوضةةو ية على النسةةا  )جسةةد وع را (  ولشةةويه صةةورلهن ومنع لقدمهن في الفجتفع.)
الشةةةةةرا  للفرأر تضر ل ةةةةةوير الإنات في الإعلانات على قرارات ( في دراسةةةةةة لسM.Salem et.al( )2019 ضن اهتفت دراسةةةةةة )

ا ج الدراسةةةةة أن مب وت، وكشةةةةفت نت( 395)عتفاد على منهج الفسةةةة ، وفي إطاره لم سةةةة ف عضنة قوامها الفلسةةةةاضنية، لم الا
ر من دول أجنبية( وقرار الشةةرا  للفرأر الفلسةةاضنية، ر  نات في الإعلانات افجنبية )ال ةةاد ةةورر الجنسةةية لالهنال علاقة  ضن 

 الإضةةافة إلى ذلي وجدت الدراسةةة أن الاختلافات اليقافية  ضن فلسةةاضن والدول افجنبية افخرى لها لستضر سةةلبي على ل ةةوّر 
( فقد 2018أما دراسةة )إيفان  سةناوي( )  .(M .Salem et.al,2019,282-300) الفرأر الفلسةاضنية للفنتج موضةوع الإعلان.)

ل لضم مةةةةةةفون ولم -اهتفت  التعرف على صةةةةةورر الفرأر ضةةةةةفن عضنة من الإعلانات الجزا رية  الاعتفاد على منهج الفسةةةةة 
الوصةةةول  لى مجفوعة من النتا ج فهي لسةةةت دم للفت الانتباه للسةةةلعة، كفا أن دورها لم يتجاوز كونها ر ة منزل لقوم  اعداد 

  .(76-61, 2018 سناوي، ام والفشرو ات ولهتم  تر ية أطفالها )الاع
 مشكلة الدراسة:  -2

 لر وية ل فم أ عاداب  فنها السةةا قة، الدراسةةات من العديد علضها ركزت التي الهامة القةةةايا إ دى  الإعلام لعتبر صةةورر الفرأر في

 الفرأر   عاا  منها الاعلام وخاصةةةةة الإعلانية وسةةةةا م في الفارو ة ال ةةةةور للضق أن  د ولا الفشةةةةاهد، في ذهن لغرس وتقافية

 سةةلعة سونها ولعزز مفهوم الإعلان، في نفاية   ةةورر الفرأر  الفةةةا يات ل  هر من لا زالت العديد ول ن الفجتفع، في وم انتها

التعرف على صةورر الفرأر  في   الدراسةة مشة لة  ذلي لت ددو   سبضرر، لر وية مشةاسم الى يؤدي  ةسنها أن من ذلي و للترويج، جضدر
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سفا لع سةةةها الإعلانات التلفزيونية السةةةورية على قنار سةةةفا الفةةةةا ية من خلال ل لضم الإعلانات  ةةة لاب ومةةةةفوناب، وال شةةةف  
 عن طبيعة لوصي  الفرأر من خلالها ودورها الاجتفاعي والإنساني.

 

 أهمية الدراسة: -4
 ة:لنبع أهفية الدراسة من الاعتبارات الآليّ 

وأهفية دورها في الإعلانات التلفزيونية ولستضرها    الذي لتناوله الدراسةةةة وهو الفرأر  من أهفية الفوضةةةوعلسلي أهفية الدراسةةةة   -1
 على الجفهور.

يجا ية والسلبية في صورر الجوانف الإقد لفضد هذه الدراسة الفت   ضن في مجالات الإعلام والدراسات النسوية لتوضي   -2
 الفرأر في الإعلانات.

 

 أهداف الدراسة: -5
الفرأر لهدف الدراسةةةةة إلى التعرف على أ ةةةة ال ومةةةةةامضن الإعلانات التي لإهرت فيه الفرأر، وكذلي التعرف على  ةةةة  ةةةةية 

  .التي لإهرت في الإعلانات من  ض  الادوار الاجتفا ية والفهنية لها، والفر لة العفريّة
 

 تساؤلات الدراسة: -6
 سعت الدراسة إلى الإجا ة على التساؤلات الآلية:

 :لساؤلات الش م
  ؟سفا الفةا يةما نوع الإعلانات التلفزيونية التي لإهرت  ها الفرأر على قنار  -1

 ؟سفا الفةا يةما افسالضف الفنية لإخراء الإعلان التلفزيوني على قنار  -2

 ؟سفا الفةا يةعلى قنار ما اللغة الفست دمة في الإعلان التلفزيوني  -3

 ما الش  يات ال اهرر في الإعلان؟ -4

 الفةفون:لساؤلات  
 ؟سفا الفةا يةما الجفهور الفستهدف من الإعلان التلفزيوني على قنار  -1

 ؟سفا الفةا يةما طبيعة الفنتج الفعلن عنه الذي ل هر فيه الفرأر على قنار  -2

 ؟ سفا الفةا يةالتي ل هر فضها الفرأر على قنار  الاستفالات الفست دمة في الإعلانات التلفزيونيةما  -3
  الش  ية: لساؤلات ال اصة

 ؟ سفا الفةا يةالتي لقوم  ها الفرأر في الإعلانات التلفزيونية على قنار  الاجتفا ية والفهنية ما افدوار -5

 ؟ سفا الفةا يةما الفر لة العفريّة التي لإهرت  ها الفرأر من خلال الإعلانات التلفزيونية على قنار  -6

 ؟ افماسن التي لواجدت  ها الفرأر اتنا  لقديفها ل علان الفعرو  على قنار سفا الفةا يةما  -7
 ؟ سفا الفةا يةعلى قنار للفرأر في الإعلانات التلفزيونية  الاجتفا يةما ال الة  -8
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 للدراسة: ةة والإجرائي  التعريفات النظري   -7
 

 التعريف الإجرائي  التعريف النظري 
 صورة المرأة 

ال ورر الب رية أو الذهنية التي لنشس عن الفواقف  
الفتعارضة لوصف الفرأر ودورها الاجتفاعي، والإنساني  
والتفاعلي مع الآخر والتفاعم مع دورها في الفجتفع سلباب  

 ( Sunita Kumar, 2017) وعيجا اب 

جتفا ية التي ل هر  ها  اف  ال وافنفاط وافدوار الا 
 الفرأر في الإعلانات التلفزيونية 

 التلفزيوني الإعلان
" هو أي   م من أ  ال الال ال  ضر الش  ي مدفوع 
القيفة لإرسال ف رر أو معلومة لرلبط  السلعة أو ال دمة 

 ( 44,  2006)الجريسي,      ص معضن وساطة من فة ما أو 
 ار  ف ية لتقديم اف  ضر الش ة لسضو الأيةاب يف ن لعريفه "

أجر    ممة مقا لو ة معهاساة جو دمات   وال لعسلل  جوالتروي
 ( 211-189، 2023" )لقلا، فوعمد

سفا  يق د  ه الإعلان التلفزيوني الذي عر  على قنار  
 2024فترر رمةان في  الفةا ية

 

 :الاجراءات المنهجية للبحث -9
 منهج البحث: -1

سةةةتهدف ل ةةةوير ول لضم ولقويم خ ةةةا ص مجفوعة معضنة أو موقف معضن يغلف ي ذيال اعتفدت الدراسةةةة على منهج الفسةةة 
عليه صفة الت ديد، ودراسة ال قا ق الراهنة الفتعلقة  ابيعة ال اهرر أو ال دت،  هدف ال  ول على معلومات كافية ودقيقة 

وفي إطار هذا الفنهج   ،ة العامةة ملا فة للدراسةات الوصة يّ ،  ض  يعد من أنسةف الفناهج العلفيّ (282، 2020،  ةقضر)عنها
سةةةةفا ) الإعلانات التلفزيونية الفقدمة على قنارنة من  ، والتي طبقت على عضّ اسةةةةتفارر ل لضم الفةةةةةفون اعتفدت الدراسةةةةة على  

 (. الفةا ية
 مجتمع الدراسة وعينتها:  -2

 (.سفا الفةا ية) الإعلانات التلفزيونية الفقدمة على قنار يتفيةم مجتفةع الدراسةة الت لضلضةة فةي 

 قنار ها الفرأر علىل لضم جفيع الإعلانات التي لإهرت فض ض  لم  ،أسةةةلوب ال  ةةةر الشةةةامماختارت البا ية  عضنة الدراسةةةة:  

 .صورر الفرأر الني لع سها للي الإعلانات  هدف التعرف على 2024رمةان خلال الفترر  (سفا الفةا ية)
 أداة جمع البيانات:  -3

 أدار ل لضم الف توى هي استفارر ل لضم مةفون.

 و دات الت لضم الفعتفد علضها في هذه الدراسة: و  
 وافدوار وال الة الاجتفا ية وافماسن التي لواجدتو در الشة  ةية: للتعرف على سةفات الفرأر من  ض  الفيات العفرية  .1

 خلال لرويج الفنتجات الفعلنة.  ا الفرأر فضه
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و در مفردات النشةةةةةةر: وهي الو در التي يسةةةةةةت دمها الف ةةةةةةدر في نقم الفعاني وافف ار من خلال وسةةةةةةا م النشةةةةةةر )عبد  .2
( والفق ةود فضها  هذا الب   )و در الإعلان(، وقد لم ل ةنيفها إلى فيات الشة م وفيات الفةةفون ولم الاعتفاد 148ال فضد،

 فني واللغة الفست دمة في الإعلان.. وعلخ.علضها من أجم معرفة نو ية الإعلانات، والقالف ال

 أما فيات الت لضم فهي:
 :التاليةفيات الت لضم الاستفارر    لةفنتو 
 فيات   م الإعلان: ولناولت العناصر التالية: .1

 (.ف  ى، م لية، عر يةلغة الإعلان: ) -

 الشهادر(. ،السلعة ذالها ،رسوم مت ركة، دراما ، نا  وموسيقى ،القالف الفني ل علان: )الفبا ر -

 (.لا أ د ،طلم ت ،رجال ،نسا  ،الش  يات ال اهرر في الإعلان: )أطفال -

 .الجفهور الفستهدف( ،نوع الاستجا ة ،نوع الفعلن ،الهدف من الإعلان) :الإعلاننوع  -
 .لنافسي( ،لذكضري  ،لعليفي ،اختياري  ،نوع الإعلان  سف "الهدف من الإعلان" )أولي (1

 .لعاوني رأسي( ،لعاوني أفقي ،نوع الإعلان  سف "نوع الفعلن" ) فردي (2

 .استجا ة لدريجية(  ،نوع الإعلان  سف نوع الاستجا ة )استجا ة مبا رر (3

 .مهني( ،لجاري  ،صناعي ،نوع الإعلان  سف الجفهور الفستهدف )استهلاسي (4

 فيات الفةفون: ولناولت العناصر التالية: .2

 (.جفهور عام ،رجال ،نسا  ،الجفهور الفستهدف: )أطفال -

 .(أف ار ،خدمات ،سلع: )فنتجطبيعة ال -

 .(ملا س ،كولا(( - اي -)) قهور شرو اتم ،السلع: ) ذا ية (1

 .التجفضم( ،الفنزل والبضية ،ال دمات: )مستلزمات مدرسية (2

 .افف ار: ) التو ية ضد افمرا ( (3

 مزء  ضن النوعضن(. ،عقلية ،الاستفالات الفست دمة: )عاط ية -
 فيات و در الش  ية: .3

 مراسز لرفيه،  ضر م دد(.فية افماسن التي لتواجد  ها الفرأر: ولشفم )البضت، العفم، مراسز لسوق،  (1

 .(جتفا يةافدوار الا) افدوار التي لقوم  ها الفرأر في الإعلانات التلفزيونية فية (2

 .(طفولة، مراهقة،  باب، نةج، كهولة،  ي وخةالفر لة العفريّة التي لإهرت  ها الفرأر ) فية (3

 .)متزوجة، عاز ة،  ضر واض (فية ال الة الاجتفا ية للفرأر  (4

 إجراءات الصدق والثبات: -10
 ال دق: لةفان صدق الف توى في الدراسة، لم الباع ما يلي:

ل ةةةةةةةةةفيم افدوات: لم ل ديد الفيات وو دات الت لضم التي سةةةةةةةةةتسةةةةةةةةةت دم لقياس الفتغضرات الفارو ة في الدراسةةةةةةةةةة، وذلي  .1
  الاستفادر من أ  ات ودراسات سا قة.
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الاسةةةتفارر لفجفوعة من ال برا  الفت  ةةة ةةةضن في مجال الدراسةةةة، لإ دا  مرا هم ولقضيفهم  اسةةةتشةةةارر الف ت ةةةضن: لم لقديم  .2
 ل لا ضتها لت قضق أهداف الرسالة.

 لعديم افدوات:  نا ب على ملا  ات الف  فضن، قامت البا ية  اجرا  التعديلات اللازمة على فيات الت لضم.  .3

من خلال الاطلاع على  ، لاب الت ديد الدقضق لو دات الت لضم وفياله ولعري  كم و در وكم فية لعريفاب دقيقاب واضةة اب و ةةام .4
 .ل ديد  امم لتلي الو دات والفيات للوصول إلى ها  ةمن الدراسات واستعان العديد

يفتل ان الدراية للقيام  عفلية الت لضم  فنهجضتها    نلم الاسةةةةةتعانة  ف للضن مسةةةةةتقلض  ،ون اليبات: للتسسد من تبات ل لضم الفةةةةةةف 
وكان معدل  ،و عد الانتها  من عفلية الت لضم لم  سةةةةةاب معامم اليبات  ضن الف للضن   سةةةةةف معادلة هولسةةةةةتي  ،ال ةةةةة ي ة

 .%(87اليبات )
 الإطار النظري للدراسة:-11

لإعلان هو أي  ةة م من أ ةة ال الال ةةال  ضر الشةة  ةةي مدفوع القيفة لإرسةةال ف رر أو معلومة لرلبط  السةةلعة أو ال دمة  ا
 .(19ص: ،2008 ،أ و طعفة)  وساطة من فة ما أو   ص معضن

: لتنوع القوالف الفنية التي يف ن من خلالها لقديم الإعلان في التلفزيون ما  ضن أ ةةةةةةةةةة ال أ ةةةةةةةةةة ال وقوالف الإعلان التلفزيوني
 (.189ص: ،2012، العزب)  سياة اقت ادية الت لفة سريعة الإعداد والتنفضذ، وأ  ال مركبة عالية الت لفة

ومقبولاب  ض  لتم م اطبة الفشةةاهد  شةة م مبا ةةر من قبم أ د اف ةة اص  ةةا عاب الإعلانات الفبا ةةرر: وهو أسةةلوب مازال  -1
الذي ل ون مهفته اي ةةةةةةةةةةةال رسةةةةةةةةةةةالة معضنة إلى الفشةةةةةةةةةةةاهد للتستضر فيه ودفعه للشةةةةةةةةةةةرا  أو لجر ة السةةةةةةةةةةةلعة أو ال دمة الفعلن 

 لتفيم في إعلان الشري ة )الفلاش(، وععلانات الرول. (،350، ص:2009، لاقالع)عنها

،  ض  يتسم  ق ر مدله، وي ا ف flashإعلان الشري ة: يالق على هذا النوع من الإعلانات أيةاب الإعلان ال اطف   .1
 عر  الشةةري ة على الشةةا ةةة صةةور ورسةةوم تا تة، أو نص كلامي أو أرقام، وي ةةا ف ذلي صةةوت قارن الرسةةالة الإعلانية

 .(191، ص:2005وأخروان،  عوادلي)

إعلان الرول: لتسةةةةم إعلانات الرول  اول الوقت الفالوب لتقديفها وخلوها من العناصةةةةر التلفزيونية التوضةةةةي ية، و الباب   .2
ما ل ون لجهات   ومية، ويبرر عدم اسةةةةةةةةتنادها إلى عناصةةةةةةةةر الجذب أو الإ هار، أن هدفها الإعلامي   ت، وأن الجفهور 

 .(216، ص:2013، ال ريفي) الفستهدف لها  الباب ي ون في انت ارها
الإعلانات الفضلفية: يعتفد على ال ةةةورر الفت ركة مةةةةاف إلضها م ونات عن ةةةر ال ةةةوت مفا يجعم الإعلان أسير قدرر  -2

, 2012،  صةةةةةةادق) على جذب الفشةةةةةةاهد والةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةتستر عليه، ويعتفد هذا النوع من الإعلانات على الإم انيات الفنية وعخراجها
، معتفةدر على قور لغةة ال ةةةةةةةةةةةةةةورر  تقنيةالهةا الف تلفةة من اختلاف أ جةام اللقاةات، وأنواع  ركةة ال ةامضرا، والفؤترات (24ص:

 الةو ية، وأسالضف الفونتاء، والإخراء وال دع الب رية.

 أشكال الإعلانات الفيلمية:
والف انة الجفاهضرية، أو أهم الت  ةةص وال برر في إعلانات الشةةهادر: يسةةت دم فضها الفشةةاهضر والشةة  ةةيات ذات الشةةهرر  -1

مجال السةةةةلعة الفعلن عنها، لضت دتوا عن مزاياها وأسةةةةباب ارلباطهم  ها وما  ققته لهم من إ ةةةةباع ولفضز، لتعاي الفسةةةةتهلي 
  عوراب  التفضز على  ضره ولعاي نوعاب من الإقناع ال امم فنها  هادر من أص اب ال برر وذوي الاخت اص.
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إعلان السةةةلعة ذالها: ل هر السةةةلعة على الشةةةا ةةةة من زوايا م تلفة، مع لوضةةةي  فهم خ ةةةا  ةةةها ومنافعها، وي ةةةا ف -2
اللقاات لعلضق   ةةةةةةوت مذيع الر ط أو مسةةةةةةجم يبضن الفزيد من الفزايا التي لا لسةةةةةةتايع لغة ال ةةةةةةورر لوضةةةةةةي ه، ولةةةةةةةاف 

 علان، وعن كلاب من عن ةةر ال ةةورر وعن ةةر ال ةةوت يجف الفؤترات ال ةةولية أو الفوسةةيقى الفناسةةبة لتوفضر منا  معضن ل
 .(140, ص:1999, ال ديدي)  أن ي فلا  عةهفا  عةاب وألا ي ررا نفس الفعنى

الإعلان الدرامي: ول ون السةةةةةةةةةةةةلعة أو ال دمة الفعلن عنها جز ب من موقف درامي، أو  دت يفيم على الشةةةةةةةةةةةةا ةةةةةةةةةةةةة، ولعتبر هذه  -3
ة  الإعلانات من أنج  إعلانات التلفزيون قور ولستضر، وذلي لفا للدراما من قبول لدى الجفاهضر،  ض  أن الدراما لا لترجم الف رر الفعنوية

 . ( 25ص:   ، 2012 ، صادق )   م الرسالة الفعنوية لتقديفها لل يار من خلال    يات ومواقف إنسانية إلى لعبضر واقعي  م لجس 
  ،والزعبي  ، )أ و نبعة فردين  الف ادتة معاب    وص السلعة الفعلن عنها إعلان الديالوء أو ال وار: هو الذي يعتفد على قيام  -4

، و ضر ذلي من الفعلومات التي لجذب انتباه الفشةةةةةةةاهد، مفا يدفعه إلى الشةةةةةةةرا  أو الإقدام على التعامم مع  ( 294ص:  ، 2014
ال دمة موضةةةةةع الإعلان، ونجاح هذا الشةةةةة م يتوقف على الفهارر في صةةةةةيا ة ال وار ولعبضرات الفت اورين  فا ي قق عن ةةةةةر  

، ال ديدي)    له عن اففةةةةم أو افنسةةةف من السةةةلع أو ال دمات الف ةةةداقية للفتلقي، ويجعله يشةةةعر أنهم أو أ دهم يفيله ويب 
 . ( 111، ص: 1999

الإعلان التسةةةةةجضلي الوتا قي: وهو إعلان للجس إليه  عؤ الفؤسةةةةةسةةةةةات والشةةةةةركات والف ةةةةةانع لترويج منتجالها من خلال -5
الت ةوير ال امم لنشةاط للي الشةركات والف ةانع  فا ي قق الإقناع الفناقي للفسةتهلي و الباب ما لسةت دم  عؤ الشة  ةيات 
الفشةةةهورر في ذلي الفضلم لتعاي في النهاية دلالة الف ةةةداقية  فا يتم الإعلان عنه من سةةةلع وخدمات أتنا  جولة الشةةة  ةةةية 

 ت دت عن جودر السةةةةةةلعة أو ال دمة التي يقدمها الف ةةةةةةنع أو للي الشةةةةةةركةالفشةةةةةةهورر داخم الشةةةةةةركات أو الف ةةةةةةانع والتي ل
 (.222، ص:2013)ال ريفي، 

الإعلان الغنةا ي: يعتفةد هةذا النوع من الإعلان على درجةة  فظ الفتلقي لة نيةة وقةد ل ون اف نيةة لفغني مشةةةةةةةةةةةةةةهور أو -6
أسةةةةالضف وأ ةةةة ال  يع اف نية ول ن من أهم ما يجف أن ل ققه أ نية مشةةةةهورر، ول ةةةةالا  فا يتلا م مع نو ية الفنتج، ولتعدد 

أن لركز اف نية على ال لفات والجفم التي ل ةةةةةةةةةف مفضزات الفنتج، والف اف ة على الوزن   اف نية هو جذب الانتباه، ولا د
 .(24، ص:2012)صادق، في ال لفات  تى لبقى في أذهان الفشاهدين

فن الت ريي: إعلانات الرسةةةوم الفت ركة لفيم أسةةةلوب من افسةةةالضف الفتعددر التي يسةةةت دمها الفعلن للتعبضر عن افف ار -7
الإعلانية، ولعتفد للي ال دع الت ةويرية على ل ةوير السةلعة في أول مرر تم ل رل من موضةعها ول ةور مرر أخرى وه ذا، 

 ع سةةةةةريع ل هر السةةةةةلعة وكسنها مت ركة، و ديياب يف ن ال  ةةةةةول على ميم والنتيجة أنه عند عر  ال ةةةةةور الف تلفة في لتا
 .  (297، ص:2014،والزعبي ،)أ و نبعة هذه ال ركات عن طريق استعفال أجهزر الفونتاء والفؤترات الرقفية

إعلانات العرا س: يعتفد على ل ريي العرا س، ولفيم أفلام العرا س أ د اف ةةةة ال الفنية التي يف ن أن يقدم  ها الإعلان -8
 .(117، ص:2008، العوادلي) عبر السضنفا أو التلفزيون، ويعد فن العرا س مزيجاب ودمجاب  ضن فن التش ضم والدراما

قنا ية في الإعلان: لتعدد ل ةنيفات الاسةتفالات الإقنا ية الفسةت دمة في الإعلان التلفزيوني،  ض  لسةت دم الاسةتفالات الإ
هذه الاستفالات   يرر من جانف الفعلنضن أو الوكالات الإعلانية للتستضر على الفستهلي، وخاصة على افطفال  ش م يتوافق  

 (: 54، ص:1999، ال ديدي)ت إلىمع هدف الفعلن، ويلجس البعؤ إلى ل ني  الاستفالا
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الاسةةتفالات أو افولار العاط ية: ويسةةفضها البعؤ أسةةلوب التعبضر العاطفي،  ض  يعتفد النص والرسةةالة الإعلانية على   .1
م اطبة عواطف الجفهور الفسةةةةةةةةةتهدف، وع راز النتا ج الايجا ية نتيجة اسةةةةةةةةةت دام السةةةةةةةةةلعة، ويالق على هذه الرسةةةةةةةةةا م التي 

 ء، وهي لتسم  افمم وعتار ال يال.لست دم هذا النوع من الاستفالات إعلانات الفزا

الإعلانية أقرب للسةةةلوب الوتا قي الاسةةةتفالات الفناقية: لعتفد على ذكر ال  ةةةا ص الفادية للسةةةلعة مفا يجعم الرسةةةالة   .2
الفناقي أو العقلاني ويعتفد هذا افسةةةةلوب على م اطبة العقم وذلي  توضةةةةي  ال قا ق الفادية الفلفوسةةةةة ال اصةةةةة  السةةةةلعة 
وكيضراب ما يسةت دم هذا افسةلوب في إعلانات مضزانيات البنول أو الإعلان عن الفشةتركضن   دمات  ةركات الهالف الف فول،  

لى هذا افسةةةةةةةةةلوب أسةةةةةةةةةلوب لقديم الفبررات، ويف ن الدمج  ضن الاسةةةةةةةةةتفالات العاط ية والاسةةةةةةةةةتفالات الفناقية في ويالق ع
 الإعلان الوا د.

وعلى الآن لعتبر ال ةةةور أسير كفا ر من ،  ال ةةةورر أول  ةةةي  لجس إليه الإنسةةةان للتعبضر عن أف اره  صةةةورر الفرأر في الإعلان:
 ال لفات في القيام  عفلية الال ال مفا يؤدي إلى لوصضم الرسالة الإعلانية  ش م أسرع ولستضر أقوى.

  بعؤ نفاذء الفرأر في الإعلانات.عر  ل وفي ما يلي
نفوذء الفرأر التقلضدية: الت ةةةةةةقت صةةةةةةورر الفرأر التقلضدية في كونها الفسةةةةةةؤولة عن لوفضر ال اجات الاسةةةةةةتهلاسية ال اصةةةةةةة   .1

لتفيم مسةةةةةةةةةةةةؤولضتها في إعداد الاعام   ،الدور التقلضدي للفرأر كر ة  ضتلتن ي  والفواد الغذا ية، ولإهور  افسةةةةةةةةةةةةرر ميم: مواد ا
 و سم افواني في العديد من الإعلانات.

نفوذء لشةةةةةةةي  الفرأر: من خلال ر ط صةةةةةةةورر الفرأر   ةةةةةةةورر الفنتج أو ال دمة، و التالي الن ر إلى الفرأر على أنها مجرد  .2
) ةي (، يتم لجريده ليس فقط من إنسةانضته من خلال التركضز علضها كسنيى، وعنفا من خلال  رمانها من أية سةلاة يعتد  ها، 

لها، و التالي هذا النفوذء يقدم الفرأر )سش م(، مجرد من إنسانضته ومشاعره وقدرله    وهي  ذلي لبدو كالسلعة التي يتم الترويج
 .(70-69، 2011) ريت ،  وعواطفه

لها إلا الفوضة، افزيا ، مواد التجفضم، ولفتقر إلى الااقات العقلية والف رية الفتاورر نفوذء الفرأر السا ية: التي لا هم   .3
التي ل ول دون مشةةةةةةةةةةةةةةةةاركتهةةا الجةةادر في ال يةةار العةةامةةة، وكفيةةال على ذلةةي لركضز الإعلانةةات على العاور وأدوات الزينةةة 

 .(24، 2009 ادق، الوالفلا س الفاخرر )

ر ط الفرأر  دلالات الجنس والإ را   ض  لو ظ في الآونة افخضرر ازدياد كم الإعلانات وهذا يعني  ء الفرأر جسةةةةةةةةةةةد: نفوذ .4
( و التالي أصةةةةب  الجسةةةةد الفادر افولية التي 118، 2005) راين كي،  الفسةةةةت دمة للفرأر كنفوذء للجسةةةةد في وسةةةةا م الإعلام

لتف ور  ولها ال ب ة السةةةةةةردية وسةةةةةةضناريوهات القا فضن على الإعلان  غؤ الن ر عن السةةةةةةلعة التي لم الترويج لها و التالي 
 .(25، 2009لاي ا ية للجسد )ال ادق،امر يتعلق  القور صب  افأ

 :نتائج تحليل المضمون 
( إعلان لإهرت  هم الفرأر، وهي 17( إعلان،  ضنهم )38لى قنار سةةةةةةفا الفةةةةةةةا ية السةةةةةةورية خلال  ةةةةةةهر رمةةةةةةةان )عر  ع

 :الإعلانات التي لم ل لضلها
 معرفة اللغة الفست دمة في الإعلانات الفعروضة على قنار سفا الفةا ية:: ولاا أ
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 ( يبين اللغة المستخدمة في الإعلانات المعروضة على قناة سما الفضائية 2الجدول رقم ) 
 

 %  ك اللغة 
 %88 15 م لية 
 %12 2 عر ية
 %100 17 الفجفوع 

 

رر رمةان  الإعلانات الفعروضة على قنار سفا الفةا ية خلال فت أن اللغة الفست دمة في مع ميبضن الجدول السا ق 
الف لية السورية في الفرلبة افولى  نسبة   النسبة للهجة الفست دمة في الإعلانات جا تول ن  ,اللغة العر ية( هي 2024)
،  ضنفا كان هنال اعلانضن فقط   ض  ان مع م السلع الفعلن عنها هي منتجات سوريّة وموجها للجفهور السوري  (88%)
  ض  لعتبر اللهجة م رية معروفة وم ببة فذهان الجفهور السوري، لهجة الف رية الإعلان افولى كان لفنتج م ري  ال
الياني لفنتج  ذا ي سوري إلا أن الشركة الفعلنة لا ل در لف ر لذلي كان من اففةم لقديم الإعلان  اللهجة السورية  و 

 . سونه منتج م لي
 :قنار سفا الفةا يةمعرفة نوع الإعلانات الفعروضة على   ثانياا:

 قناة سما الفضائية( يبين نوع الإعلانات المعروضة على  3الجدول رقم ) 
 

 %  ك نوع الإعلان 
 %59 10 الجفهور الفستهدف 
 %47 8 الهدف من الإعلان 

 %24 4 نوع الاستجا ة 
 17 ن

 

 ض  لم لقسةةةةةةةةةةةةةيم أنواع الإعلان إلى فيات وهي )الهدف من الإعلان, ونوع الفعلن, نوع   يبضن الجدول السةةةةةةةةةةةةةا ق نوع الإعلان
هو النوع ( نوع الإعلان  نا ب على الجفهور الفسةةةةةةةتهدف)  الاسةةةةةةةتجا ة, الجفهور الفسةةةةةةةتهدف( ومن خلال الجدول يتةةةةةةةة  أن

فيفا جا  نوع   %( 59,  ض   لغت نسةةةةةةةبته )في قنار سةةةةةةةفا الفةةةةةةةةا ية  2024في لقديم إعلانات رمةةةةةةةةان افسير اسةةةةةةةت داماب  
%( وجا  في الفرلبة اليالية نوع الإعلان  سةةةةةةةةف )نوع 47الإعلان  سةةةةةةةةف )الهدف منه(  الفرلبة اليانية فقد  لغت نسةةةةةةةةبته )

أن كم    الاعتفاد افسبر على نوع الإعلان  نا ب على الجفهور الفسةةةةةةةتهدف  ويعود سةةةةةةةبف%(  24الاسةةةةةةةتجا ة(  نسةةةةةةةبة  لغت )
 لى الفستهلي النها ي سوا  كان الفنتج سلعة أو خدمة. علان عنها هي منتجات موجهة إالإ الفنتجات التي لم

 .(4لم إدراء الجدول رقم ) ،ولتوضي  أنواع الإعلانات  سف فيات كم صنف
 ( يبين أنواع الإعلانات حسب فئات كل صنف 4جدول رقم ) ال

 

 %  ك الأنواع 
 %11.7 2 أولي 

 %5.8 1 اختياري 
 %5.8 1 لعليفي 
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 %5.8 1 لذكضري 
 %5.8 1 لنافسي 
 %0 0 فردي

 %0 0 لعاوني أفقي 
 %0 0 لعاوني رأسي 
 %17.6 3 استجا ة مبا رر 
 %5.8 1 استجا ة لدريجية 

 %59 10 استهلاسي 
 %0 0 صناعي 
 %0 0 لجاري 
 %0 0 مهني
 17 ن

 
%(, ويعود سةةةبف الاعتفاد على النوع  59افسير اسةةةت داماب,  نسةةةبة  لغت )  أن النوع )الاسةةةتهلاسي( كانيبضن الجدول السةةةا ق 

ففع م الفنتجات الفعلن عنها هي من الفنتجات الاسةةةةةتهلاسية، الفوجهة    ،الاسةةةةةتهلاسي لدفع الفسةةةةةتهلي إلى  ةةةةةرا  الفنتجات
ومن وجهة ن ر م عد الب   %(  17.6(  نسةةبة  لغت )الاسةةتجا ة الفبا ةةرروفي الفرلبة اليانية جا  النوع )للفسةةتهلي النها ي، 

لي وليقوم  الاسةةةةةتجا ة الفبا ةةةةةرر  على نوع الاسةةةةةتجا ة الفبا ةةةةةرر رغبةب من الفعلن   لق لستضر سةةةةةريع على الفسةةةةةته لم الاعتفاد
كان لا د من و  (%11.7ي الفرلبة اليالية  نسةةةبة )جا  ف  , أما النوع افولي فقد ةةةرا  الفنتجات الاسةةةتهلاسية التي أعلن عنهاو 

الشةةةركة الفعلنة  عندما ل ون خ ةةةوصةةةاب   ،لتعري  الفسةةةتهلي  الفنتجات الجديدر التي اصةةةب ت لتوافر في افسةةةواقاسةةةت دامه 
(  نسةةةةةبة ، والتعليفي، والتذكضري، والتنافسةةةةةي)الاسةةةةةتجا ة التدريجية, والاختياري  افنواعجديدر, وفي الفرلبة اليالية كان كم من 

التعاوني ،التعاوني الرأسةي  ،ال ةناعي ،التجاري   ،في  ضن لم يتم الاعتفاد على أي من افنواع التالية )مهني  ،%(5.8 لغت )
 ( ويعود سبف ذلي إلى أن أ لف الفنتجات التي لم الإعلان عنها هي منتجات  ذا ية واستهلاسية.الفردياففقي, 

 : سفا الفةا ية: معرفة القوالف الفنية افسير است داماب في الإعلانات الفعروضة على قنار ثالثاا 
 قناة سما الفضائية ( يبين القوالب الفنية للإعلانات على 5الجدول رقم ) 

 

 %  ك القوالب الفنية 
 %58.8 10 دراما 
 %29.4 5  نا  
 %17.6 3 مبا ر
 %11.7 2  هادر 
 %5.8 1 ف اهي 
 17 ن
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في فترر  سةةةفا الفةةةةا ية( افسير اسةةةت داماب في الإعلانات الفعروضةةةة على قنار الدراما)القالف الفني يبضن الجدول السةةةا ق أن  
 نسةةةةةةةةةةةبة  لغت ل م منهفا   الغنا %( يليه في الفرلبة اليانية قالف  58.8كم منهفا ) (  ض   لغت نسةةةةةةةةةةةبته2024رمةةةةةةةةةةةةان )

أخضراب قالف %( و 11.7 نسةبة )  الشةهادرقالف   تم%( 17.6وجا  قالف الإعلان الفبا ةر في الفرلبة اليالية  نسةبة )  ،%(29.4)
 سةةةةف اعتقاد  طبيعة السةةةةلع الفعلن عنهالنوع  يعود هذا التنوع في اسةةةةت دام القوالف الإعلانية إلى  %( و 5.8الف اهة  نسةةةةبة )

 .م عد الب  
الإعلانات التلفزيونية على قنار ( التي لوصةةةةةلت  عد ل لضم مةةةةةةفون إيفان  سةةةةةناوي ول تلف هذه النتيجة مع نتيجة دراسةةةةةة )

 .(76-61. ص2018. ) سناوي. النهار إلى أن أسير القوالف است دام هو الغنا ي
 :قنار سفا الفةا يةمعرفة الش  يات ال اهرر في الإعلانات الفعروضة على  :رابعاا 

 قناة سما الفضائية( يبين الشخصيات الظاهرة في الإعلانات على 5الجدول رقم ) 
 %  ك الشخصيات الظاهرة 

 % 47.05 8 نسا  
 % 47.05 8 م تلط 
 %23.5 4 رجال 
 %17.6 3 فطفال 

 17 ن
 

 

 افخرى  عؤ الشةةةة  ةةةةيات إلى  الإضةةةةافة   لتفيضم الإعلان النسةةةةا يبضن الجدول السةةةةا ق أن أ لف الإعلانات اعتفدت على  
 نسةةةةةةةبة  الرجالفي الفرلبة اليانية جا ت فية  و ،  %(47.05الف تلط( أسير الفيات  نسةةةةةةةبة  لغت )  -النسةةةةةةةا    ض  كانت فية )

 %(.17.6( في الفرلبة اليالية  نسبة )افطفالفي  ضن كانت فية ) ،%(23.5)
 :قنار سفا الفةا ية: معرفة الجفهور الفستهدف من الإعلانات الفعروضة على خامساا 

 قناة سما الفضائية ( يبين الجمهور المستهدف من الإعلانات المعروضة على 6الجدول رقم ) 
 % ك الجمهور المستهدف

 % 42 7 نسا 
 % 35 6 عام 
 % 17 3 رجال
 %6 1 أطفال 
 % 100 17 الفجفوع 

 

( 2024خلال فترر رمةةةةةان )  قنار سةةةةفا الفةةةةةا يةأن أ لف الإعلانات التي لم عرضةةةةها على  ( 6رقم ) السةةةةا قيبضن الجدول  
تم فية    ،(%35في الفرلبة اليانية  نسةةةةةةبة  لغت )  الجفهور العاموجا ت فية   ،%(42 نسةةةةةةبة  لغت ) النسةةةةةةا سانت لسةةةةةةتهدف  
 %(.6افطفال  نسبة )أخضراب و %( 17الرجال  نسبة )
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 :2024خلال فترر رمةان  على قنار سفا الفةا ية معرفة طبيعة الفنتج الذي لم الإعلان عنه: سادساا 
 

 ( يبين طبيعة المنتج الني تم الإعلان عنه 7الجدول رقم ) 
 

 %  ك طبيعة المنتج 
 %94 16 سلعة 
 %6 1 خدمة

 %100 17 الفجفوع 
الفنتجات التي لم الإعلان عنها في الإعلانات التي لم عرضةةها خلال فترر رمةةةان   مع مأن  (  7رقم )يبضن الجدول السةةا ق 

وهذا يعني ل ريس صةةةةورر الفرأر كفسةةةةتهل ة  دا فاب من خلال ر اها %(,  94( هي سةةةةلع لجارية  ض   لغت نسةةةةبتها )2024)
  .(110. 2011 اعلانات افطعفة والفشرو ات  الإضافة إلى مواد التن ي  )من ور، 

 :قنار سفا الفةا ية: معرفة الاستفالات والفداخم الاقنا ية الفست دمة في الإعلانات الفعروضة على سابعاا 
 قناة سما الفضائية ( يبين أنواع الاستمالات المستخدمة في الإعلانات المعروضة على 8الجدول رقم ) 

 

 %  ك الاستمالات 
 %94 16 عاط ية 
 %0 0 عقلية 

 %6 1 الفزء  ضن النوعضن 
 %100 17 الفجفوع 

قنا ية الفسةةةةت دمة  نسةةةةبة لفرلبة افولى  ضن الاسةةةةتفالات الاأن الاسةةةةتفالات العاط ية أخذت ا  (8رقم ) يبضن الجدول السةةةةا ق
%(، وهةذا يعود لابيعةة الفنتجةات التي يتم الإعلان 6وكةان في الفرلبةة اليةانيةة الفزء  ضن النوعضن  نسةةةةةةةةةةةةةةبةة ) ،%(94 لغةت )

 عنها  ض  أن أ لف الجفهور الفستهدف هم من النسا  اللوالي يتسترن  العاطفة.
 : أماسن لواجد الفرأر في الإعلانات الفقدمة على قنار سفا الفةا ية:ثامناا 

 ( يوضح أماكن تواجد المرأة في الإعلانات المقدمة على قناة سما الفضائية:9الجدول رقم ) 
 

 %  ك أماكن التواجد 
 % 82.35 14 البضت 

 %23.5 4  ضر واض  
 %17.6 3 عفم

 %11.7 2 مراسز لرفيه 
 %5.8 1 نادي رياضي 

 17 ن
 

ت الفقدمة على قنار سةةفا الفةةةا ية ففن خلال النتا ج يتةةة  أن البضت أماسن لواجد الفرأر في الإعلانا   ( 9أوضةة  الجدول رقم ) 
%(  23.5،  عدها جا ت فية  ضر واضةةةة   نسةةةةبة ) %( 82.35هو أسير م ان لإهرت فيه الفرأر خلال الإعلانات  نسةةةةبة  لغت ) 

%(  17.6ونادراب ما لإهرت الفرأر في م ان العفم أو مراسز الترفيه أو النوادي الرياضةةةةية  ض  لراو ت نسةةةةبة هذه افماسن  ضن ) 
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%( على التوالي. وهذه النتيجة لتناسةةةةةف مع طبيعة الفواد الاسةةةةةتهلاسية من الفواد الغذا ية التي يتم الإعلان  5.8%( و) 11.7و) 
 الفرأر  لإلإهار  وليس  اف يان،  أ لف  في  منها سةةةةةةةةلعي  الهدف  وكان  خجولة  مواضةةةةةةةةع  في  ف ان  العفم  في  ، أما لإهور الفرأر عنها 

 والفنتج.  القوي  الفستقم   الف هر 
النهار (  ض  وجدت  عد ل لضم إعلانات التلفزيون في قنار إيفان  سةةةةةةةناوي ولتفق هذه النتيجة مع ما لوصةةةةةةةلت إليه دراسةةةةةةةة )

 .(76-61. ص2018. ) سناوي. الجزا رية أن أسير افماسن التي لإهرت فضها الفرأر أتنا  لقديم الإعلان هو البضت
 افدوار الاجتفا ية للفرأر في الإعلانات الفقدمة على قنار سفا الفةا ية:  :تاسعاا 

 المقدمة على قناة سما الفضائية:( يوضح الأدوار الاجتماعية للمرأة في الإعلانات 10الجدول رقم ) 
 

 %  ك الأدوار الاجتماعية 
 %70.5 10 أم

 %  41.1 7 زوجة
 %35.2 6  ضر واض  

 %23.5 4 ا نة 
 %11.7 2 أخت 
 %11.7 2 جدر 
 17 ن

 

 %(70.5  ةةةةةةيغة أم وهي لفيم النسةةةةةةبة افسبر  ض   لغت ) لإهرت( أن الفرأر في الإعلانات 10رقم )  ل هر نتا ج الجدول
%(  عدها كانت فية  ضر واضةةةةةةةة   ض  لم لقديم الإعلان دون لسةةةةةةةةليط 41.1فيفا جا ت فية زوجة  الفرلبة اليانية  نسةةةةةةةةبة )

%(، في الفرلبة افخضرر  23.5، وفي الفرلبة الرا عة كانت فية )ا نة(  نسةةةةةةةةةةةةةةبة  لغت )الةةةةةةةةةةةةةةةو  على الدور الاجتفاعي للفرأر 
في كم ، في  ضن لم ل هر الفرأر   ةةةفة العفة أو ال الة  %( ل م منهفا11.7جا ت كم من فية )افخت( و)الجدر(  نسةةةبة )

وهذه النتيجة لتوافق مع طبيعة السةةلع الفعلن عنها وخاصةةةب أن أ لبها سةةلع اسةةتهلاسية من الفواد  الإعلانات التي لم ل لضلها، 
  ي افم او الزوجة التي لهتم  شؤون البضت أو لرعى الا تياجات الغذا ية ف نا ها.الغذا ية،  ض  لبقى الفرأر ه

(  ض  وجدت  عد ل لضم إعلانات التلفزيون في قنار النهار  إيفان  سةةةةةةةةةةةناوي ولتفق هذه النتيجة مع ما لوصةةةةةةةةةةةلت إليه دراسةةةةةةةةةةةة ) 
 . ( 76- 61. ص 2018. ) سناوي. لقديم الإعلان هي افم الجزا رية أن أسير الادوار الاجتفا ية التي لإهرت فضها الفرأر أتنا   

 للفرأر في الإعلانات الفقدمة على قنار سفا الفةا ية: الفهنيةافدوار  :عاشراا 
 ( يوضح الأدوار المهنية للمرأة في الإعلانات المقدمة على قناة سما الفضائية:11الجدول رقم ) 

 

 %  ك الأدوار المهنية 
 %70.5 10 ر ة منزل 
 % 35.2 6  ضر واض  
 %23.5 4 مولإفة 
 %11.7 2 طالبة 
 17 ن
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كةان ر ةة الفنزل    لفرأر في الإعلانةات الةذي لليبةه ا   ( أن الفرلبةة افولى للةدور الفهني 11يتةةةةةةةةةةةةةةة  من خلال نتةا ج الجةدول رقم ) 
 ض  لم لقديم الإعلان دون لسةةةةةةةةليط  %( 35.2 الفرلبة اليانية  نسةةةةةةةةبة )  ضر واضةةةةةةةة   %( فيفا جا ت فية  70.5 لغت )   نسةةةةةةةةبة 

%(، في الفرلبة افخضرر جا ت فية  23.5 نسةةةةةبة  لغت )   مولإفة كانت فية   اليالية ، وفي الفرلبة ي للفرأر الفهن الةةةةةةو  على الدور  
 ر، فلم ل هر الفرأر   ةورر الإداررالنتا ج لؤكد أن الإعلانات لا زالت لعزز ال ةورر النفاية للفرأ ، وهذه %( 11.7الاالبة  نسةبة ) 

 والقور إلا في مواضع خجولة. 
 ال الة الاجتفا ية للفرأر التي لإهرت في الإعلانات الفقدمة على قنار سفا الفةا ية: :عشرة  حادي

 ( يوضح الأدوار المهنية للمرأة في الإعلانات المقدمة على قناة سما الفضائية:12الجدول رقم ) 
 

 %  ك الحالة الاجتماعية 
 %70.5 12 متزوجة
 %  52.9 9 عاز ة

 %35.2 6  ضر واض  
 17 ن

 

فيفا جا  في الفرلبة %( 70.5( أن فية الفرأر الفتزوجة   ةةةةةةةةلت على أعلى نسةةةةةةةةبة  ض   لغت ) 12ل هر نتا ج الجدول رقم ) 
على ال الة  و   %(، وأخضراب فية  ضر واضةةةةةةةة   ض  لم لقديم الإعلان دون لسةةةةةةةةليط الةةةةةةةةة52.9اليانية فية الفرأر العاز ة  نسةةةةةةةةبة ) 

 الاجتفا ية للفرأر. 
 :الفر لة العفرية التي لإهرت  ها الفرأر في إعلانات سفا الفةا ية :عشرة ثاني

 المرأة في الإعلانات المقدمة على قناة سما الفضائية:المرحلة العمرية التي ظهرت بها ( يوضح 13الجدول رقم ) 
 

 %  ك المرحلة العمرية 
 %64.7 11 الشباب 
 % 47.05 8 النة  
 % 35.29 6 ال هولة 
 %23.5 4 الفراهقة 
 %17.6 3 الافولة 

 17 ن
 

( أن الفرأر في الإعلانات لإهرت ضةةةةةةةفن الفر لة العفرية )الشةةةةةةةباب(  سسبر نسةةةةةةةبة  ض   لغت 13ل هر نتا ج الجدول رقم )
مر لةة ال هولة  نسةةةةةةةةةةةةةةبةة %(  عةدها كانت فيةة 47.05%( فيفةا جا ت فيةة مر لةة النةةةةةةةةةةةةةةةج  الفرلبةة اليةانيةة  نسةةةةةةةةةةةةةةبةة )64.7)
%(، في الفرلبة افخضرر جا ت فية مر لة 23.5%(، وفي الفرلبة الرا عة كانت فية مر لة الفراهقة  نسةةةةةةةةةةةةةبة  لغت )35.29)

%(، في  ضن لم ل هر الفرأر  فر لة الشةةةةةي وخة في جفيع الإعلانات التي لم لقديفها على قنار سةةةةةفا 11.7الافولة  نسةةةةةبة )
النتيجة مع نتيجة دراسةةةةة أمضنة الجبلي  ض  وجدت من خلال ل لضم إعلانات يولضوب أن الفعلن ركز الفةةةةةا ية، ولتفق هذه 

 .(405-380، 2021( عام (.)الجبلي، 40-18على است دام الفرأر الناضجة والشا ة في الفر لة العفرية )



 ....                                                            الفلاح، معراوي لع سها الإعلانات التلفزيونية السوريةصورر الفرأر كفا     
 

 19من  17
 

 خلاصة بأهم نتائج الدراسة:
 نتا ج أهفها:ال مجفوعة من لوصلت الدراسة إلى

 كانت  اللغة العر ية. قنار سفا الفةا يةسم الإعلانات التي ع رضت على  .1

  الجفهور الفستهدف )الاستهلاسي(كانت من نوع  التي ع رضت على قنار سفا الفةا ية الإعلانات أ لف .2

 .%(58.5) نسبة  لغت  قنار سفا الفةا يةافسير است داماب في الإعلانات الفعروضة على  قالف الدراماسان  .3

، )رجال كانت لفيتي الف تلط قنار سةةةفا الفةةةةا يةأ لف الشةةة  ةةةيات التي لإهرت في الإعلانات التي لم عرضةةةها على   .4
 %( ل م فية.47.05)والنسا   أطفال( ،نسا 

 .قنار سفا الفةا يةالجفهور الفستهدف في أ لف الإعلانات التلفزيونية الفعروضة على  النسا  هن .5

 هي سلع لجارية. قنار سفا الفةا يةجفيع الفنتجات التي لم الإعلان عنها في الإعلانات الفعروضة على  .6

 العاط ية على العقلية  ش م مل وم. لف است دام الاستفالات  .7

 %(.64.7لإهرت الفرأر في الإعلانات ضفن الفر لة العفرية )الشباب(  سسبر نسبة  ض   لغت ) .8

 %(.70.5  م الدور الفهني للفرأر )ر ة منزل( على الفرلبة افولى  نسبة  لغت ) .9

 %(.70.5 النسبة للدور الاجتفاعي فقد كانت فية )افم( أعلى نسبة  ض   لغت ) .10

 .%(82.35البضت هو أسير م ان لإهرت فيه الفرأر خلال الإعلانات  نسبة  لغت ) .11

 :التوصيات -
 ضرورر لاوير الإعلانات  ش م عام واف  ال الفست دمة لإخراء الإعلان. .1

 التنفيط الدا م ل ورلها.والا تعاد عن  صا بة الإرادر  الفرأر    ورر  إخراء إعلانات للضق .2

  .الاستفادر من أف ار خريجي قسم العلاقات العامة والإعلان في لقديم أف ار مبت رر للرسالة الإعلانية .3

 في الفةا يات ال  ومية ومقارنتها  ال اصة. ،إجرا  دراسات مستقبلية على الإعلان .4

 
 التمويل: 

 (.501100020595 :)هذا الب   مفول من جامعة دمشق وفق رقم التفويم
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