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 :الملخص                                
 لاستعا  ت عبا ة عن أجهزة  تصال ق ي  تساعدنا على إعادة  ل ظر ف   لأفكا  أو  ل  اهيم                                        

   ا ي ، ي كن  ستخد مفضل للعلام   لتأجل فهم أومن  .وض حا  كثر أ ل ديدة بطريق  
ف   سم  لعلام  ك ا ي كن  ستخد مها ك زء من  ل عا ، وذلة  مةن لةلال  لتيةا    لأستعا ة

ع ة  ي تلة  ىةدد لةدد أ يصةال،، وي  ةم مع ةى إيعبر عن  ل ع ى  ل ر د   مز مأل ف ثقافيا  
 ا ي . ل  ه    ل تلق . وبذل  ت كل  لاستعا ة  لطريق   لت  نت اعل بها مع  لعلام   لت 

 لاسةةةتعا ة فةةة  نقةةةةل   يةةة   لعلامةةةة   دو مةةةن   ةةةا جةةةةاءت أ  يةةة   لب ةةة  فةةةة   لترك ةةةز علةةةةى 
  لت ا ي . 
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Abstract: 
Metaphors are powerful communication devices. They help us consider new  

ideas or concepts in a relatable way. In order to better understand the brand a 

metaphor can be used in a brand name or as part of a tagline. By choosing a 

culturally familiar symbol as a representation of your brand, you can create a 

deeper meaning that resonates with the people important to your brand. The 

metaphor thus shapes the way we interact with the brand. 
Hence the importance of the research in focusing on the role of metaphor in 

conveying the brand identity.    

Keywords: Metaphor, Visual identity, Brand, Logo. 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Received: 12/12/2022 

Accepted: 9/1/2023 

 
Copyright: Damascus 

University- Syria, The 

authors retain the copyright 

under a CC BY- NC-SA   

mailto:noura.younes27@Damascusuniversity.edu.sy
mailto:abdulnaserwannous@Damascusuniversity.edu.sy


 ي نس، ون س                                            علام   لت ا ي  ل   ي دو   لاستعا ة ف  نقل 
 

 11من  3
 

 
 
 

 المقدمة:
م ذ  ل د  ل عرف  و فع قي    لاستعا ة ك  ض ع مهةم لل عرفة  
 لاجت اعيةةة  و نت ةةةا  ا علةةةى نطةةةال و سةةةع أدد ذلةةة  إلةةةى فةةةت  

  .للد  س   لاستعا ي   أمام  لعلام   لت ا ي  ل  ال

 ،علامةةةة   لت ا يةةةة   ةةةة  أنهةةةةا لا تت  ةةةةرلفةةةة   سةةةةتعا ة  لا تت  ةةةةز
مةةةةع   ل تلقةةةة ال ع ى  لأساسةةةة   ةةةة  ثابةةةةص وطريقةةةة  ت  ىةةةةل فةةةة

لا تعت ةةةةةد  لعلامةةةةةات علةةةةةى و  ، لت ا يةةةةة  تةةةةةدوم طةةةةة يلا    لعلامةةةة 
 لاسةةةتعا ة  لل ظيةةة  ف سةةةم، بةةةل تعت ةةةد أيضةةةا  علةةةى  لاسةةةتعا ة 

مةةةةن و  ل  افسةةةة ن فةةةة   لسةةةة ل. لبصةةةةري  لت   ةةةةز ن سةةةةها عةةةةن  
علةةةةةةى تصةةةةةة يم     جديةةةةةةد     ل ؤكةةةةةةد أ   لاسةةةةةةتعا  ت ليسةةةةةةص أمةةةةةةر 

 ل ةةةعا  ت، ولكةةةن تز يةةةد  ل ضةةة ل و لاستك ةةةاف   بةةةد ع  فةةة  
م ت ع  لتص يم قةد أدد فة   نونة   لأل ةرة إلةى جعلهةا نقطة  

، مةةع  حت  اهةةا علةةى معةةان  م   يةة  للت ق ةةم   بةةد ع   لع  ةة 
مةةةن  لع ةةة  لل ةةةعا  أكثةةةر مةةةن     مد وسةةة  وذكيةةة  تعطةةة  مزيةةةد

 .ك ن، شعا  مرا  ج  ل

 أهمية البحث وأهدافه:
 لاسةةةةةتعا  ت  ل رايةةةةة  لهةةةةةا تةةةةةأث ر إي ةةةةةاب  كب ةةةةةر علةةةةةى ىةةةةة  ة 

 . لعلام   لت ا ي 

علةى ن ة   كيف ن د  ستعا ة بصري  ت اسم علامت ا  لت ا ية 
 ؟تام

 لاسةةةتعا ة فةةة   سةةةةم  لعلامةةة  ك ةةةا ي كةةةن  سةةةةتخد مها تسةةةتخدم 
 .فضل للعلام   لت ا ي أ هم ب فتساعد ، ك زء من  ل عا

 طرائق البحث ومواده:
 لتةةةةةةةأث ر  و لت ل ليةةةةةةة  ل ظريةةةةةةة  د  سةةةةةةة  ل يعت ةةةةةةةد  لب ةةةةةةة  علةةةةةةةى

مةع تزويةد  لب ة  بةبع   ،علامة   لت ا ية  ل علةى  لاستعا  ت
  لأمثل  و ل  اذج  لت  تدع ،.

 : لاستعا ة  لل ظي  و ل راي  ف   لعلامات  لت ا ي 

، metaphereinةر مةةةن  لكل ةةة   ل  نانيةةة  ن ةةةأت كل ةةة  ر سةةةتعا  
 Zaltman زلت ةا   قتةر لقةد و لت  تع   ر لانتقالر أو ر ل قلر. 

أ   لت  ىل ف   ل  ت ع  ة  فة   ل الةم   لتسع  ات أو ال ف 
غ ر ل ظ ، وأ  ما لا يقل عن ثلث   ل عةان   لاجت اعية  يةتم 

 أكةةةدو  ،مةةةن لةةةلال  لصةةة   ا  تبادلهةةةا ب ةةةكل غ ةةةر ل ظةةة ، غالبةةة
ى أ   لاسةتعا ة  ة  مركزيةة  لة د    وأ  ت ث ةل شة ء مةةن علة

بةال ظر إلةى ، و 1ح    نلر    أمر أساس  للت ك ر و ل عرف 
أ   لاسةةتعا ة  ةة  ع ليةة  ت ك ةةر أساسةةي ، فةة    لاسةةتعا  ت لا 

فةة   ل رايةةات و لأىةة  ت  ا  تظهةةر فقةة  فةة   لل ةة ، ولكةةن أيضةة
و ل  سةةةةةةيقى و  ي ةةةةةةاء ت، وقةةةةةةد ت ةةةةةةص د  سةةةةةةتها فةةةةةة  مختلةةةةةة  
 ل ساا  و لأن  ع، ب ةا فة  ذلة  تطب ة   لاسةتعا  ت  ل  اهي ية  

على سب ل  ل ثةال  ل صةطل ات و  ،ف  سيال  لعلام   لت ا ي 
 ردو ة حيةاة  ل  ةت ر ورحةرلأ  لأسةعا ر  ة   سةتعا  ت:  ل ااع 
علةةى  ومةةع ذلةة  تعت ةةد  لعلامةة   لت ا يةة  ب ةةكل كب ةةر ،ل ظيةة 

ص أو مكةةةا  أو فهةةة  رت ث ةةةل ل ةةةخ ،ضةةةا   لاسةةةتعا ة  ل رايةةة  أي
شةة ء أو فكةةرة عةةن طريةة  ىةة  ة بصةةري  تقتةةر    تباطةةا  مع  ةةا  

 Charlesأو نقطةةةةة  ت ةةةةةاب،ر، ويعرفهةةةةةا ت ةةةةةا لز ف  سةةةةة  ل 

Forceville  بأنها  ستبد ل ع صر مرا  مت قع بع صةر غ ةر
مت قع، أي أن، لا ي جد  تصال رم ج د مسبقا  أو تقل دير ب ن 

 . لع صرين
م ةةرد لةة  ، مثةةل  للةة    لألضةةر  كةة    لاسةةتعا ة  ل رايةة تقةةد 

 لةةةةذي يسةةةةتخدم للتعب ةةةةر عةةةةن  لطبيعةةةة   لصةةةةديق  للب  ةةةة  ل  ةةةةت  
ي كةةةةةةن أيضةةةةةةا   سةةةةةةتخد م  لاسةةةةةةتعا  ت  ل رايةةةةةة  فةةةةةة  و مةةةةةةرتب ، 

                                                           
1 Noble, Charles, Bing, Mark, and Bogoviyeva, Elmira. 

(2013). The Effects of Brand Metaphors as Design 

Innovation: A Test of Congruency Hypotheses. Journal of 

Product Innovation Management, vol. 30, p. 126–141.  
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 ل ةةةةةعا  ت  لأكثةةةةةةر تعق ةةةةةةد   أو ت ليةةةةةةف  ل  ت ةةةةةةات أو  لرمةةةةةة ز 
 . ل راي   لألرد 

ب   ةةا ت ةة ر نظريةة   لاسةةتعا ة  ل  اهي يةة  إلةةى  ل  ةةال  لهةةدف 
بةةدلا  مةةن بةةا   م ةةرد   وم ةةال  ل صةةد  علةةى أنةة، مل ةة س، باعت

ذل ، يُ ظر إلى  ل  ال  لهدف على أن، يت  ف  مع  ل  ت  أو 
 لخدمةةةة   لتةةةة  يةةةةتم   عةةةةلا  ع هةةةةا، وي كةةةةن أ  يكةةةة   م ةةةةال 

معةةةادلا   -ب ةةةكل ملااةةةم مةةةن وجهةةة  نظةةةر دلاليةةة   - ل صةةةد  
لل صةةةةةةةةةد  ةأي  لعلامةةةةةةةةة   لت ا يةةةةةةةةة  أو  ل  ةةةةةةةةةت   لل  ةةةةةةةةةت  أو 

 . 2م  لخد

 :مفهوم الهوية البصرية
 :ي دد قام س مصطل ات  لتص يم  له ي  على  ل     لتةال 

 و لتةةةةةةةةةةة  ر ةةةةةةةةةةة   لخصةةةةةةةةةةةااص  لسةةةةةةةةةةةل كي  لل ؤسسةةةةةةةةةةة 

دفةة  ل سةةت د لةةدماتها، وطبيعتهةةا أو نهةة   ل ر  ت ةةدد  لصةة ات
 تعريةةةةف م ا سةةة   لأع ةةةةال  لت ا يةةةة ر فةةةة   ةةةذ   لصةةةةدد ي كةةةةن

ي  لةةد ل علةةى صةةر بأنهةةا  لةة     لب ل ؤسسةةي    له يةة   لبصةةري 
 عتبةةةةةا   له يةةةةة   ويةةةةةتم ،وجةةةةة د  ل ؤسسةةةةة  ووضةةةةة   شخصةةةةة تها

للتعةةةةةةةرف علةةةةةةةى  لل ؤسسةةةةةةة   لأسةةةةةةةاس  لبصةةةةةةةري   ةةةةةةة  ح ةةةةةةةر
ة لل ؤسسةةةةة  ومةةةةةدد قةةةةة ة ت  جةةةةةد  لعلامةةةةة   لخصةةةةةااص  ل   ةةةةةز 

 .3 لت ا ي  لها وت افس تها

وتعةةرف أيضةةا ، علةةى أنهةةا م   عةة  مةةن  لع اىةةر  ل ر فيكيةة  
م بصةةري، يةةتم  سةةتخد م،  لتةة  يةةتم وضةةعها وت في هةةا فةة  نظةةا

 لأن ةةةط   لاتصةةةالي  ويعبةةةر عةةةن شخصةةةي  وقةةةيم فةةة  مختلةةة  
ومعتقةةةد ت وأ ةةةد ف  ل ؤسسةةة  ويسةةةاعد علةةةى ت   ز ةةةا وسةةةه ل  

  ير  ةةا لأ لتعةةرف عل هةةا، و ةة   له  ةة   لتةة  تسةةعى  ل ؤسسةة  

                                                           
2 Marian, Dustin. (2018). Visual Metaphor and Trademark 

Distinctiveness. Washington Law Review, vol. 93, no. 2, pp. 

767+. Gale Academic OneFile, 

link.gale.com/apps/doc/A547491247/AONE?u=googleschola

r&sid=googleScholar&xid=43bb0fbc. Accessed 1 July 2022. 
أسس ب اء  له ي   . 8102ة م   د، سهام.و  ،ج ال، نسرينو  ،نياس،  حس ن 3

. م ل   لع ا ة و ل     و لعل م  لبصري  ل ظم  لت جي، و   شاد لأج     ل عا ض
 .048 -030ص: -. ص0 00ة. عدد3  نساني . م :

 ل تلقةة  عل هةةا، و لتةة  تعبةةر عةةن فلسةة تها وشخصةة تها و  يتهةةا 
فهة  ت ثةل  ل انةم ، وت  ل ع اىةر بصةري  ول ظية  وسة  ي 

 لبصري  لظةا ر له ية   ل ؤسسة  و لتة  ت ةد ا بر ية  و ضة   
 4.وإمكاني   لتعرف عل ها بسه ل 

 العلامة التجارية:مفهوم 
 ةة  كل ةة  م ةةتق  أىةةلا ، مةةن كل ةة   Brand لعلامةة   لت ا يةة  

وتع ةةة   ل ةةةرل أو  ل سةةةم،  Brander سةةةك دنافي  قدي ةةة  و ةةة  
إلةةةى  ل سةةةم و لكةةة  للثةةةروة   شةةةا ة  وكانةةةص تسةةةتخدم مةةةن أجةةةل

 ل    ني   لتة  يةتم وضةعها مةن أجةل  ثبةات  ل لكية ، فالعلامة  
 لت ا يةةة  كانةةةص وماز لةةةص مةةةن أ ةةةم  ل سةةةاال  لتةةة  ي كةةةن مةةةن 
للالهةةةا  لت   ةةةز بةةة ن  لأشةةةياء عةةةن بعضةةةها  لةةةبع ، و ل ةةةدير 

فهة    لثة  ة بالذكر أ  م ه م  لعلامات  لت ا ي   ستخدم مع 
تتبعة،  ل ةركات ع ةد  لميةام بصةياغ   لص اعي  ك ةزء أساسة  

 ستر تي ياتها  لتس يمي ، وف  بد ي   لقر   لتاسةع ع ةر و لةذي 
ىةةاحب، تز يةةد  لسةةلع و لخةةدمات  لتةة  تةةم تةةد ولها بالعةةالم، بةةدأ 
أىةةةةة الأ  ل ةةةةةرف و ل هةةةةةن ب ضةةةةةع  لعلامةةةةةات  ل   ةةةةةزة علةةةةةى 
 ل  ت ةةةةات  لتةةةة  يقةةةةدم نها، حتةةةةى تةةةةم إن ةةةةاء أولةةةةى  لعلامةةةةات 

تس  ل  تم فقد، م1781  لك   ل ت دة ف  عام  لت ا ي  ف   ل
  Longinesن شةةةةرك  لةةةةة ن  باسةةةةةم  ةةةةذ   لعلامةةةةة   لت ا يةةةة 

وكةةا    1ك ةةا فةة   ل ةكل  قةةم ة  لس يسةري  لصةة اع   لسةاعات
م، وقةد تطة  ت  لعلامة   لت ا ية  إلةى أ  1792ذل  ف  عةام 

 .  5غدت نظاما  يق م على تس  لها  ل هات  ل ع   

                                                           
ى  ة  ل ا ک  ةإد  ک دو   له ي   لبصري  ف  ب اء  . 8102. ةأح د، حل   4

. م ل   لع ا ة و ل     و لعل م  ل تلق   لأج بى لص  ة  ل ا ک   ل صري  
 .81 -0ص: -. ص8 00ة. عدد3  نساني . م :

 . أثر أبعاد  لعلام   لت ا ي  ف  تعزيز  ل لاء لدد 8102نص ر ت، م  د. ة 5
ي . كلي  ع لاء  لب     لت ا ي  ف   لأ د .  سال  ماجست ر. قسم  لتس  

   .01 لأع ال. جامع  ع ا   لعربي . ع ا :  لأ د . ص: 
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 ار العلامة التجارية لونجينشع (1رقم )الشكل 

تعةةةد  لعلامةةة  مةةةن وسةةةاال  لاتصةةةال  لبصةةةري   لتعري يةةة   لتةةة  
تهدف إلةى نقةل فكةرة مع  ة  إلةى  ل  هة   ب  ة  يكة   لل كةرة 
مع ا  و ض ا  وم ه ما  فضلا  عن ك نها تؤدي وفاا  متعةددة 
م هةةا إعلانيةة  و جت اعيةة  وف يةة ، وقةةد أثبتةةص فعال تهةةا وأ   تهةةا 

 تها  لاتصالي  و لتعب ري   لت  لم تقتصةر دلالتهةا ف  أد ء وفي
علةةةةى  لت ةةةةةا ة فقةةةةة ، بةةةةةل ت ةةةةةاوزت ذلةةةةة  لت ةةةةة ل  ل ؤسسةةةةةات 

فالعلامة  بةدلالتها تعةد ع لية   تصةال ،  لرس ي  وغ ةر  لرسة ي 
فعال  من لةلال  لتةأث ر ت  ل ةكلي   ل اىةل  فة  ب ية   لعلامة  

 عةان   لت ا ي . وبهذ  فالدلالة  تقةع علةى  لأشةكال وتصةب ها ب
متعةةددة وم  ت ةة  ي ةةةا  فةة  ىةة عها  ل تلقةةة . وي كةةن  لتعب ةةةر 
عةةن  ل في ةة  بأنهةةا  لهةةدف أو  ل ايةة   ل ةةر د ت ميقهةةا مةةن و  ء 

 فةةة  وتبقةةةى وفي ةةة   لعلامةةة   لأ ةةةم ،تصةةة يم  لعلامةةة  ون ةةةر ا
ج يةةةع  لتصةةةاميم  لتةةة  ت تلكهةةةا جهةةة  مع  ةةة  أو م تةةة ج معةةة ن، 

ل ةةا نب ةة  ب زيةةد فهةة   له يةة  و لسةة   ل املهةةا، و ةةذ  م ةةا ي ع
مةةن  لا ت ةةام و لت صةة ل عةةن  لأوليةةات  ل في يةة   لتةة  ير ع هةةا 
مصةةة م  لعلامةةةة ، و ةةةة   لقةةةةد ة  ل ةةةةكلي  و لرمزيةةةة   لتةةةة  ي ةةةةم 

 .6ت ريها ف   لأشكال و لعلاقات  لب ااي 
 لعلام   لت ا ي     ت ليةف  لمي ة   لأساسةي  لل ةرك  ك ا أ  

ت سة ن  ل  ةةت   تطلعاتهةا وأ ةد فها، وتع ةل علةىوكةذل  ت ث ةل 
  .حتى يصب  ش ء ذ  قي   ومع ى

أفضةةل مةةا و  لعلامةة  تع ةة  إضةةاف   لمي ةة  لل  ةةت ،  بالتصةةا 
تقدمةةة،   وعةةةدةف بةةة،  لعلامةةة   لت ا يةةة  بأنهةةةا نعةةةر   أ ي كةةةن 

، مثةةال علةةى  ل ةةرك  مةةن للالهةةا عبةةر  ل  ت ةةات إلةةى  لع ةةلاء
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 لايةةف ذلةة   ل عةةد  لةةذي تقدمةة   لعلامةة   لت ا يةة  لصةةاب   

 ح اية  مةن  ل ةر ثيم %100،  ة  أ  م ةت هم  Lifebuoyبة ي 
،  ةةذ   ةة   ل ااةةدة  لأساسةةي  و ل ه ةة،  2ك ةةا فةة   ل ةةكل  قةةم ة

لل ايةة   لتةةة  تريةةد أ  ت ققهةةةا  لعلامةةة   لت ا يةة   ةةة   لتخ يةةةف 
من  لع  مل  لت  تسةبم  لأمةر ض و ل فيةات  ل بكةرة، وبالتةال  

ت ةةة    ل عةةة د و له يةةة   ل رايةةة   لتةةة  فةةة    لعلامةةة  تتكةةة   مةةةن 
 ل  ت  قص  مختل ة  مقابةل  لعلامةات  لت ا ية   لت افسةي   لتة  

 .7تبيع ن س  ل  ت 

 
 لايف بوي العلامة التجارية  منتج (2رقم )الشكل 

و  ةةةا  مثةةةال  لةةةر عةةةن  ل عةةةد  لةةةذي تقدمةةة،  لعلامةةة   لت ا يةةة  
 لت ةةةةةةا ة  ةةةةةة  مةةةةةةن م  قةةةةةةع  لتةةةةةة   Amazonل ةةةةةةرك  أمةةةةةةازو  

ت فيةف  لسةهم وف ها يتم  ، 2ك ا ف   ل كل  قم ة  لالكتروني 
بدلالة   Zإلةى  ل ةرف  A ل بتسم بات اهي  مةن  ل ةرف  لأول 

 ستعا ي   ستطر دي  ت  ل  سال  تعب ري   تصالي  بأ   ل رك  
قةةةةد تسةةةةهم و تتعامةةةةل فةةةة  كةةةةل شةةةة ء مةةةةن  لألةةةة  إلةةةةى  ليةةةةاء، 

ب  افعهةةا  لتعب ريةة  وتع ةةل علةةى   تبةةال  لعلامةة   لت ا يةة  فةة  
مكةةةةا  ي كةةةةن لل ةةةةاس أ  ي ةةةةدو  فيةةةة،  فهةةةة  ،سةةةة هل ذ  يةةةة   ل 

 .8صويكت     أي ش ء قد يرغب   ف  شر ا، عبر   نترن
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 شعار شركة أمازون  (3رقم )الشكل 

 
 :أدوات بناء هوية العلامة التجارية

تت ثل أدو ت ب ةاء   ية   لعلامة   لت ا ية  ب    عة    شةا  ت 
 لتةةةةة  ت ةةةةةكل ع اىةةةةةر  لعلامةةةةة ، ف ةةةةةن لةةةةةلال  سةةةةةم  لعلامةةةةة  

 تها تخل   لعلام    يتها  لخاىة   لتة  تسة   لهةا بةأ  وشعا  
تكةةةةةة   معروفةةةةةة  ومد كةةةةةة  لةةةةةةدد زباا هةةةةةةا، فكل ةةةةةةا كانةةةةةةص  ةةةةةةذ  
 لع اىةةر مت اسةةةق  مةةةع بعضةةةها كل ةةا كانةةةص  لعلامةةة   لت ا يةةة  

 أكثر ق ة.
 :ي ثةةةل  سةةةم  لعلامةةة   لت ا يةةة   ل ةةةزء  اسمممم العلاممممة

 ل  طةةةة ل فةةةة   لعلامةةةة  و لةةةةذي ي ةةةةم أ  يكةةةة   م  ةةةةز  ، فاسةةةةم 
علامة  عبةةا ة عةةن ت ةك ل  مةةن  لرمةة ز و ل عةان   لتةة  تسةةاعد  ل

علةةةى  لتعةةةرف وعلةةةى  سةةةتذكا   ل  ةةةت  أو  لخدمةةة ، ك ةةةا يعةةةد 
أساسا  لب اء ى  ة  لعلام ، لذل  فة    لاسةم  لةذي يةتم إن ةا   

 و لتيا   بع اي  ي كن أ  ي لم قي   كب رة للعلام   لت ا ي .
 :ية   لق ية  تستخدم  لعلامةات  لت ا   شعارات العلامة

شةةعا  ت بهةةدف إبةةر ز   يتهةةا وترسةةيخها فةة  ذ ةةن  ل سةةتهل ، 
ف ةةعا  ت  لعلامةة   ةة  عبةةا ة عةةن م   عةة  مةةن  لرمةة ز  لتةة  
ت ةةةدد وت  ةةةةز  لعلامةةة  عةةةةن غ ر ةةةا مةةةةن  ل  افسةةة ن، إذ ي كةةةةن 
 لالتيةةا   ل  ةةد لع اىةةر ا مةةن ب ةةاء  لمي ةة  للعلامةة   لت ا يةة ، 

 لبصةةةري   لتةةة  ويقصةةةد ب ةةةعا   لعلامةةة  كةةةل  لرمةةة ز  لسةةة  ي  
تتبع  سم  لعلامة  ويتكة   عةادة مةن و حةدة أو م   عة  م هةا، 

  ل ةةةةةةةعا   ،Logoوتتكةةةةةةة   شةةةةةةةعا  ت  لعلامةةةةةةة  مةةةةةةةن  ل ةةةةةةةا ة 

Slogan لرمةةةةةةةة ز  Symbol  و لخل يةةةةةةةة   ل  سةةةةةةةةيمي ،jingle ،
 .9 لت ليف وتص يم  ل  ت 

 :  أنواع الشعارات
  ل عا  ت ف  بعد نظر سي ياا  ص يفلت ةيدعدطرل   ا  

 حسةةةم أنةةة  ع مختل ةةة  مةةةن  ل ةةةعا  ت وذلةةة  كت   ةةةز، اسةةة أس
 يةةةدلل    و لةةةبع  ل  يةةة ، طبيعةةة  ذ ت لع اىةةةر أولا   إدلةةةالهم

 و  ةةةةا  كال ةةةةعا   لأيقةةةة ن ، ل ةةةةكلي    لطبيعةةةة  ذ ت  لع اىةةةةر
 معةةةةا   و لأيقةةةة ن   لل ةةةة ي   ل ةةةةعا  تةةةةدلل  لتةةةة   ل الةةةة   ل ةةةةااع 

 .با ضاف  إلى أن  ع ألرد   ل عا  ت  ل ختلط  فل س  ها
 الشعار اللغوي: .1

تعتبةةر  ل ةةروف و لأسةة اء ةأو  لكل ةةات  مةةن  لع اىةةر  لهامةة  
ن ةا  أو ف ةل  ل ةعا  علةى قةد يت قة  فة  تصة يم  ل ةعا ، و 

ك ةةاءة  لتصةة يم وفاعل تةةة،، فت قةة  حةةةروف  ل ةةعا  أو كل اتةةة، 
أ  يةةة  لاىةةةة  فةةة   لرسةةةةال    علانيةةة  ح ةةةة  تقةةةرأ حروفةةةة، أو 

 يم  ل ر فيك . كل ات، أكثر من أي ع صر من ع اىر  لتص
و لأحةةةرف أو  لأسةةة اء  ةةة  ذلةةة   ل ةةةزء  لةةةذي ي  ةةةر ويصةةة م 
ب كل مت  ز عن باق  ع اىر  لرسال    علاني ، وفة  ن ةس 
 ل قةةص يةةرتب  بهةةا، ولةةذل  فهةة  أكثةةر  لع اىةةر فاعليةة  بال سةةب  

 .10لل ص م ف  ت ق   أ د ف،
ويت  ةةز  ل ةةعا   لل ةة ي بأنةة، قةةد يكةة   حةةاملا  لاسةةم  ل ؤسسةة  

كل ةةةةةةةةةةةة  مركبةةةةةةةةةةةة  مةةةةةةةةةةةةن أو اةةةةةةةةةةةةل حةةةةةةةةةةةةروف  سةةةةةةةةةةةةم  أو، فقةةةةةةةةةةةة 
 National Aeronautics and Space ل ؤسسةةةة 
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  لسي ياء     لعلم  لذي يد س ب ي   لاشا  ت وعلااقها ف   ذ   لك   ويد س 
بالتال  ت زعها ووفاا ها  لد للي  و لخا جي ، و ذ   ل ظام  لكل      ل رج ي  

  .تق   ل ص م م ها أشكال، و م ز  لعلاماتي   لت  يس
 . تص يم  ل عا  ت و لعلامات  لت ا ي  كع صر 8102ىباغ، عبد  ل   د. ة 10
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Administration   لتصةةةةةةةبNASA  أسةةةةةةةهل مةةةةةةةن  سةةةةةةةتخد م
 لاسةةةةةم  لكامةةةةةل، لةةةةةذ  يكةةةةة    ةةةةةذ  سةةةةةببا  مسةةةةة غا  لالتصةةةةةا  ا 
بالأحرف  لأولى من أس ااها، و لترك ةز علةى  لأحةرف  لأولةى 

تصةالي  للاسم،     لتصا  مهم فة  عصةر يت ة، ن ة  ل ة   
بسةةةةةةةيط  ومختصةةةةةةةرة فال صةةةةةةة     ي ةةةةةةةا ك   فةةةةةةة   سةةةةةةةت ر   
 لات ا ات  لأسل بي   ل ديث   لت  تسةت د إلةى  لتبسةي  و لت ة ع 
و ل باشةةرة مةةن دو   ل ةةرو  بالت صةة لات  ل ةةكلي   لتةة  لطال ةةا 

  نةةد    ةةرك ل H ، أو حةةرف و حةةد مثةةل11شةةعبص أفةة   لتأويةةل
Honda  و قةةم  أو للةةي  بةة ن حةةرف ، 4 ل ةةكل  قةةم ة ك ةةا فةة

سةهل  لاسةتع ال ال ةعا   لل ة ي ف، Q8 ل ركات  ل  طي  مثل 
 Cocaف ثلا  يتعرف علةى شةعا   متكيف مع ثقافات عديدة،و 

Cola  بطريق  سهل  جد   ف  أي بلةد  5ةل  قم كك ا ف   ل ،
م ا يتب ن بطريق  و ض   بأ   ذ   ل عا  غ ر مقروء كة ص 

 لطباعة  و ل ظةام وإن ا كص  ة، ف   حال   ل عا   لل ة ي فة   
 . لل ن    ا  للذ   يعطيا  لل عا  إشا  ت  لتعرف

 
 

 هونداشعار شركة  (4رقم )الشكل 
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 شعار شركة كوكا كولا (5رقم )الشكل 

 

 :اللغوي الاستعاري الشعار  .2
يع د على نقل  ل ع ى وي لأ ع صةر مةن  ل  ةروض أ  يبةرز 

 بصةري  لصيغ علاق  تص ير و   وفي   أو إمكاني   لعلام ،
 مةن  ل ةرض أو  لهةدف وب ن   ل  ض عةأو   لسلع  ب ن ترب 

 غاابةا،   يكة     لعلاقة  طرفة  أحةد ولكةن ل ةعا ،  ذلة  تصة يم
 يل ةص م ةا  ل ااةم،  لطةرف    ة   ل اضةر  لطةرف يتخةذ ب   ا

 شةعا  و ة   1ة شةكل فةى ك ةا ب  ه ا  لتطاب  إلى بق ة  ل ظر
  ل عةروف  ل سةر رلطةاا م ةرد  مةز مةن مك نة  ط ر   ل رك 

   ة و لد ارة  لط ر  ، شرك  عن  ستعا   ليك    وسرعت، بق ت،
 حةة ل ت ةة لأ  ل ةةرك  ت طةةاار  أ  أي ، لأ ضةةي  للكةةرة ك ايةة 

  .12 لعالم

 
 شعار الخطوط الجوية الجزائرية (6رقم )الشكل 

 

و ل ةةةةةعا  كرمةةةةةز ت ث لةةةةة  لةةةةة، مخططةةةةة ن ل ةةةةة ي ن   ةةةةةا  لةةةةةد ل 
لةة  يضةةاف كل ةة  ثالثةة   ةة  و ل ةةدل ل، فةة  حالةة   ل ةةعا   لت ث 

 ل ميقةةة   لةةةذي يةةةؤدي إليةةة،  سةةةم  إلةةةى  ل ةةة ء ) ل رجةةةع إليةةة،(
 ت سةةا  فةة  حالةة  لاك سةةصكال لت ث لةة   ل  ضةة ع فةة   ل ةةعا  

Lacoste يع ةةةةة   لت ث ةةةةةل   ةةةةةا و  ، 8ك ةةةةةا فةةةةة   ل ةةةةةكل  قةةةةةم ة
 مع  ةةةة ن حميقةةةة  و سةةةةةتعا ي،  لت ث ةةةةل ذو  لطبيعةةةة   ل  ه ميةةةةة 
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 م مقةام  ل ةرك ، ب   ةا  ت ي م   عة  مةن   شةا  ت تقةي  لذي
 لت ث ةةل  لصةة  ي ي قةة  بصةة  ة شةةكلي  سةة ات   يةة   ل ةةرك ، 

ك ةا  قترحة، ث ااية  للرمةز،  ي م أ  يلت س إذ  ب ي  ثلاثية  لا
 . Charles Sanders peirceت ا لز ساند ز ب رس

 
 شركة لاكوستشعار  (7رقم )الشكل 

 
 إن، إذ  من  ل  كن ب ضل تص يف  لرم ز  ل عدة من طةرف

،  ل ةة ع  لأول  ةة   لرمةز  ل  هةةرس، مب ةة  علةةى Pierce ب ةرس
: رإ  Pierceعلاقةة   سةةت ر   بةة ن  لةةد ل و ل ةةدل ل، ك ةةا يقةة ل 

 ل هةةرس،  مةةز يع ةة  مةةا يع  ةة، ب قةةد ة علاقةة  ت  جديةة  مةةا ب  ةة، 
وب ن مادت،ر، أو أيضا : ر ل هرس  مز ي  ل إلى  ل ة ء  لةذي 

 ةل  ل هةرس ن عةا  مةا ي  ر إلية، لأنة، حميقة  متةأثرة ب ادتة،ر، ي 
إلةةةةى م هةةةة م  لأثةةةةر، أي أثةةةةر تركةةةة، شةةةة ء مةةةةا و لةةةةذي يصةةةةب  
علام ، و ل عا      لأثر  ل علة م بة، و ل رغة لأ لكةل شةرك ، 
ك  اولةةة  إعطةةةاء  ل ةةةعا  لاىةةةي   لأثةةةر  لاسةةةتعا ي  ل ت  جةةةد 

ك ةةةةا فةةةة  ةتع ةةةة  ق قعةةةة  با ن ل زيةةةة    Shell شةةةةل فةةةة  شةةةةعا 
لةةةةى ت ةةةا ة  لق  قةةةةع،  لةةةةذي يةةةذكر ب ه تةةة،  لأو   7 ل ةةةكل  قةةةم ة

 .فالأثر   ا ي  ل ت اما  إلى  ل في    لتعري ي  لل عا 

 

 
 

 شركة شلشعار  (8رقم )الشكل 

 

 :الصوري  أو )الرمزي( الأيقونيالشعار  .3
، إلية، و ل رجةع  لةد ل أو و ل ةدل ل  لةد ل بة ن ت ةاب، علاقة    

جةةة  ج  ل ركةةةز و لصةةة  ي   ل  هةةةرس  ل ةةةعا  علةةةى ذلةةة  مثةةةالو 
 م اولةةةةةة   ثةةةةةةلتتوفيةةةةةة، ، Georges Pompidou ب مب ةةةةةةدو
  سةةتعا ي   مةةز إعةةد د Jean Widmer جةةا  ويةةدمر  ل صةة م

   دسةةت،  ةة  و لتةة  لل ركةةز،  ل   ةةزة  لع اىةةر مةةن و حةةد يع ةةد
 ب ةةكل لطةة  لت ث لهةةا ود جةة، و جهتةة،  لت ةةرت وقةةد  ل ع ا يةة 

  ل في ةةةةة ة ومت ةةةةةابه  وجذ بةةةةة  بسةةةةةيط  بطريقةةةةة  فةةةةة   ل ةةةةةعا 
 . 9ل كل  قم ةك ا ف    )لل عا   ل كلي 

 
 جورج بومبيدو مركزشعار  (9رقم )الشكل 

 
 :مختلطالالشعار  .4

 لعلاق  ما ب ن  لع صرين  لأيق ن  و لل ة ي تك   في،  ن ع   
   وفي   تعاقم ف  حال  أ   ات ن  ل حدت ن تع لا  د لل 
نظةةام حركةة ، فتت ةة ل وفي ةة   لتعاقةةم غالبةةا  إلةةى علامةة  عةةزم 

في ةةةةا ب  ه ةةةا ب ضةةةةل للةةةي  بةةةة ن  تعاونيةةة  ليصةةةةب ا  مسةةةتقل ن
   سةةةاء و لتعاقةةةم فةةة  كةةةل  ل ةةةالات، ومةةةن  ل هةةةم أ  تت  جةةةد 
 ل ظةةةةا ر  لأيق نيةةةة  و لل  يةةةة  لل ةةةةعا  ب انةةةةم بعةةةة  بطريقةةةة  

ك ةةةةةةا فةةةةةة   ل ةةةةةةكل  قةةةةةةم  مت اغ ةةةةةة  ويعطيةةةةةةا  مع ةةةةةةى مت اسةةةةةة 
 .13 12ة
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 أديداسشعار شركة  (11رقم )الشكل 

 

 :المجردالشعار  .5
م اهي يةةةة  مث ةةةةرة للت ك ةةةةر ت عةةةةل  ل ةةةةعا   ل  ةةةةرد  ةةةة  ىةةةة  ة 

 ةةةةةذ   ، وت ةةةةةاك ي ةةةةةعر ب  ةةةةةاعر و تصةةةةةالات ق يةةةةة  تلقةةةةة  ل 
 أشكال غالبةا  مةا تكة     دسةي  ت ثةل  لع ةل  لت ةا ي،  لص  ة

ف نهةةا تبةةرز مسةةت د  مةةع  لأشةةكال  ل  ةةردةولكةةن ع ةةد دم هةةا 
مةةةةةةن  لع ةةةةةة  ل ةةةةةةعا   لا ي كةةةةةةن أ  يةةةةةة فر  سةةةةةة د بسةةةةةةةاطتها 

  له دسي .
لةةتق   ل  ةةاعر و لع  طةة ، فال ربعةةات  لأشةةكال  له دسةةي  تإ  

  .مستقرة وتلتزم بالق  عد، وتث ر  لدو ار شع     بالر ح 
للا ت ةام     مث ةر  مثةالا   MasterCard ماسةتر كةا د يعةد شةعا و 

ك ةةا فةة     دسةةي  علةةى  ل ةةعا   ل  ةةرد  لةةذي يسةةتخدم أشةةكالا  
ويتكةة    ةةذ   لتصةة يم مةةن د اةةرت ن ةتةةذكرنا  ، 11 ل ةةكل  قةةم ة

معدني  ، م ا ي عل  لع لاء  ل  ت لة ن ي ةعرو  أنة، بع لات 
 .14ي ك هم  ل ث ل بالع ل  لذي يق  و  ء  ل عا 

فالعلامةةات فةة   ل ةةعا  ت  ل  ةةردة تعطةة  تةةأث ر ت ق يةة  لأنهةةا 
تكت ةة  بال ةةكل لتعطةة  مع ةةى و حةةد   بةةدل أ  يقتصةةر  ل ةةعا  

 .15على ى  ة ي كن  لتعرف عل ها
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 :اسكاتالمشعار  .6

يةةةةةتم فةةةةة   ةةةةةذ   ل ةةةةة ع مةةةةةن  ل ةةةةةعا  ت   عت ةةةةةاد علةةةةةى ىةةةةة   
لأشةةةخاص أو حتةةةى ح   نةةةات، وذلةةة  مةةةن أجةةةل  لتعب ةةةر عةةةن 
 ل ةةةةرك  ب ةةةةكل و ضةةةة ، ويسةةةة ى أيضةةةةا   ةةةةذ   ل ةةةة ع ب ةةةةعا  ت 

وذلةة   ة ةة  ببسةةاط  شخصةةي  مصةة  ة ت ثةةل شةةركت    لت ي ةة 
 ل ةةة   ك نهةةةا فةةة  غالةةةم  لأحيةةةا  ترمةةةز إلةةةى  لت ةةةا ل وجلةةةم

، م ةةا يةةؤدي إلةةى إن ةةاء علامةة  ت ا يةة  م  ةةزة لا تُ سةةى ل  ةةد، 
 ل ت ثةةل  ل ةةرك    طةةا  ت  ل طاطيةة أول شةةعا  ت ي ةة   وكةةا 

ك ةا فة    Michelin مي ةلا  ف   لرجل ذوي  لق  م  ل طاط 
وفةةةةةةة  عصةةةةةةةرنا  ل ةةةةةةةدي  فةةةةةةة   أشةةةةةةةكال ،  12ة  ل ةةةةةةةكل  قةةةةةةةم

ا  ت، فةة  ع ليةةة  تصةة يم  ل ةةةع تلعةةم دو    م   يةةةا    ل    نةةات
.  لة،، .. ل ذ اية ، و لكي يااية  ف   لعديد من  ل  ت ات وتدلل

تسةةةةةتخدم  ،و لسةةةةةيك ل جي  و  ةةةةةا  بعةةةةة   لت لةةةةة لات  ل  سةةةةةي 
 فهةةةةةا   لقةةةةة ة ك ةةةةةا فةةةةة   ل صةةةةةا ، أو  لةةةةةذكاء كالثعلةةةةةم أو 

 .16من  لرم ز  لألرد  و ل  ل و لعديد  لضخام  كالث  

                                                           
 . تص يم  ل عا  ت و لعلامات  لت ا ي  كع صر 8102ىباغ، عبد  ل   د. ة 16

 بد ع  ف   لتعب ر عن   ي   ل  ت ع  لسع دي. م ل   لعل م  له دسي  
 .12 -48ص: -. ص8. عدد0وتك  ل جيا  ل عل مات. م :
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 شعار شركة ميشلان (12رقم )الشكل 

 

 :والتوصيات تالاستنتاجا
أ  تب ةةةةة   لعلامةةةةةات  لت ا يةةةةة  عةةةةةن  لت ةةةةةايز عبةةةةةر  .1

 سةةةةةةةتر تي يات إد  ة مبتكةةةةةةةرة تزيةةةةةةةد مةةةةةةةن  لمي ةةةةةةة   لتةةةةةةة  ير  ةةةةةةةا 
 ل ستهل ، بال ظر إلى  لت ح د ف   لس ات  ل ادية  و ل في ية  

 لل  ت ات.

أو     معقةةةد ا  إذ  كانةةةص علامتةةة   لت ا يةةة  تقةةةدم م ت ةةة .2
  ،ي كةن مقا نتهةا لدم  يصعم شرحها ة ب ا لأن، لا ي جد ما

ت دث عن علامت   لت ا ي  أو للستعا ة  لاف كر ف   ستخد م 
  شر  تعق د ت ما تقدم،.

 لاسةةتعا  ت علةةى وجةة،  لخصةة ص لهةةا تةةأث ر كب ةةر  .2
 .د  ة  لعلام   لت ا ي  وتص ي ها  على  ل تاا   لرايسي 

ت ةةةةةكل  لاسةةةةةتعا ة  لطريقةةةةة   لتةةةةة  نت اعةةةةةل بهةةةةةا مةةةةةع  .4
يعبةر   لتيةا   مةز مةأل ف ثقافيةا  ل مةن لةلا ، لعلامة   لت ا ية 

ع   ي تلة  ىةدد أ يصال،، وي  م مع ى إعن  ل ع ى  ل ر د 
 .لدد  ل  ه    ل تلق 

 
 

وفةة  ر ةة   هةة ا البحةةو ممةةول مةةن جامعةةش دم ةة  التمويوو :

 .(521122222595التمويل)
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