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 الملخص
العصددددر الددددذا نعيشددددا اليددددوم وصددددر الصددددورم، كمددددا وصددددفا بددددذل  الك يددددر مددددن الن دددداد يعددددد 
يرغد  فدي تبليدس رسدالتا ايو نيدة وتعشيدش نشداطا  شدص    لا غند  ونادا  ا   أدام   والصورم والعلماء،

با  ي شون لغات الاتصال ا صرى، لما تتم في التواصل مع الناس، كما احتلت الصورم الصدارم كبديل  
 .في الوصول إل  المتل ي أينما وجد وسروة   من قدرم  
مادام والوادا   ، تشكل في وصرنا، وماداً مدن ايود ن المتعددد الالرقميةالصورم  أصبحت  و 

ولد  مصاطبدة ويدون وقلدو  وو دول المتل دين، ولدد   وقددرم   والغايدات، لمدا تتمتدع بدا مدن مصدداقية  
اصددت   سددوياتام ال  افيددة، وتاليدداً ل دددرتاا الكبيددرم ولدد  ايقنددال وايحاطددة بتفاصدديل الحددد  الددذا 

عمددار الملصددق ف ددد باتددت اددذر الصددورم المحددور الددذا يحمددل م، ايو نددي   فددي التصددميمتتناولددا، 
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Abstract 
The age which we live in today is the age of image, as described by many 

critics and scholars. 

An image is an indispensable tool for anyone who wants to communicate 

their advertising 

 message and enhance  communication activities along with people. The 

image has featured  prominently as a substitute for other communication 

languages owing to the ability to rapidly reach to the audience everywhere. 

At the preset time, the digital image has become  the backbone of the multi-

tasking, multi-  

functional and  advertisement not only due to the credibility and ability to  

address the eyes, 

 hearts and minds of the audience, regardless of their educational levels but 

also because of the great ability to persuade and cover the details of the 

relevant event. In advertising, such an image has become the axis supporting 

the architecture and components of modern posters.  

The image importance is shown in the advertisement as a key element to 

affect the consumer emotionally, as advertising  depends, in the first place, 

on raising the emotions of the audience and not on mental persuasion. 
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 :طرح الأسئلة التاليةت شكلة البحثم

للصددددددورم فددددددي  أو النمطددددددي   الاسددددددتصدام الت ليدددددددا  اددددددل يف ددددددد  -
ايو ندددي  وددد ن جماليتادددا ووايفتادددا فدددي تح يدددق التدددي يراي

يصال الرسالة البصرية واي  ؟و نيةوا 

ادددددل يدددددف ر تصدددددميم ايوددددد ن المطبدددددول فدددددي جدددددذ  انتبدددددار  -
 لعملية الشراء؟ المستال  ودفعا

          وددددددد ن، لصدددددددورم فدددددددي ايل الصددددددداط  تصدامسدددددددالاادددددددل يف دددددددد  -
افت ددددداد بعدددددل ايو ندددددات للصدددددياغة البصدددددرية  إذ ن حدددددا)

 لجملدددددةا مدددددع وايفتادددددا الترابطيدددددة الاامدددددة (الجيددددددم للصدددددور
ممددا يسددب  حدددو  ا صطدداء ايدراكيددة  ؟ايو نيددة المكتوبددة

 .كفاءم العملية الاتصالية لمعن  الرسالة ايو نية ويعوق  

 حث:فرضيات الب
فدي  الااتمام بدراسة الصورم جمالياً ووايفياً قبدل اسدتصداماا -

ورم لوايفتاا المف رم في إيصال  ايو ن يَضمَن تح يق الص 
 الر سالة ايو ني ة المطلوبة.

 أهداف البحث:
لددددى المصدددمم مدددن  البصدددرا  اميدددة الصدددورمتنميدددة الدددووي  -

 .أجل التصفي  من الفجوم المعرفية بين المعلن والمتل ي

 أهمية موضوع البحث:
دراسة تي ير الصورم فدي ايود ن سديكولوجياً ووجددانياً ولد   -

 .من أجل تح يق الغاية التسوي ية المتل ي

كيحدد  ايود نتصميم الصورم في إل اء الضوء ول  أامية  -
 ووامل نجاح الحم ت ايو نية.

 والت نددي   بيددان اا ددار السددلبية واييجابيددة للتطددور التكنولددوجي   -
 ل  الصورم.و

 حدود البحث:
 الوقت الحالي.حت   1990من الحدود الش ماني ة: 

 .المكاني ة: لا حدود مكانية للبح الحدود 

 

 منهج البحث واجراءاته:
 اوتمد البح  المناج الوصفي التحليلي التاريصي.

 الدراسات السابقة:
فاولية الصورم الرقمية في تصميم الملصق ايرشادا  -1

مصر: االة أبو الفتح ولي ابدو شدادا، دراسدة الموجا للشبا  ب
 .2012أود لنيل درجة الماجستير في جامعة حلوان، ال اارم 

الددددددور ايقنددددداوي للرسدددددالة ايو نيدددددة المعتمددددددم ولددددد   -2
الصورم: أحمدد أحمدد حلمدي، دراسدة أودد لنيدل درجدة الماجسدتير 

 .2011في جامعة حلوان، ال اارم 
 خ نشأتهامفهوم الصورة وتاريالمحور الأول: 

نسان الذا بدأ التواصل وبر ورم او تاريخ ايتاريخ الص إن  
يعتمددد ولدد  مددا ت يددرر المفددردم  إشددارا   لتدديتي اللغددة كناددام   ،الرسددم

 واطددراداً كانددت الصددورم تحدددل   ،نسدداني  فددي الصيددال اي مددن صددور  
الواقع وتمتل  صاصية الا بدات للمواضديع المجدردم وتجعدل  محل  

 .1العالم م روءاً 
ولد   ،ما كانت الصورم الوسديلة ا ولد  المعتمددم للتواصدلك

ذا أردنا فعً  التوقد  وندد أادم   ،ون الكتابة اوتبار أناا ساب ة    وا 
ولدد   يجدد  ولينددا التركيددشف ،رت باددا الصددورممَددالمحطددات التددي 

إذا تكلمندددددا ودددددن  للأفدددددراد. صاصدددددةً  و قتادددددا بالجانددددد  الع ا ددددددا  
رم تملدد  مددن الجاذبيددة مددا فالصددو  ،صاصددية الرمشيددة التددي تميشاددا

وذلددددد  بتعدديدددددة دلالاتادددددا  ،يجعدددددل أ رادددددا يفدددددوق أحيانددددداً الكددددد م
إناددا قددد » ،للأفددراد والاجتمدداوي   وانغراسدداا فددي المتصيددل الرمددشا  

ودلددديً  غيدددر أنادددا و مدددة ودليدددل يحمددد ن ماادددر  تكدددون و مدددةً 
 ،حتدد  واددي تستحضددر الغا دد  وتعي نددا ،دلالتامددا فددي ماارامددا

 ول  صياغة المر ي ومفامدة ال مر دي   لغة قادرمً لذا إذا كانت ال

                                                           
. المجلة الليبية ، ديسمبر(. الصورم والواقع.2003العوكلي، سالم. ) 1

 (. الم تط . )الكتروني(32)ل
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 وال مر ددي   قددرم الصدورم تكمدن با سداس فدي تحويدل المر دي   فدنن  
 1«.انا واان ما ل   محسوس   إل  كيان  

اندا  ترا داً وايمداً فدي إنتدا   يذا  أغل  البداح ين إلد  أن  
 م  ة  دإلد  الحضدارم ال بطي د ،ةمدن الحضدارم الفرووني د ورم يمتد  الص  

ولا الدددور  ،تددالا يمكددن إنكددار مدددى أامي   واددو تددرا    ،ةالاسدد مي  
 ورم.م المعرفة البشرية بالص  الذا لعبتا بعل وناصرر في ت د  

  مفهوم الصورة
ر ولدددد  الصددددورم اليددددوم المكانددددة التددددي أصددددبحت لا أحددددد ينك دددد
 ل دد أصدبحت تحديط بدا مدن كدل   ،نسان المعاصدرتحتلاا لدى اي

فددي اتجددار  مذالددة   إلا واددو يسددير بسددروة  فلددم يجددد نفسددا  ،جاندد   
نسدددان إتجعلندددا نتحدددد  ودددن  حضدددارم   ،للصدددورم تشدددكيل حضدددارم  

  ،للكلمة الصورم بالمعن  الاستا كي  
 كما قال آبل جانس« وصر الصورم»نا نعيش بالفعل في إن  
ونعددددديش فدددددي حضدددددارم الصدددددورم كمدددددا قدددددال الناقدددددد  ،1926ودددددام 

تسدداوا ألدد   ورم لددم تعددد  "رولان بددارت" بعددد ذلدد . والصدد الفرنسددي  
بدددل صدددارت  –كمدددا جددداء فدددي ال دددول الصددديني المدددي ور  –كلمدددة 

 وربما أك ر. ،بمليون كلمة
اان ولدد  نحددو لددم يسددبق لددا  ل ددد أصددبحت الصددور مرتبطددةً 

للصدور  جدار    نسان. فاندا  حضدور  جوان  حيام اي م يل بكل  
 ،فدددي التربيدددة والتعلددديم إنادددا حاضدددرم   ;نسدددان الحددددي فدددي حيدددام اي

وفدددي قاودددات  ،ووبدددر وسدددا ل ايوددد م ،فدددي ا سدددواق والشدددوارلو 
 2ة والمسرحية والتشكيلية.العرل للأومال السينما ي  

وولدد  أيددة حددال غدددت الصددورم فددي وصددر المعلومددات مدددن 
و نادا كددذل  أصددبحت ، العددام قنددال الفاولددة فدي الددرأا  أسدالي  اي

لد  إ بم ابة "السدلطة" كمدا وصدفاا بعدل البداح ينن لكونادا تعمدد  
  .أو إكرار أو الاتجار أو السلو  من دون قسر   تغيير الرأا  

                                                           
. المغر : الجسد والصورم والم دس في الاس م(. 1999الشااي، فريد. ) 1

 .116افري يا الشرق.  
. وصر الصورم السلبيات واييجابيات(. 2005د، شاكر. )وبد الحمي 2

 .8الكويت: منشورات والم المعرفة.  

 

 :وتعريفها الصورة
: اددي مجمووددة مددن ا فكددار الصددورم فددي تعريفاددا اصددط حاً 

تشكلت في و ل راسم الصدورم، وادو المعدرو  بالع دل ا ي دوني 
بالصدورم  المتعلق بالتفكير بالصورم، من ص ل الارتبداط النادرا  

، والتفكيددر فددي الصددورم اددو الع ددل ا ي ددوني  التددي اددي مددن وطدداء 
فدددددا  ، والتفكيدددددر البصدددددرا  مدددددا يعدددددر  بدددددالتفكير البصدددددرا   كمدددددا ور 

ناددايم(: محاولددة فاددم العددالم مددن صدد ل لغددة الشددكل والصددورم، ر )أ
والتفكيددددر فددددي الصددددورم يددددرتبط بددددالتفكير فددددي الصيددددال الددددذا اددددو 

.مصدر ايبدال والعطاء
3 

اا إلد  الكلمدة اليونانيدة إذن بجذور  Imageكلمة صورم  تمتد  
والتدي  ،والتي تشير إلد  التشدابا والمحاكدام ،Iconال ديمة أي ونة 

 ،فدددي اينجليشيدددة Imageو ،فدددي ال تينيدددة Imagoإلددد   ترجمدددت  
 ،وقد لعبت اذر الكلمة ودلالاتادا دوراً مامداً فدي فلسدفة أف طدون

مددددددن أنامددددددة التم يددددددل أو التم ددددددل  وكددددددذل  فددددددي تيسدددددديس ك يددددددر  
representation . 4للأفكار والنشاطات في الغر  

 الصورة اصطلاحاً:
أو ادددددي:  ،5الصددددورم فنعنددددي باددددا: اي ددددة الشدددديء أو شددددباا 

للددددوام ويمكددددن  قابلددددة   تسدددجيل شددددكل الجسدددم أو المناددددر بطري دددة  
 .6يسمح بالرفية أو ون طريق جااش   ،رفيتا مباشرمً 

                                                           
الصورم نشيتاا تشرين ال اني(.  18، 2013)السم ، وبد الكريم.  3

 2016حشيران،  26. استرجعت في تاريخ وتطوراا في تاريخ الحضارات
 https://goo.gl/EqUMx7من 

4 Dowining, & of Bazargan, S. (1991) image and 

Ideology in Modern Postmodern Discourse. N.Y: state 

Univ of N.Y: P4. 
والط  الموسووة المصتصرم في ولم النفس (. 1976الصولي، وليم. )5

 . ال اارم: دار المعار  بمصر.الع لي

. الريال: دار المريخ مدصل ولم النفس(. 1983دافيدو ، لندال. ) 6
 للنشر.
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الصورم: اي الاي ة التي يكدون وليادا الشديء أو  وبذل  فنن  
 ومددن  ددم   –معرفتددا  اي ددة الشدديء أو شددكلا تددتم   ولدد  أن   ،كلاشدد

كمددا اددو الحددال فددي الرفيددة  ،وددن طريددق حاسددة البصددر –تمييددشر 
أو وددن طريددق شاشددة العددرل كمددا اددو الحددال  ،المباشددرم للشدديء
الصددورم التددي نرااددا ولدد  شاشددة  وولدد  ذلدد  فددنن   ،فددي التلفشيددون

 .شكلالتلفشيون اي اي ة 
 أنواع الصور: 

ل سددتعمالات المك فددة للصددورم فددي مجددالات  متعددددم ،  نتيجددة
فنن ندددددا نسدددددتطيع أن نتحدددددد  ودددددن ودددددد م تنويعدددددات  وتبايندددددات  فدددددي 
اسدددتعمال مصدددطلح "صدددورم"، بدددين الصدددور ايدراكيدددة الصارجيدددة، 
ددور الع ليددة الداصليددة،  ددم  الصددور ال تددي تجمددع بددين الددداصل  والص 

 . وقدددددد كاندددددت والصدددددار ، ومدددددا يتعلدددددق بالجانددددد  الت ندددددي  والرقمدددددي 
ل"شاكر وبد الحميد" في كتابا "وصر الصورم" وقفة جَمَعَ فيادا 

 مصتل  أنوال الصورم نذكر مناا:
  الصددددور ايدراكيددددة الصارجيددددة: والمتم لددددة فددددي الصددددورم

البصددددري ة باوتباراددددا أك ددددر اسددددتصدامات المصددددطلح، والتددددي تدددددل  
ولددد  انعكددداس موضدددول  مدددا، ولددد  مدددرآم، أو ولددد  ودسدددات، أو 

 ا دوات البصري ة. غير ذل  من
  الصور الع لية الداصلية: ومناا الصورم الذانيدة، وادي

الصددورم التددي تبدددو "كمددا لددو كانددت" اددي الصددورم ا صددلية، كمددا 
ددور الناتجددة وددن  أن اددا قابلددة للتكي دد  أو الددتحك م.. وبالم ابددل الص 
التصييدددددل والتدددددي تكدددددون بدددددديً  للواقدددددع ولا يمكدددددن الدددددتحكم فيادددددا، 

ر الصيدددال الناتجدددة ودددن تلددد  ال ددددرم الع ليدددة بايضدددافة إلددد  صدددو 
 النشيطة ول  بناء التصورات الجديدم.

   الصددددور التددددي تجمددددع بددددين الددددداصل والصددددار : وتضددددم
بالدرجددددة ا ولدددد  الصددددورم بوصددددفاا تعبيددددراً وددددن التم يددددل الع لددددي  
للصبرم الحسي ة أو إوادم إنتا   لاا، والتي كانت مجدالًا للدراسدات 

دد    الفلسفي ة والنفسي ة، ور ال ح ة وادي الصدور التدي تَح   م  الص 
وند حاسة ايبصار بعد انتاداء منبدا  حسدي  معدين. ولديس بعيدداً 
وناا الصور الارتسدامية، وادي شدبياة بدايدرا  ولا تصتلد  ودن 

ساب تاا إلا  باستمراراا لمدم أطول. وضمن اذا النول أيضاً نجد 
دد   صور الذاكرم التي تكون مصاحبةً لعمليات الت فكير التدي تَح 

في الحاضر، أو اسدتدواء أحددا  مدن الماضدي، أو حت د  توقدع 
 أحدا  ومواق  في المست بل.

  الصور المتعل ة بالجان  الت ني واالي والرقمي: وفدي
دل كددل  مدن الصدور الرقميدة التددي ت وَل دد ودن طريددق  ادذا الندول نجم 

يددددة الكمبيددددوتر، أو ولدددد  ا قددددل معددددششم بددددا، والصددددور الفوتوغراف
ال ابتة والمتحركة التي ت ل تََ ط بواسدطة آلات التصدوير المعروفدة. 
 دددم  الصدددورم التلفشيونيدددة ذات التدددي يرات المذالدددة، وصدددور العدددالم 

 . الافتراضي

 :Photography تعريف التصوير
  التصددوير: اددو ت بيددت لحاددة مددن اللحاددات ولدد  ورق

ا مدن أو قصدر حافاداً لمدا بديتفاول ويب   ومراً طدال  ،كيميا ي
 وكلنا يعلم أن ناايتا للتل . ،تفاو ت
  وت بيتاددالتسددجيل المر يددات  التصددوير اددو فددن  كمددا أن، 

ك ن فدديم ،شددصا  وا غددرال وا مدداكن والحددواد فننددا يسددجل ا 
  ددا ويسددتمتع بددا بصددورم  ن يو   وأ ،نسددان مددن الاحتفدداا بمددا رأىاي

 1وأن يعود إليا كلما أراد. ،مستمرم  
 وغرافي: كلمدددة فوتددوغرافي ادددي تعريدد  التصدددوير الفوتدد

الضدددوء ادددو  وبدددذل  فدددنن   ،تعندددي الكتابدددة بالضدددوء يونانيدددة   لمدددة  ك
 كمدا أندا ونصدر   ،ال فياداأساس ومليدة التصدوير والعنصدر الفع د

كبيددر بددين العددين وآلددة  فددي الرفيددة ومددن انددا يوجددد تشددابا   ر دديس  
 2التصوير.
لبصدرم المولدود بمديندة ا الحسدن بدن الايد م م العربدي  العدال   ي عد
مي ديدة ادو المكتشد   1038مي دية والمتدوفي ودام  956وام 

                                                           
. موسووة ولم التصوير الضو ي(. 2006غمومة، مصطف  حسن. )م 1

 مغمومة المصتصرم.
النادا، نور الدين أحمد، والبانسي، محمد صديق، والدرايسة، محمد وبد  2

فن التصوير الفوتوغرافي (. 2011الله، ووبد الاادا، ودلي محمد. )
 52ومان: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوشيع.    والرقمي.
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ا فنل  جان  دراسدتا الضدوء وا  باتدا أن د ،الح ي ي للغرفة المالمة
 دم قدرتدا ولد  تعريد   ،مما نرار ادو ا تربدة العال دة لا يرى وأن  

مددا فددي دراسددة  وتعم ددا إلدد  حددد   ،والبعددد الادداارا   البعددد الح ي ددي  
نفاذر في ا جسام الشفافة وتسجيلا  بحا دا انكسار الضوء وند 

في كتا  ميشان الحكمة ورسالاتا العلمية ا صرى ف د جاء ذكدر 
 1الغرفة المالمة وندر.

 
 العالم العربي الحسن بن الهيثم

 لصورة في الإعلاناستخدام ا المحور الثاني:
 مقدمة
فدددي وصدددرنا، ومددداداً مدددن ايوددد ن  رقميدددةورم الالصدددتشدددكل 
 لماام والواا   والغايات، لمدا تتمتدع بدا مدن مصدداقية  المتعدد ا

ولددددد  مصاطبدددددة ويدددددون وقلدددددو  وو دددددول المتل دددددين، ولددددد   وقددددددرم  
اصدددت   سدددوياتام ال  افيدددة، وتاليددداً ل ددددرتاا الكبيدددرم ولددد  ايقندددال 

وفددددددي بيددددددان الددددددد وايحاطددددددة بتفاصدددددديل الحددددددد  الددددددذا تتناولددددددا، 
Bauhaus الرسم بعنوان ) في وشينات ال رن الماضي الصادر

فيددا دور التصدددوير فدددي ولدددم  والتصددوير وا فددد م(، الدددذا ندددوقشَ 
( Typophotoالغرافي ، إذ وصفا البيان بالتصوير الطباوي )

 ووضح الن اط التالية:
 التصوير او الت دم المر ي لما يمكن أن ي در  بصرياً. -1

2- (Typophoto  اددو الت ددديم ا ك ددر دقددة )التصددوير الطبدداوي
 من ناحية التواصل.

                                                           
 . الكويت: والم المعرفة. التصوير والحيام(. 1984سويلم، محمد نباان. ) 1

شددكال الطباويددة تكددون فعالددة جددداً وندددما تسددتصدم كمددادم ا  -3
طباويددة، ويمكددن أيضدداً أن تبدددو كتوضدديح بجاندد  الكلمددات 

( بدددددددلًا مددددددن Phototextأو ولدددددد  شددددددكل ندددددد  تصددددددويرا )
 الكلمات بوصفا شكً  دقي اً للعرل وموضووياً جداً.

ودددددددم أحدددددددا  أااددددددرت الااتمددددددام  1929وددددددام  دَ ا  وقددددددد شَدددددد
 Tschicholdلتصدددددددميم. وأصددددددددر باسدددددددتصدام التصدددددددوير فدددددددي ا

وددددددين  Foto-angeمطبووددددددات وددددددن التصددددددوير الدددددددولي م ددددددل )
 الصورم(، الذا ياار أامية المصممين ب وم بين الرواد.

 على المتلقي للصورة السايكولوجي تأثيرال

صددالية وأشددملاا وأقددر  الصددورم كانددت ولا تددشال أاددم وسدديلة ات  
 اتام وتبداين إل  فام جميع الناس بغل النار ون أجناسام وف

لغداتام، فددنحن باسددتعمال الصددورم يمكننددا إيصددال جددشء كبيددر ممددا 
نريددددد إيصددددالا إلدددد  ااصددددرين متصطددددين بددددذل  الحدددددود والعراقيددددل 
ا  نيدددة بصدددفة وامدددة، ومدددن أجدددل ادددذر الميدددشم الصاصدددة والاامدددة 

صدددددالية جدددددداً، أوجدددددد اينسدددددان مكاندددددة مميدددددشم لادددددذر الوسددددديلة الات  
ة ناوي  ول  إل  وصر ا قمار الص  المتميشم منذ واد الكاو  ا 

ة، فددددرغم إت انددددا للمفددددردات اللغويددددة المنطوقددددة والشددددبكات الرقمي دددد
مسدد  والمكتوبددة ورغددم تطددويرر للأسددالي  الرمشيددة، ب ددي شددديد الت  

بادددذر الصدددورم بدددل وومدددل جاادددداً ولددد  تطويرادددا إلددد  أن جعلادددا 
 تنطق وتتحر .

"جوديددد . فدددق وليدددا الجميدددع ولددد  حدددد تعبيدددر ا ادددذا يت  نَددديَ أ  ورَ 
صالية التي تتمتع بادا الصدورم ": "ال وم الات  Judith Lazarلاشار 

يعلماا الجميع، واذا او السدب  الدذا جعدل ال دا مين بالاتصدال 
في أا مرحلة من مراحل التاريخ وفي أا مجتمدع كدان يلجدفون 

انددددددا  ن دددددداط اصددددددت   بددددددين  إلدددددد  الصددددددور. نعددددددم صددددددحيح أن  
لصدددددد ات الكندددددا س( والم   بورتريادددددات ال ديسدددددين )المتواجدددددددم فدددددي



 أ.د. يازجي و العلي                                                    رة في تصميم الإعلان المعاصر                       دور الصو 

 

 21من  7

 

ي ير فدي شاارية ولكن في كلتا الحدالتين الادد  واحدد وادو الت داي
  1."صالية الاا لة الكامنة في الصورمين بفضل ال وم الات  تل   الم  

 في الإعلان دلالة الصورة

 مقدمة
لصدددورم ليسدددت مجدددرد شدددكل، إنادددا مدددادم مكتندددشم بالصطابدددات ا

يت دددم للمسدتال  فددي قالدد  والرسدا ل والدددلالات. نعدم، إناددا شدكل 
جمدددالي يسددددتوفي الشددددروط التددددي تجعلددددا ولدددد  درجددددة كبيددددرم مددددن 

 الجاذبية وايغراء.
تعد  الصور من أام وناصر ايود ن، نادراً لمدا تمتداش بدا و 

مددددن قدددددرم ولدددد  جددددذ  انتبددددار ال ددددراء وا  ددددارم ااتمددددامام بمحتددددوى 
وددددن أفكددددارر ومحتوياتددددا، ولكددددي يكددددون اددددذا  ايودددد ن والتعبيددددر

م مدددن صددد ل متصصصدددين فدددي صدددم  معبدددراً يجددد  أن ي   ايوددد ن
 قضايا التصميم وايصرا  والجوان  الفنية ا صرى.

نشيت اداارم ايود ن وتطدورت وبدر التداريخ، مسدتفيدم مدن 
التطددددور النددددووي والكمددددي لت نيددددات الاتصددددال ووسددددا لا، وكيددددد  
اشداددددرت ونمددددت فددددي اددددل ال ددددورم الصددددناوية، وشيددددادم اينتددددا ، 

لفدتح أسدواق جديددم، بحيد  أصدبح التركيدش بعدد والحاجة الملحدة 
الحددر  العالميددة ال انيددة ولدد  المسددتال ، بدددلًا مددن التركيددش ولدد  
المندددددتج، ولتصدددددبح صددددديغة السدددددفال المطروحدددددة أمدددددام المنتجدددددين 
كددااتي: )مددا الددذا يرغدد  بددا المسددتال ؟( لا )مددا الددذا يرغدد  
المنددددتج ببيعددددا؟( مددددن انددددا بددددرشت إلدددد  التددددداول العبددددارم الدارجددددة 

 )العميل دا ماً ول  حق(.

واكددددذا أصددددبح التسددددويق روح ايودددد ن وو لددددا، كمددددا ي  ددددال، 
وأصبح المنتجون والعاملون في التسدويق يددفعون باتجدار تطدوير 
صددناوة ايودد ن، حتدد  غدددت مددن الصددناوات المتطددورم فعليدداً، 
وفدددي الاتجاادددات جميعددداً، إذ أد ت  دددورم ايوددد م الفضدددا ي إلددد  

لرسدددا ل ايو نيدددة، ون لادددا مدددن وصدددر حريدددة أكبدددر فدددي تبدددادل ا

                                                           
1 Les science de la Lazar, Judith. (1993). 

Presses universitaires Paris,  je?.-communication, que sais

. P86.de France 

الانغدد ق والت وقددع ضددمن الحدددود، إلدد  وصددر الانفتدداح العددالمي 
والتدفق الحر  للمعلومات، كما أد ت  ورم ايو م التفاولي أيضاً 
إل  مشيدد مدن الدربط والتفاودل بدين المعلدن والمسدتال ، إذ غددت 

متل يددداً الرسدددالة ايو نيدددة رسدددالة باتجدددااين، ولدددم يعدددد المسدددتال  
 سلبياً كالسابق، بل مستصدماً فاوً  ومنفعً .

إذن، أصددددبح مددددن غيددددر الممكددددن تصددددور حيددددام البشددددر بدددد  
إو ن، إذ إن ايو ن لدم يعدد وسديلة اددفاا الدربح وحسد ، بدل 
أيضدداً وسدديلة يصبددار المسددتال  بددين منتجدداً جديددداً قددد نددشل إلدد  

بتعداد ونادا، أو ا سواق م ً ، أو أن انا  سلعاً م  ل ددم يجد  الا
أن  استصدامات جديدم اارت لسلعة ما، اذا فضً  ون إحاطدة 

 الناس بالمعلومات التي تام حياتام بشكل مباشر وسريع.
o :مفهوم تصميم الإعلان 
   إن  التصميم كاسم يعني شدي ين: ا ول: ومليدة ترتيد

وناصددر ايودد ن، وال دداني: الجاددود الكامنددة وراء اددذا الترتيدد ، 
ا إل  إنتا  الوحدم أو الايكل المرغو  للإو ن. أما والتي تفد  

كفعددددل، فددددنن  التصددددميم يعنددددي تنادددديم وترتيدددد  ووددددرل وناصددددر 
 ايو ن بشكل ابتكارا لتح يق غرل محدد.

ي ددددددول )فيليدددددد  كددددددوتلر(: التصددددددميم ومددددددل ابتكددددددارا يتمتددددددع 
 بحسنتين ر يسيتين:

 فندددي صيدددال)مبددددل  فندددان أندددا يشدددكل جدددشءاً مدددن إلادددام فكدددر .1
 (.را ع

 جيمددش  صدد ل الواقددع، مددن أرل ولدد  يتجس ددد الصيددال ادذا إن   .2
 إبددداوي، ألا واقددع ونامددا لينددتج والصيددال الواقددع بددين ابتكددارا

 .فعال إو ن واو

 ايودددددد ن وناصددددددر وضددددددع تعنددددددي تصددددددميم كلمددددددة إن 
 صدورم فدي (إلدخ...الكلمدة، والصدورم، والح دا ق،  م دل) المصتلفدة

 .ومتكاملة متجانسة وحدم ااور إل  تفدا
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 الوحدةUnity  :في تصميم الإعلان 

وادددي وجدددود و قدددة تدددرابط بدددين وناصدددر ايوددد ن المصتلفدددة 
بحي  تصبح شي اً واحداً، بحي  ي ود كل ونصدر إلد  العنصدر 
ددددعور بوحدددددم ايودددد ن، ومددددن أادددددم  ااصددددر بمددددا يددددفد ا إلدددد  الش 

 الوسا ل التي تسام في تح يق الوحدم:
جعددل ايودد ن وضددع إطددار حددول ايودد ن بمددا يسددام فددي   -1

 كتلة واحدم.
للصددددورم  الحددددر  ولدددد  اسددددتصدام أسددددلو  إصراجددددي واحددددد  -2

 .والكتابة
استصدام المساحات البيضاء بحكمة، فمن الممكدن أن ت دوم   -3

م ددددام ايطددددار العددددادا، ويجدددد  الحددددر  ولدددد  ودددددم تدددددر  
مسددددداحات بيضددددداء كبيدددددرم بدددددين وناصدددددر ايوددددد ن حت ددددد  لا 

ش دة، حيد  تتدر  تعطي إحساساً بالانفصال الدداصلي أو التج
مسدددددداحات مع ولددددددة لمنددددددع تصددددددادم العناصددددددر مددددددع بعضدددددداا 

 البعل.
الاستفادم من قدرم اللدون ولد  الوحددم،  ن  تكدرار أو ترديدد   -4

اللون الواحد بتنويعات مصتلفة في كدل ونصدر، أو اسدتصدام 
 درجات اللون الواحد يح ق الوحدم.

 سيكولوجية الصورة في تصميم الإعلان:

صدرا  ايودد ن صدر الاسداس فدي ت عدد الصدورم العن تصدميم وا 
مدددن أادددم وناصدددر ايكدددل ايوددد ن وأك رادددا تدددي يراً فدددي إيصدددال و 

سدددددددالة ايو نيدددددددة إلددددددد  المسدددددددتال  المحتمدددددددل، إن  الندددددددواحي  الرِّ
السيكولوجية والنفسية لاا تي ير كبير ول  ايو ن بشدكل ودام، 
ولكدددن ا  دددر الفعلدددي لادددذر الندددواحي ياادددر فدددي مرحلدددة تصدددميم 

 ن.ايو 
ي ول: يج  ألا  يصدمم إو نداً إلا   Zeiglerفالمصمم شيغلر 

فدددي ضدددوء ووامدددل وديددددم، فدددي م ددددمتاا الندددواحي السددديكولوجية 
للمستالكين المحتملين ال ذين يسع  ايو ن إل  إ ارم انتبدااام، 

دلعة  قنداوام بشدراء السِّ وتعايم ااتمامام، وصلدق الرغبدة لدديام، وا 
 أو الاستفادم من الصدمة.

يسيساً ول  ذل ، فدنن المصدمم الدذا يرغد  بجدذ  انتبدار وت
مسددتال  مددا إلدد  ايودد ن، وليددا أولًا أن يضددع فددي التصددميم أو 
 فددي ايودد ن ككددل "م يددرات" للغرا ددش، واددذا بددالطبع يعتمددد ولدد 

 الس لعة المعلن وناا، والجماور المستاد . صورم
م ال ذل ، أن غريشم "حد  الجمدال" و"ا مدل" المتيصدلة فدي 
المدددرأم، تددددفع مصدددممي إو ندددات مدددواد التجميدددل والعطدددور إلددد  

تصدددددميم الصدددددورم المناسدددددبة فدددددي انتادددددا  أسدددددلو  ابتكدددددارا فدددددي 
الرسا ل ايو نية الموجاة إل  النسداء فدي جميدع أنحداء العدالم. 
إن مصدددممي إو ندددات العطدددور مددد ً ، قدددد نجحدددوا فدددي مصاطبدددة 

(. فدالعطر 30غرا ش المرأم للجمال وا مل كما في الشدكل رقدم )
ليس سلعة اوتياديدة، وشدركات العطدور لا تندتج سدلعاً اوتياديدة، 
دددددعادم. وادددددذر  بدددددل ادددددي تسدددددوق الجمدددددال وا مدددددل والانشدددددراح والس 
 جميعاا نجداا مجسدم في ايو نات الصاصة بمواد التجميل.

  الصورة في الإعلان الطرقيOutdoor Ad.:  
 ايو ني دة  لالوسدا وأقدم أبرش من الطرقي ة ايو نات تعتبر

 فددي موغلددة وصددور إلدد  تعددود فاددي. اينسددان إلياددا ااتدددى التددي
 إلا   الكبيددر، وتي يراددا وأاميتاددا حضددوراا تيصددذ لددم ولكناددا ال دددم،
 .حالياً  السا دم المتطورم أشكالاا أصذت أن بعد

 الطباوددة ولدد  قا مددة مصتلفددة، وأحجددام الصددور مددن والمفلفددة
 مناددا والالكتروني ددة، كاربا ي ددةال اللوحددات وولدد  والفدداصرم، المت نددة
 مددددن ر يسدددداً  مااددددراً  تم ددددل باتددددت وقددددد المتحددددر ، ومناددددا ال ابددددت
 ادددذا، المك ددد  وجودادددا صدددار بحيددد  والبلددددات، المددددن ماددداار
 .كبيدر سدكاني لتجمدع مددصل مدن المسافر اقترا  إشارات إحدى
 أشدددددكالاا ولددددد  الطرقي دددددة ايوددددد ن لوحدددددات تطدددددور ي تصدددددر لدددددم

 أو قماشدددددي ة أو ورقي دددددة لوحدددددات) منادددددا مالمنفدددددذ والمدددددواد وطرشادددددا
 أو المعددددادن مددددن حواضددددن واليددددة، بت ني ددددة مطبووددددة ب سددددتيكي ة
 ومدارسددداا صدددناوتاا فكدددر طددداول بدددل ،(البوليسدددتر أو الفيلددديكس
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 وأسددددالي  وطددددرش فياددددا، الداصلددددة الفني ددددة والعناصددددر وتصددددميماا
 .صوغاا
 المعاصدر اينسدان يسدتعملا مدا كل   إل  ايو ن وصل كما

 وشدددددربا أكلدددددا أدوات واكسسدددددواراتا،  يابدددددا: اليوميدددددة ياتددددداح فدددددي
 وكدل المحمدول ...إلدخ، وااتفدا وأق مدا ومج تا صحفا وتن لا،
 أو سياسددددددي ة، أو   افي دددددة،: مدددددا لبضددددداوة التدددددرويج بادددددد  ذلددددد 

 .شصصي ة أو تجاري ة، أو اقتصادي ة،
 اينكليشي دددة باللغددة يعندددي الددذا( الطرقدددي ايودد ن) مصددطلح
Billboard،  كلمتي من مركبة ايو (board )و(billing.) 
 الغالدددد ، وفددددي( وتددددرويج إودددد ن لوحددددات) بالعربي ددددة وتعنددددي

 ومدددداصل والشدددوارل الطدددرق ناصدددية ولددد  اللوحدددات، ادددذر تتواجدددد
 وضددوحاا، نجاحادا، م ومددات أادم   ، ومددن(ا وسدترادات)و المددن

 العبددارات وبددروش ورموشاددا، أشددكالاا واصتددشال تصددميماا، وبسدداطة
 فددي راكبدداً  أم كددان راجدد ً ) المتل ددي وقدددرم تحملاددا، التددي توالكلمددا
درا  قراءتاا، ول ( الن ل وسا ل إحدى  .مضموناا وا 

 تك يدد  اللوحددات، اددذر مصددمم ولدد  الاددد ، اددذا ولتح يددق
 فاللوحددة. المددف رم والصددور الم يددرم، ا لددوان واسددتصدام وناصددراا،
 وضدعت أن يجد  رسدالة، ودن وبارم اي ا ساس، في ايو ني ة

 المكدان فدي تتوضدع وأن وم دروءم، وجذ ابدة واضدحة بصري ة بلغة
 المسددتاد  إلدد  وصددولاا لضددمان والم  ددم والمناسدد  الصددحيح

 ببصدددرر المشدددرول، وغيدددر المشدددرول بالفعدددل قيامادددا وتاليددداً، بادددا،
 .المكان اذا في وجوداا من الغاية تح يق أا. وبصيرتا

o :أساليب استخدام الصور في الإعلان المطبوع 
دور والرسدوم بشدكل  ناراً لاوتماد تصميم ايود ن ولد  الص 
كلددددي، صصوصدددداً فددددي الرسددددا ل المطبووددددة، ف ددددد صددددن  دارسددددو 
ايودد ن اسددتصدام الصددور فددي ايودد ن حسدد  اددد  الرسددالة، 

( Kleppnerبما يح ق أكبر قدر من الفعالية، وقد حدد كليبنر )
دور فدي ايود ن ضدمن وددم ف دات حسد   أسالي  اسدتصدام الص 

 ااتي:

دددددددلعة ف دددددددط ) .1 (: ويركدددددددش ادددددددذا Product Aloneصدددددددورم الس 
 ا سلو  ول  صورم الس لعة بمفرداا.

ددددلعة أ ندددداء الاسددددتصدام ) .2 (: Product in Useصددددورم الس 
 ويوضح اذا التصميم السلعة ص ل وملاا أو استعمالاا.

 Product in aصورم السلعة مع مجمووة من ا شصا  ) .3

Setting with Peopleاددددذا النددددول البعددددد (: ويضددددي  
 اينساني بتصويرر ا شصا  إل  جان  السلعة.

                 نتيجددددددددددددددددددة اسددددددددددددددددددتصدام أو ودددددددددددددددددددم اسددددددددددددددددددتصدام السددددددددددددددددددلعة  .4
(Result of Using or not Using وادو التصدميم الدذا :)

يوضددددح الجاندددد  اييجددددابي لاسددددتصدام السددددلعة، أو الجاندددد  
 السلبي لعدم استصداماا.

(: ويركش Dramatization of Evidenceتضصيم البراان ) .5
 ول  الن طة البيعية للسلعة، فيضصماا ويبرشاا في الصورم.

(: Dramatization of Detailتضددصيم أحددد التفاصدديل ) .6
دددلع  ويسدددتصدم ادددذا الندددول الميدددشم ال تدددي تميدددش السدددلعة ودددن السِّ
ددورم  المنافسددة حت دد  إن  كانددت جش يددة وبسدديطة، وتسددتصدم الص 

 ش ي ة وتضصيماا.أو الرسم يبراش اذر الج

(: وي دارن Comparison or Contrastالم ارنة أو التبداين ) .7
ورم الس لعة بسلعة أصرى أو بدنفس السدلعة قبدل  الر سم أو الص 

بعديددة تبددين أ ددر اسددتصدام أو -تطويراددا مدد ً ، أو م ارنددة قبليددة
 استا   السلعة.

 (:Cartoon or Caricatureوالفكاايددة ) الرسددوم الكاريكاتوريددة .8
دددن الرسدددم الكاريكددداتورا والفكدددااي مدددن تصدددوير بعدددل وي مك 

 الجوان  والمميشات والصصا   غير المحسوسة.

ددورم أو Trade Characterالصددفة التجاريددة ) .9 (: وتركددش الص 
 الرسم ول  الع مة التجارية للسلعة أو الصدمة.

(: وتحتددددددددوا الصددددددددورم ولدددددددد  Symbolismالرمشيدددددددة ) .10
 ددددل اسددددتصدام شددددص  أو مناددددر أو شدددديء  يرمددددش للسددددلعة، م

شددركة طيددران مدد ً  صددورم مضدديفة جميلددة لترمددش إلدد  جمددال 
 الصدمة وجودتاا 
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باسدددددددتصدام ( Abstract Designالتصدددددددميم المجدددددددرد ) .11
أقل ا نوال استصداماً نادراً لصدعوبة فامدا،  المجردم الصور

ويمكن أن تستصدم الرسوم واللوحات التجريدية لتعكس جانباً 
 .1سياً مرغوباً ون الس لعة أو لتحد  أ راً نف

 الصورة في الحملات الإعلانية التسويقية
  Advertising Campaignاسدددتعارت الحملدددة ايو نيدددة

اسدددماا مدددن الحمددد ت الحربيدددة باوتبدددار أن ادددا تعندددي سلسدددلة مدددن 
الجاددددود والعمليددددات المصطددددط لاددددا بكددددلِّ دق ددددة  مددددن أجددددل تح يددددق 

ة لددم تكددن أغددرال  معينددة. واتفاقدداً مددع اددذا فددنن  الحملددة ايو نيدد
سددوى ومليددة غددشو للسددوق باددد  تعشيددش أو إيجدداد مكانددة  لسددلعة 
جديددددم أو توطيدددد أقددددام سدددلعة قديمدددة أو التدددذكير بادددا أو لمجدددرد 

 إشاار الس لعة المنتجة نفساا أو الذا ي وم بننتاجاا.
o :تعريف الحملة الإعلانية 

الحملة ايو نية اي: البرنامج المصطط المحددد مدن جاند  
المسدتالكين المسدتادفين الحداليين متضدمناً مجموودةً المعلن إل  

من العمليات والجادود المصططدة بدق دة وال تدي تسدع  إلد  تح يدق 
 أادا  محددم.

دددد  والممتددددد  وت عددددر  كددددذل  بين اددددا: النشدددداط ايو نددددي المرك 
صددد ل فتدددرم شمني دددة معي ندددة يشدددتمل  ولددد  سلسدددلة مدددن ايو ندددات 

بيعيددددة أو تسددددوي ية  المرتبطددددة التددددي تاددددد  إلدددد  تح يددددق نتيجددددة
 محددم.

دة  بفكدرم  أو  كما يمكن تعريفاا: بين اا نشدر  المعلومدات  الصاص 
صدمدددة  أو سدددلعة  أو شيدددادم  اسدددتعمال  صدددن   معدددرو   أو إشددداار 
مفسسددددة تنددددتج سددددلعة مددددن السددددلع وذلدددد  بصددددورم مسددددتمرم ولفتددددرم 

                                                           
(1)

 Hafer, Keith.  White, Gordon. (1982). Advertising 

Writing. St Paul: West and Practices. Boston: Allyn and 

Bacon, Inc. P68. P69.   

متواصدددددلة بغيدددددة الحصدددددول ولددددد  ردِّ فعدددددل  يدددددت ءَم  مدددددع ادددددد  
 .2المعلن

(، ف دد أوردا التعريد   Martinومدارتن  Schultzلتشأما )شدو 
الصطدة ايو نيددة ادي و ي ددة مكتوبدة باصتصددار توضددح  التدالي:"

دددلعة ذات الع قدددة، موقفادددا الحدددالي فدددي  تددداريخ المفسسدددة، أو الس 
بي تاا التسوي ية، المشدك ت والفدر ، ا اددا  والاسدتراتيجيات 

 .3ايو نية والتسوي ية"
 علان:تعريف الإ

تعددت التعاري  المطروحة من قبل الباح ين للإود ن،  ل د
طددددار الفكددددرا لاددددذر التعريفددددات يب دددد  اي ورغددددم اددددذا التعدددددد فددددنن  

التعريدد  ا ك در إتفاقدداً بددين المصتصددين  يمكددن ال ددول إن  و حدداً. وا
التسدددوق ا مريكيدددة،  فدددي ادددذا المجدددال ادددو الدددذا أوردتدددا جمعيدددة

فددددت اي صصددددية لت ددددديم ودددد ن "بكونددددا وسددددا ل غيددددر شحيدددد  ور 
ا فكدددار أو السدددلع أو الصددددمات بواسدددطة جادددة معلومدددة وم ابدددل 

 4أجر مدفول".
أيضددددددداً تعدددددددريفين  «Cambridge»أورد قددددددداموس كامبريدددددددد  

 اما: «Advertising»ر يسيين للإو ن 
أندددا يعمدددل ولددد  إشددداار شددديء ودددام أو يعلدددن )الفعدددل(: أا 

 صا ، ب صد تعري  الناس با وتسايل بيعا. 
رسدددالة مدفوودددة لتصبدددر النددداس ودددن مندددتج أو  ايوددد ن: ادددو

 صدمة. 
 الابتكاري  الصورة في الإعلان

مدن صد ل انت داء الصدورم يم ل ايو ن "الجان  الابتكدارا" 
نجددداح  االعمليدددة ايو نيدددة ويتوقددد  ولياددد المناسدددبة والمعبدددرم فدددي

                                                           
، دار الكتا  الجامعي ،ايو ن: ا سس والمبادئ ،أحمد، النور دفع الله (2)

 .169  ،2009العين، 

Schultz, Don. Martin, Dennis. (1979). Strategic 

Advertising Campaigns. Chicago: Crain Book. P9.
 (3)  

ايو ن (. 2006الغالبي، طاار محسن، والعسكرا، أحمد شاكر. ) 4
 .18-17. ا ردن: دار وا ل للنشر.   مدصل تطبي ي
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ت دددوم بادددا الجادددة المعلندددة، باوتبدددار أن  الجادددود ايو نيدددة التدددي
ايود ن، وأن ايود ن ادو التعبيدر الابتكدارا  الابتكار او قل 

ودددن ا فكدددار الجديددددم الص قدددة، وأن ال ددددرم ولددد  ابتكدددار أفكدددار 
جديددددم ادددي المتطلددد  ا ساسدددي لنجددداح ايوددد ن، وأن الرسدددالة 
ايو نية الفعالة اي التي تعتمد ول  الماارم فدي ابتكدار الفكدرم 

لدد  تح يددق وا سددلو  وطري ددة المعالجددة التددي يمكددن أن تددفدا إ
 ا ادا  الاتصالية للإو ن.

ومددن جاددة أصددرى، لددم يعددد الاودد ن اليددوم مجددرد جاددد فددردا 
نمدا أصدبح جادداً جماويداً  ي وم بدا محدرر أو مصدمم أو رسدام، وا 
متكامً  لفريق من المتصصصين في مجالات ايو ن المصتلفة 
فدددددي إطدددددار "الاسدددددتراتيجية الابتكاريدددددة" ي دددددوم بتحديدددددد ا اددددددا  

يدة، ورسدم الصدط ايو ندي ا ساسدي، وتحديدد الجاذبيددات ايو ن
ايو نيدددددددة، وت ريدددددددر صطدددددددوات الحملدددددددة ايو نيدددددددة، وا شدددددددكال 
المصتلفدددة التدددي سدددتتصذاا ايو ندددات المتضدددمنة بادددا. وادددي ندددول 
المادددام والمسدددفوليات التدددي يصدددع  ولددد  الفدددرد الواحدددد أن ي دددوم 

فنيدين باا، وفي نفس الوقدت، يدفدا تكامدل جادود المصتصدين وال
إل  إمكانيدة تح يدق ا اددا  ايو نيدة تح ي داً ناجحداً، ويتطلد  
ذلدد  أن يكددون كددل أوضدداء الفريددق ايو نددي ولدد  درايددة كاملددة 
بمتطلبات العمل الفني ومسدفولياتا ومدا ينطدوا وليدا مدن جادود 

 ابتكارية ص قة.

 استراتيجية الإعلان:
مراحدددل  إن  اسددتراتيجية ايودد ن ادددي الن طددة الارتكاشيدددة فددي

التصطيط، اي التدي ت درر السدب  الر يسدي للإود ن والنشداطات 
ا صدرى المراف ددة لددا، ووندددما يددتم وضددع اددذر الاسددتراتيجية يجدد  
تحويلاددا إلدد  صطددوات تكتيكيددة: أا كيدد  يمكددن أن تطبددق اددذر 
الاسددددتراتيجية؟، وددددن طريددددق مددددن؟ بيي ددددة وسدددديلة، متدددد ؟ ومددددااي 

 التكلفة؟.
ن: الجدشء ا ول وادو الجاند  وانا تن سم الصطوات إل  جدشأي

ايبداوي والفني )مااي الرسالة التي نريد إيصالاا وكي  يمكن 
          التعبيدددددر ونادددددا( الجدددددشء ال ددددداني وادددددو جانددددد  وسدددددا ل ايوددددد ن 

)وبدددددر أي دددددة قندددددوات، فدددددي أا وقدددددت، مدددددا ادددددي المددددددم، التكراريدددددة 
 .1المطلوبة ...إلخ(

 2للإعلان الاستراتيجية الابتكارية
اتيجية التددددي توضددددع للإوددد ن، اددددي صطددددة ومددددل إن الاسدددتر 

تحددددد اددددفاً مدددا، وت تدددرح تكتيكدددات لتح يدددق ادددذا الادددد . ويعدددود 
أصدل كلمددة اسددتراتيجية إلد  منشددي وسددكرا، ومعناادا فددن ال يددادم 
التددي يددتم تطبي اددا ولدد  كددل جواندد  التصطدديط وايدارم للعمليددات 
 العسكرية واسعة النطاق، وتعدد الاسدترايجية إطدار ومدل يسدتحق
التفكيدددر بدددا والوقدددو  ونددددر لاسددديما وندددد الحددددي  ودددن حمددد ت 
إو نيددة، وبالتددالي ونددد الحدددي  وددن الصددرال مددن أجددل احددت ل 
أول  مرتبة في ذان المستال ، ووند الحدي  أيضاً ون تحديد 

 صطيطيدددةالمركدددش السدددوقي، كمدددا يدددتم ال يدددام بدددبعل الصطدددوات الت
مسددمووة أو وددن طريددق اصتيددار وسددا ل ايودد ن المطبووددة أو ال

المر يدددددة ل تصدددددال، ومدددددن صددددد ل وضدددددع اسدددددتراتيجية إو نيدددددة، 
  سيكون انا  صطة لصول الحر  التسوي ية.

 3ابتكار الأفكار الإعلانية
بددالرغم مددن أن التصيددل اددي صددفة متيصددلة فددي اينسددان، إلا 
أن ا فكدار الابتكاريددة الح ي يددة صدعبة المنددال، فالكاتدد  المبتكددر 

ي أن يمتلدددددد  لدددددديس ف ددددددط صصددددددا   للرسددددددالة ايو نيددددددة ينبغدددددد
نما أيضاً أن يكون قادراً ول  تجسيد  ولمسات الفنان الصيالي، وا 
ح ددا ق الموقدد  وربطاددا بصيالاتددا وتصددوراتا بشددكل يح ددق ادددفاً 
معيناً. فالعمل الابتكارا يحتا  إل  صفات معينة م ل البصدر، 
وايصرار، والحكمة، والروية، وتناغم وتناسق الفكر. بمعند  أن 

ت  الرسالة ايو نية المبدل ينبغي أن يجسد الواقع المعاش، كا
                                                           

، 2001 مرجع سابق،، ايو ن مفاوما وتطبي اتا، جميل سلوم، إلياس (1)
 23. 

سارم وايت، جون وودش، كي  تصمم إو نات  بنفس ، إنشاء  - 2
و نات فعالة، ترجمة مكتبة جرير )ومان: مكتبة  استراتيجيات تسويق وا 

 326 -322(     2001جرير، 
 326 - 322بشير الع ق، مرجع سابق،    - 3
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تسددداود الصدددور ولددد  جدددذ  انتبدددار و  .صدددورم احترافيدددةويصدددورر ب
الجماور للسلعة المعلن وناا، وقد ياد  اسدتصدام الصدور إلد  
جددددذ  انتبدددددار الغالبيددددة العامددددد  مددددن ال دددددراء إلدددد  ايوددددد ن، أو 

مسددتالكين الددذين التركيددش ولدد  جددذ  انتبددار نوويددة معينددة مددن ال
يسدددتاد  ايوددد ن الوصدددول إلددديام بصدددفة  صاصدددة، لدددذل  فددددنن 

 استصدام الصورم المناسبة تساود ول  تح يق اذا الاد .
 الإعلان الصورة فيواقعية إضفاء 

يوجا ايو ن بعل الانت ادات منادا المبالغدة والمغدالام فدي 
ذكدددددر صدددددفات وصصدددددا   السدددددلعة المعلدددددن ونادددددا، لدددددذل  فدددددنن 

صددددور والرسددددوم يسدددداود ولدددد  تيكيددددد تلدددد  الصددددفات اسددددتصدام ال
قندددددال المسدددددتال  المرت ددددد  بصددددددق المعلومدددددات  والصصدددددا   وا 
الواردم في ايود ن، ولدذل  فدنن مدن وادا   الصدور ا ساسدية 
إضددددفاء ونصددددر الصدددددق ولدددد  ايودددد ن وجعلددددا أك ددددر قابليددددة 
للتصددددددددديق، لا سدددددددديما وأن المسددددددددتال  يتعددددددددرل للعديددددددددد مددددددددن 

 وم.ايو نات ول  مدار الي

مجموودددددددددة مدددددددددن ا فكدددددددددار  الاو نيدددددددددة وتتضدددددددددمن الرسدددددددددالة
صدددددال ايقنددددداوي، والمضدددددامين المصتلفدددددة، تم دددددل نووددددداً مدددددن الات  

د أو ال دددارئ شدداا  م ايوددد ن ن ددل أفكددارر إلددد  الم  صددم  ويسددتطيع م  
والتعبيددددر وناددددا بيحددددد سددددبيلين: التعبيددددر بالكلمددددات والمعدددداني أو 

 ش  الا نين معاً.أو بم Visualizationالتعبير بالصور والرسوم 
ة ة والفني دة والسدلوكي  ة بالجوان  النفسدي  راسات الصاص  ت ول الد  

فددي التصددميم  Artworkالعمددل الفنددي  ودد ن، أن  فددي مجددال اي
سم أو مجموودة ورم أو الر  ش أساساً في الص  ايو ني والذا يترك  

نة فدي ايود ن، ادو العنصدر الر يسدي سوم المتضدم  ور والر  الص  
المفتدددداحي فددددي جددددذ  الانتبددددار إلدددد  ايودددد ن وا  ددددارم  أو العامددددل

 Designerم المصددددم   الااتمددددام بموضددددول ايودددد ن ولددددذل  فددددنن  

يركدش ااتماماتددا ا ساسددية فددي العمدل الفنددي بيولويددة سدداب ة ولدد  
 1ية ا صرى.نب ية العناصر ايو 

الادددددد  الر يسدددددي أو  وفدددددي ادددددذا ايطدددددار يمكنندددددا ال دددددول أن  
  سدتال  تغيير ميول واتجااات وسدلو  الم  ا ساسي للإو ن او 

ايود ن كوسدديلة يسدتصدم لتغييددر  أوضددح فدنن   ل، وبشدكل  مَدحتَ الم  
  بطري ددة أك ددر قبددولًا للسددلعة، أا   يتصددر    حت ددسددتال  سددلو  الم  

  لشددراء سددلعة مددن صدد ل سددتال  الم   غددراَ ن يحدداول أن ي  عل ددالم   أن  
قندددال المناسددد  اسدددتصدام ايوددد ن المناسددد ، وبالتدددالي تدددوفير اي

 من ص ل اذا ايو ن والذا بدونا قد لا يتح ق اذا ا مر.
الصددورم الفوتوغرافيددة فددي ايودد ن قددادرم ولدد  جددذ  انتبددار و 
و نيدة بسدروة وتل ا يدة،   وتوصيل الرسدالة اي َ رتَ   الم  ستال  الم  

، كمدددا تجعدددل وصلدددق ندددول مدددن التعددداط  بدددين المسدددتال  والسدددلعة
 فاولية.و ن أك ر صدقاً و اي

م التصدددددوير فدددددي إيصدددددال صدددددورم كاملدددددة للغددددددرل سدددددتصدَ وي  
غبددة فددي إ ددارم غريددشم الااتمددام لدددى ايو نددي أو السددلعة ونددد الر  

د إل  اسدتكمال قدراءم شاا  ا يدفع الم  و نية، مم  سالة ايي الر  تل   م  
ورم الفوتوغرافية م الص  ستصدَ ورم. كما ت    المكتو  حول الص  الن  

براشادددددا. والصدددددورم الفوتوغرافيدددددة فدددددي تيكيدددددد شصصدددددية السددددد لعة وا 
  مدددن   دددل المدددادم التحريريدددة للإوددد ن وتدددذا  ايو نيدددة تصف ددد

ذا كاندددت المدددادم طويلدددة ويحتمدددل إبالملدددل الدددذا يصدددي  ال دددارئ 
 انصرافا ون قراءتاا كلاا.

                                                           
. الصورم الفوتوغرافية في مجالات الاو م(. 1981ولم الدين، محمود. ) 1

 .200ال اارم: الاي ة المصرية العامة للكتا .  
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 ( بوستر لمنتج "بيبسي" يستخدم صورة المنتج كاملة1الشكل )

 تصميم الإعلان: مبادئ
م مددددن صددددد ل م  صَددددي   راً يجدددد  أن  يودددد ن معب ددددا لكددددي يكددددونَ 

متصصصددددين فددددي قضددددايا التصددددميم وايصددددرا  والجواندددد  الفنيددددة 
ذ بعين الاوتبار مجموودة متكاملدة صميم الجيد ييص  ا صرى، والت  

من العناصر مناا العنوان الر يسي للإو ن والعنداوين الفرويدة، 
البيضدداء ة و دم، والمسدداحات المسددتغل  والصددور ا ساسددية والمسدداو

و نيدة حتدوى الرسدالة ايوصلفيات الصدور وأسدلو  اصتيارادا، وم  
راد إيصالاا للجماور، والرموش والع مات والتواقيع والصطوط الم  

وغيراددا مددن العناصددر ا صددرى، وفددي ضددوء البرنددامج ايو نددي 
ومسددتوى إودددادر وأسددلو  تنفيددذر يجدد  م حاددة كددون التصددميم 

 نية المستصدمة.يصتل  باصت   الوسيلة ايو 
ويشير العديدد مدن البداح ين إلد  مجموودة مدن المبدادئ التدي 

 صميم واي:ة الت  تحكم وملي  
التواشن: وينطلق اذا المبدأ من كون تصدميم ايود ن  -1

يجددد  أن يكدددون مريحددداً للنادددر، ويكدددون موشوددداً بجميدددع وناصدددرر 
 بطري ة تتيح الرفية الشاملة وبيسلو  مريح.

كال والصددور مددن حيدد  الحجددم التوشيددع المتكامددل للأشدد -2
أو ا لدددوان أو الرمدددوش أو الحدددرو  وبطري دددة تكدددون فيادددا ومليدددة 
التنسيق والتكامدل والتدداصل فعالدة ومريحدة للشبدون لغدرل جدذ  

 الانتبار دا ماً ومن مصتل  الاتجااات.

ضدددرورم الانسددددجام بددددين العناصددددر المصتلفددددة للتصددددميم  -3
ورم تكوين صيغة ن، كذل  ضر ضمن برنامج إو ني معي   د  عَ الم  

 موحدم لمضمون ايو ن.

مراودددام أن تكددددون حركددددة الناددددر طبيعيددددة صاصددددة فددددي  -4
 1ايو نات المطبووة.

 

 
 (10الشكل )

 
 (11الشكل )

                                                           
ايو ن (. 2006. )لغالبي، طاار محسن، والعسكرا، أحمد شاكرا 1

 152-151. ا ردن: دار وا ل للنشر.   مدصل تطبي ي
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( إعلان عطر ماركة )ديور( بطولة الممثل الامريكي 12الشكل )

 جوني ديب

 
 (13الشكل )

 :بناء الإعلان باستخدام الصورةقواعد 
دددددت   - ت ال ريبدددددة يبدددددراش التفاصددددديل ودددددن المنددددداار ل الل طدددددافض 

 البعيدم مع وضع غرل الصورم في المركش البصرا.

يج  اصتيار شاوية تصوير معبدرم تسداود ولد  إبدراش أماميدة  -
نان المشاد مع صلفية الصورم في تناسق وانسجام بحي  يكو  

 وحدم جمالية متكاملة.

راوددددد  التدددددواشن فدددددي التشدددددكيل الجمدددددالي واسدددددتغ ل صلفيدددددة ي   -
 الصورم للإيحاء بالبعد ال ال .

راودددد  تددددواشن الصطددددوط واتجاااتاددددا واسددددتغ ل الاتجددددار فددددي ي   -
إرشدداد ودددين مشددااد الصدددورم وتوجياادددا إلدد  محدددور الصدددورم 

نحنيدددة م دددل الطدددرق الصطدددوط الم   ادددة أن   حَ وغرضددداا مدددع م  

عطددي الصطددوط عطددي جمددالًا ور ق ددة بينمددا ت  والسددك  الحديديددة ت  
دددم وقدددوم مالمسدددت يمة حدددد   ا الطدددرق ا ف يدددة المواشيددددة نادددر. أم 

د نووددددداً مدددددن الاسدددددت رار لسدددددطح الصدددددورم، فتعطدددددي المشددددداا  
 والادوء.

راو  توشيع منداطق الاد ل وايضداءم العاليدة توشيعداً جيدداً ي   -
عدددد ال الددد  كدددين ي دددع الشددديء وودددادلًا يسددداود ولددد  إبدددراش الب  

 أماما.

يتم إبراش غرل واد  وفحوى الصورم ا ساس ون طريدق  -
مدددع وضدددع الجدددشء المسددداحة التدددي يشدددغلاا فدددي الكدددادر  مشيددداد

 ا ك ر أامية وند المركش البصرا )قانون ال ل (.

كلمددا تغيددرت شوايددا التصددوير شادت الفرصددة للحصددول ولدد   -
 تشكيل جمالي جيد.

ددد - لة الطبيعيدددة ولحادددة التصدددوير وامدددل جمدددالي وادددي المحص 
 لكل قدرات المصور العضلية والذانية وايدراكيدة وأن تكدون
وينددددا ي اددددة ويدددددر سددددريعة وآلددددة التصددددوير دا مدددداً مسددددتعدم. 
فلحاة مناسبة للتصوير قد تكدون فرصدة لا تتكدرر وادذا مدا 

 نرغ  في إبراشر.

 
 (14الشكل )

 
 (15الشكل )
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 المعاصرة الصورة فيلتطور التكنولوجي والتقني ا
دددمدددا يحدددد   إن   ددد  فدددي   افدددة الص  ورم لة لل  دددورم اان ادددو محص 

  ي ارندددددا بعضدددددام باكتشدددددا  الكتابدددددة، دَ ، وادددددو حَدددددةكنولوجي دددددالت  
ومي د فن التصوير الشيتي، واصترال التصوير الفوتوغرافي. إنا 

 مي د  دام جديدم في ايبدال والمعرفة.
 ورم الصاصة بعدالم الصدورم، أن  ضح، في ضوء اذر ال   ل د ات  

ة( اددددددي تكنولوجيددددددا ة والبصددددددري  التكنولوجيددددددا ال ديمددددددة )الكيميا ي دددددد
ة، فددددي حددددين تحمددددل التكنولوجيددددا ايلكترونيددددة دم وارتجالي ددددمحدددددو 

ة والمروندددة فدددي ي دددالجديددددم وودددوداً بتدشدددين ح بدددة جديددددم مدددن الحر  
 صلق الصور.

التصدددددوير  ادددددذا يدددددرتبط بدددددذل  ايحسددددداس الصدددددا  بدددددين   إن  
صدد ل االيددة المحددددم  الفوتددوغرافي قددد يكددون تصددويراً م يددداً مددن

الواقعيدة الم شمدة لدا، أا  الصاصة با، وكذل  من ص ل النشوة
الصيدددددددال  مدددددددن صددددددد ل الطبيعدددددددة السدددددددلبية المصددددددداحبة لدددددددا، وأن  

كددل مددا يطمددح إليددا صدداحبا لا  محدددود،  ن   الفوتددوغرافي صيددال  
 - ددالكمددا ي  –ل د التسددجيل للواقددع. أمددا فددي المسددت بَ يتجدداوش مجددر  

الكفدداءم المتشايدددم ولدد  التعامددل مددع الصددور والت ودد  باددا  فددنن  
أكبددددر ولدددد   ان مددددا بعددددد التصددددوير الفوتددددوغرافي قدددددرمً سددددتمنح فندددد

ن  م في الص  حك  الت   ال درم ول  توليد الصدور )الافتراضدية(  ورم، وا 
صددددناوة صددددور مسددددت لة وددددن  مددددن صدددد ل الكمبيددددوتر، ومددددن  ددددم  

المراجدددع أو الموضدددووات المحدددال إليادددا فدددي الواقدددع، ادددي قددددرم 
ي صيددالًا سدتجعل الصيددال فددي مرحلددة مدا بعددد التصددوير الفوتددوغراف

أك دددر حريدددة بدرجدددة كبيدددرم، ل دددد غيدددرت التكنولوجيدددا الجديددددم مدددن 
رجددة لتاددا إلدد  الد  أفكارنددا حددول الواقددع والمعرفددة والح ي ددة، ل ددد حو  

التدددي أولندددت "ان ضددداء وصدددر البدددراءم الشا فدددة" كمدددا أشدددار ولددديم 
 ميتشل.

 
 (16الشكل )

 :Digital Marketing الرقمي للصورة يالاعلان التسويق

مك دددن واصدددل الاجتمددداوي، ي  د لوسدددا ل الت  لاسدددتصدام الجي دددا إن  
الاددوام والمحتددرفين ولدد  حددد سددواء مددن الحصددول ولدد  جماددور 
ضدددصم لعملدددا، حيدددد  أصدددبح بايمكدددان اسددددتصدام ادددذر الوسددددا ل 
يشرا  وجذ  جميع الشدركات والع مدات التجاريدة التدي يرغد  

 الشص  بالعمل معاا.
ددد ردم  باتدددت ت دددواصدددل وسدددا ل الت   الدددبعل قدددد ي دددول أن    كلالش 

ادددذر  فدددي التصدددوير الفوتدددوغرافي، ولكدددن يمكدددن ال دددول أن   الفندددي  
ددر فددي الت ددالوسددا ل تسدداود المصددو   . ا تضددر  رويج لعملددا أك ددر مم 
ددددم   وم ددددال ذلدددد ، ح ي ددددة أن   مت كبيددددرم قددددد قددددد  ة اجتماوي ددددات نص 

أفضدددل طري دددة للمصدددور لعدددرل أومالدددا للعدددالم ضدددمن معدددرل 
 (.17)الشكل  1الانترنت. ألا واوافتراضي مجاني، 

دددد واصددددل ورم نجاحددداً كبيدددراً ولدددد  منصدددات الت  ل دددد ح  دددت الص 
م ددددات  ر مناددددا تطبيددددق انسددددتغرام الددددذا يضددددم  الاجتمدددداوي، نددددذك  

اس مددن الن دد  كبددر ودددد   حَ الم يددين مددن المسددتصدمين، حيدد  سددمَ 
نتا  الص   ور ول  نطداق وأك ر من أا وقت مض  باستا   وا 

، و   دم أا  ، نسددتطيع مشددااَ واحدددم   بن ددرم  واسددع، ففددي غضددون  ددوان 
2ن طة من العالم. اا في أا  صورم الت طت لتو  

 

                                                           
1 Waneka, R. (2015, 22 Jun). How social media is 

changing photography, and why that is a good thing. 

Retrieved July 30, 2017 from: https://goo.gl/BWdJDb 
2 Allsworth, J. (2016, 13 July). How social media has 

changed photography. Retrieved July 29, 2017 form 

http://www.alamy.com/blog/how-social-media-has-

changed-photography 
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 (17الشكل )

العديددد مددن الت نيددات الشددا عة التددي  ن  أكر، ومددن الجدددير بالددذ  
ة مددديصوذم مدددن التصدددوير يسدددتصدماا مصدددورو الكددداميرات الرقمي ددد

ددسددتعمَ ينطبددق ا مددر ولدد  الف تددر الم  بددا ف م،  ور لة لتن يددة الص 
 حركددددددددة اللومددددددددوغرافي"، "Instagram انسددددددددتغرام"تطبيددددددددق  فددددددددي

Lomography movement"ا ف معطي إحساس ، الذا ي. 
   : Tourism Advertisingالإعلان السياحيالصورة في 

احة مددددددن ال طاوددددددات الاقتصددددددادية ا ك ددددددر تددددددي راً يالسدددددد تعددددددد  
يحتدا   ،بايو ن. وايو ن ون السياحة أو ايو ن السدياحي  

ادددد  توليدددد الرغبدددة لشيدددارم البلدددد ب لددد  اسدددتصدام واقعيدددة الصدددورما
، لدددددى أكبدددددر ودددددد ممكدددددن مددددن السدددددياح "وبددددر إبدددددراش السددددياحي  

م ومات البلد السياحية، با سلو  المناس  في الوقت المناس  
 .1مع التركيش ول  دوافع الشيارم لدى السياح"

ة إل  إيضداح الصدورم الواقعيد كما وياد  ايو ن السياحي  
للمنددددداطق السدددددياحية، و"إبدددددراش المغريدددددات مدددددن تسددددداي ت ت ددددددم 

يواء مناس  ووسا ل ن ل مريحة"  .2للسياح، وا 
وامددددددل الوقددددددت، أا الددددددشمن الددددددذا ي بدددددد  فيددددددا ايودددددد ن  إن  

السياحي، من أام لواشم نجاحا، الذا لا يتح ق بصورم سريعة. 
ف ددد شددبا "ايوددد ن السددياحي أنددا مدددن أبطددي ايو نددات نجاحددداً، 

                                                           
الج د، أحمد، السياحة بين النارية والتطبيق، والم الكت ، ال اارم،  (1)
 .87،  1997، 1ط

ي ة المصرية العامة للكتا ، العنتيل، ولي، فن تسويق السياحة، الا (2)
 .131،  1980ال اارم، 

بسددب  مواويددد ايجدداشات بددين أبندداء السددوق السددياحي أا  وذلدد 
السدددددياح. لادددددذا إن التكدددددرار مدددددن أادددددم وسدددددا ل نجددددداح ايوددددد ن 
السددددياحي،  نددددا فددددي أشددددد الحاجددددة إلدددد  تح يددددق ونصددددر الدددددوام 

دد . ويكمددن دور 3اح المددرت بين"ي  والاسددتمرار لترسدديصا فددي ذاددن الس 
فدددددددي ت دددددددديم بياندددددددات للسدددددددياح والجمادددددددور  ايوددددددد ن السدددددددياحي  

المسدددددتاد ، تتضدددددمن ا مددددداكن التدددددي يمكدددددن شيارتادددددا، وأسدددددعار 
ايقامدددة ومددددتاا، وبرندددامج ودددن شيدددارم المعدددالم ا  ريدددة وا مددداكن 

الدولة أا  الترفياية، والمراكش ال  افية. وي وم بايو ن السياحي  
ال طددال العددام، لتسددويق ا مدداكن السددياحية فددي البلددد، أو ال طددال 

ر، وشددركات طيددران والفنددادق الصددا  مددن وكددالات سددياحية وسددف
ياحي  وكل من لا منفعة مباشرم من ايو ن الس  

4. 
نملللومل ملصلللق إعلانلللي لمشلللروب ماركلللة تحليلللل 
  باستخدام الصورةتم تصميمه  "أبسولوت"

 1999سنة الإصدار: 

 

 الوصف والتحليل:
نادددددديم البددددددفرا أو م أسددددددلو  الت  صددددددم  م  الاسددددددتصدام  التكددددددوين:

ج لتحتددل مركددش الملصددق نددتَ م الم  المركددشا، حيدد  اسددتعان بصددور 
تماماً، التي اي وبارم ون شجاجة المشرو  مضافاً إلياا قطعة 
من المندرين أو اليوسفي موضووة ولد  الفوادة بشدكل متدواشن، 

" Absolut balanceليفكددد المصددمم بددذل  ولدد  شددعار الحملددة "
                                                           

الحسن، حسن، السياحة صناوة وو قات وامة، الدار اللبنانية للنشر  (3)
 .172،  1978، 1والع قات العامة، بيروت، ط

وبد ال ادر، مصطف ، دور ايو ن في التسوي ي السياحي، مرجع  (4)
 .32،  2003سابق، 
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أو "التدددواشن التدددام" وليشدددير أيضددداً إلددد  نكادددة المشدددرو  الجديددددم 
 ايو ن وناا.المراد 

اسددتصدام المصددمم لددونين متكدداملين يمدد  ن "التددواشن  ا لددوان:
التدددام" لونيددداً، فجددداءت الصلفيدددة شرقددداء متدرجدددة بسددديطة تتوسدددطاا 
 ب عددة بيضددداء مت شددية، وأرضدددية تبدددي ن انعكدداس الشجاجدددة لترمدددشَ 

قطعدة اليوسدفي،  جداءت   إل  صفاء اذا المشدرو  وشدفافيتا،  دم  
تمم لددلأشرق الموجددود بالصلفيددة، إضددافةً إلدد  بلوناددا البرت ددالي المدد

ب عددة اللددون البرت ددالي الموجددودم أسددفل الشجاجددة كنايددةً وددن طعددم 
ولدد  قطعددة  المشددرو ، حيدد  اسددتصدمت كمعددادل بصددرا ليددرد  

اليوسددفي البرت اليددة أولدد  الشجاجددة، باددد  صلددق تددوشان بصدددرا 
 وايفي ومدروس.

نمومل ملصلق إعلانلي سلوري لشلركة الاتصلالات 
"MTN" استخدام الصورةتم تصميمه ب 

 2018سنة الإصدار: 
 سم x 70 50أبعاد الملصق: 

 
كونا يعلدن ودن مندتج معاصدر، اسدتصدم  تم اصتيار الملصق

الصدددورم الفوتوغرافيدددة كعنصدددر أساسدددي فدددي التصدددميم، معالَجدددة 
بت نيدددددات حدي دددددة )برندددددامج الفوتوشدددددو ( بايضدددددافة إلددددد  وجدددددود 

 وناصر توضيحية أصرى ضمن التصميم.
اسدددددتصدم المصدددددمم صدددددورم  الشدددددكل والعناصدددددر التصدددددميمية:

شدددكل ونصدددراً رمشيددداً مامددداً فدددي ضدددبابية فدددي صلفيدددة المشددداد، لت  
وجددود العنصددر البشددرا لشددا  وفتددام مبتسددمين  التكددوين. كمددا أن  

ينارون إل  العدسة، يحملون أجادشم ادات  ن الدة موجادة أيضداً 

الصلفيددة،  باتجدار العدسددة، فضددً  ودن اللددون ا بدديل الغالد  فددي
ق ولد  الصدورم طب دالم   (Brightness)العالي للضوء  لتعريلوا

 (blur effect)الضددبابي لتددي ير المسددتصدمة، وولدد  الددرغم مددن ا
ا قدد  أن  الانتبار إليام(، إلا   لصورم الشا  والفتام )باد  ودم شد  

أضا  إل  ايو ن شي اً من اييجابية والتفافل التدي نراادا فدي 
كوناا تلبي رغبات جميع ا جيال  MTNشركة  أغل  إو نات

  وموماً، وجيل الشبا  صصوصاً.

مصمم أسلو  التنايم البفرا، حيد  ركدش الاوتمد  التكوين:
 ليدددرم( 1 –دقي دددة  1المصدددمم ولددد  الفكدددرم ا بدددرش فدددي ادددذا العدددرل )

لتاار في مركش الملصق )نوواً ما(، ول  شاشة الااتفين واي 
 ناار إل  الملصق من اللمحة ا ول .وين ال الن طة التي تشد  

ولدددد  الددددرغم مددددن ك ددددرم المفددددردات الكتابيددددة المسددددتصدمة فددددي 
المسددددتصدم لجمعاددددا بوضددددعاا ولدددد   التصددددميم، وسددددذاجة الحددددل  

مدا يغفدر لادذا العيد  ادو غدرل  مسداحة صدفراء جامددم، إلا أن  
ول مددن الملصدد ات، فاددو يسددتصدم وددادمً فددي مراكددش البيددع اددذا الن دد

يسدددتطيع المتل دددي أن ي دددرأ  لادددذر الشدددركة، حيددد   ومراكدددش الصدمدددة 
الن  المكتو  بتمع ن لمعرفدة الادد  المدراد مدن ايود ن نادراً 

 لطبيعة المنتج الغير ملموسة والحدي ة نوواً ما.

 نتائج البحث
 النتا ج التي انتا  إلياا البح : أام  

اصتيدددددار الصدددددورم المناسدددددبة فدددددي ايوددددد ن يادددددد  للإرت ددددداء  -1
 ة في المجتمع.بال  افة البصري

 تفوق كل وسا ل ايقنال.سلطة للصورم  -2
الصددورم الفنيددة المدروسددة قددد باتددت المحددور الددذا يحمددل  أن   -3

 معمار الملصق الحدي .

ودد ء ومليددة الاتصددال ي ددع ولدد  ودداتق المصددمم ولدديس  أن   -4
 .ول  واتق المشااد  

افت اد بعل ايو نات المطبووة للصياغة البصرية الجيدم  -5
وايفتاددددا الترابطيددددة مددددع الجملددددة ايو نيددددة للصددددور تف ددددداا 

 كفاءم العملية الاتصالية. المكتوبة، مما يعوق  
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سددددددداولة الحصدددددددول ولددددددد  الصدددددددورم ومعالجتادددددددا رقميددددددداً،  أن   -6
غيددددر المصتصددددين بددددايو ن وبدددددون قبددددل  واسددددتصداماا مددددن  

ى إلدددددد  حدددددددو  أذى وتلددددددو  بصددددددرا أصددددددول أكاديميددددددة أد  
   ة البصرية.اوتصري  للذ

فددة الفددرق بددين وايفددة كددل مددن الصددورم والرسددوم ودددم معر  أن   -7
التوضديحية وتددي ير كددل مناددا ولد  ايودد ن أد ى إلدد  تراجددع 

 التصميم الغرافيكي.

الااتمام بدراسة الصورم جمالياً ووايفياً قبدل اسدتصداماا فدي  -8
ن تح يق الصورم لوايفتاا المف رم في إيصال ايو ن يضم  
 ة المطلوبة.الرسالة ايو ن  

 الت انددددات الرقميددددة، أصددددبح بايمكددددان إجددددراء كددددل   مددددع قدددددوم -9
المعالجددات المطلوبددة وكددل أشددكال الاحتيددال باسددتصدام ت انددة 

 الصور المركبة والافتراضية.

ك ددرم الصددور الموجددودم اليددوم وك ددرم الوسددا ل التددي  أن   -10
تتداولاا تجعل المتل ي لا يركدش ولد  حدد  واحدد، ممدا أدى 

 ل  المتل ي.إل  تراجع دور الصورم وتي يراا و
 

اذا البح  ممول من جامعة دمشق وفق رقم التمويل التمويل: 
(501100020595.) 
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